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———酒诗系列之九十八

春风唤醒江岸
柳树随风摇摆
可爱的人儿
是否归来

春已呈现
花儿灿烂
你呀你
知向谁边

等待时间
那一刻回旋
流水不止
心的时间

冬装卸下
美丽时光
我在这里等你
酒也可干

国家白酒评委刘军先生编著的
《实用酒度换算全书》是您从事白酒业
的得力助手，是白酒生产、勾兑的必备
之书！尤其在酒度、质量、体积、密度间
的换算及实验室小样勾兑、原酒销售、
有关生产白酒国家标准等方面均作出
了充分诠释，从而使该书更具有方便、
实用性强等特点。
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广告

糖酒会开办至今已有百届，时间追溯到

1990 年的秋季，全国三类商品交流会正式更

名为全国糖酒交易会，并沿用至今。时任内贸

部副部长的白美清参加全国糖酒会的开幕

时，肯定了糖酒会的成绩，他说，交易会开的

很好，目前没有更好的形式可以代替，还要继

续开下去。跨越近三十年，这句话，放在当下，

同样如此。

糖酒会的变与不变
每届糖酒会看似不一

样，实则一样，都是酒类、

食品等行业与时俱进的

展示、招商及交流。

变与不变是相对

的，把糖酒会比作一

枚硬币，变与不变就

是糖酒会的正反两

面。《中国酒业》智库专

家欧阳千里认为：变化

体现在“稳定”，2012 年

之前的糖酒会百花齐放，

或许“偶然”性较大，2012 年

之后的糖酒会出现的一些萧条

则是“必然”，仿佛所有的事情都是

“被安排”。这种稳定，或者说必然，变与不

变，并不是糖酒会可以左右的，源于整个行业

的起伏，伴随“行业复苏”、“龙头觉醒”而来，

茅台、五粮液、泸州老窖等企业业务人员会下

沉到县城，招商信息更加透明，参与糖酒会企

业大多数目的很明确，如参与论坛、签约产

品、和谁交流等。这是行业成熟的表现，同时，

这也也预示着“垄断”的形成，新品牌想要冲

破名酒产品形成的“铜墙铁壁”会越来越难。

除了交易场所，
糖酒会还是一个舞台

伴随着酒水消费结构与信息交换方式的

变化，酒水招商渠道也发生了巨大的变化，近

几年，有不少参展的酒商表示，一场展会投入

巨大，且不说印发铺天盖地的单页，只是发出

的样品酒就投入不少，耗费大量的人力物力，

结果一个订单也没有成交。感觉非常疲惫，正

在寻求新的招

商渠道的转型。

对于酒水经

销商而言，去到糖

酒会现场，对于考察

的企业和项目并没有针

对性，所以招商企业对其的重视

程度也不够。经销商往往东瞧瞧、西看看，一

圈下来往往收效甚微，不但劳神费力，吃饭、

住宿、路费花费不少，最后往往空手而归。

但实际的情况并不是完全这样，即使酒商

在糖酒会期间卖出的金额不理想，他仍然获得

了极大的曝光，从侧面为品牌的势能带来了增

益，为日后提供了无限的可能性。经销商也是一

样，即使在糖酒会期间没有找到自己心仪的产

品，但他却在无形中了解了行业最前沿的动态，

在以后的市场中更加游刃有余。

糖酒会已经从曾经的产品商务合作接

洽，转变为行业信息交流平台，依然是行业的

风向标，但是不能再用传统单一的签约量高

低来衡量糖酒会的效果，实际上我们更应该

看重各个企业在糖酒会上创意的交流与实践

结果呈现。但遗憾的是，并不是所有人都能意

识到这一点。

分享和学习将在未来的扮演越来越重要的

角色。分享即分享行业理念和思想，智业机构和

营销专家学者将扮演极其重要的角色，大品牌

和运营商也将加入，下游的经销商通过糖酒会

这个契机学习行业知识和经营管理经验。也从

另外一个方面提高了中国食品行业的经营水

平，从而提高行业整体竞争力。从更高的层面来

讲，糖酒会也在不断提升中国的影响力，一方面

是中国食品企业、中国品牌通过糖酒会这个窗

口影响世界；另一方面是世界各国食品通过这

个平台实现在华交流与市场拓展。

“吸金大会”&“吸睛大会”
糖酒会在产业集中度不断提升和区域品

牌崛起的带动下，随物联网、虚拟现实、人工

智能技术的引入，不只是糖酒会，传统展会已

经出现两大变化，一是展会方式变化：从人工

实物展示为主转向虚实结合的展示，如 AR，
VR 技术场景营造，在线视频发布与互动，企

业产品数据库自主查询，机器人客户接待与

服务等，总而言之，企业会用各种新奇的方式

将自己想要传达的信息传达出去。二是展会

规模类型变化：从全国集中大会转向区域集

中大会；从行业集体亮相同会交易转向品类

细分会，从所有厂商同会参展转向单一品牌

厂商自主办会，很多企业已经在自己举办论

坛、峰会、新品发布会，这种带有针对性的峰

会会给到参会经销商足够的重视，并且负责

参会人的餐饮食宿，让经销商无后顾之忧，整

个体验效果也相对较好。对于经销商而言可

以全方位的了解企业和产品，而对于酒商而

言，把自己的经销商集中到自己的地盘，经销

商不会轻易流失。

糖酒会正在由“吸金大会”变为“吸睛大

会”，每年的糖酒会都会被装扮成广告的汪洋

大海，巨幅喷绘、广告方阵、宣传单页、手提

袋、促销员、广告牌、大型过街门楼、特装造型

等各种广告形式应有尽有，如果，没有好的创

意，很多广告投入都可能被淹没在广告海洋

中，很多企业动辄几百万甚至上千万的投入

已经不是什么新闻，企业在豪赌糖酒会并非

只为招商那么简单，更重要的是树立品牌形

象，坚定经销商对企业的信心。但对于很大一

部分缺乏资金实力的小企业来说，这种投入

是很难实现的，只能剑走偏锋，用各种新奇的

方式来来博人眼球，加深人们的印象。

也许，在未来，类似糖酒会这样全国性的

展会将变成大企业集中展现成果的舞台，中

小企业想要在这个舞台上抛头露面，出来需

要付出金钱成本外，更重要的是拿出极佳的

创意。

■ 海星

古人多喜欢把女子与花联系起来。“一枝

红艳露凝香”“芙蓉如面柳如眉”都是以花来

比喻美丽女子的面貌。而酿酒术，相传是夏禹

时期的女子仪狄发明的。

花有姿态，酒有精神。花香入酒，是人们

亲近自然的一种方式，于选取上寄托了主体

的情怀，高雅清远。请珍惜生命里可以松花酿

酒，春水煎茶的日子。

桃之夭夭，灼灼其华。
早在《诗经》里，已经用色彩鲜艳的桃花

比喻年轻娇媚的新娘。桃花，因其颜色娇媚，

最早与男女之间的情愫联系起来。

儿时很喜欢“去年今日此门中，人面桃花

相映红”两句诗，到了后两句“人面不知何处

去，桃花依旧笑春风”忍不住便会遗憾。面容

像桃花一样美丽亲切的女子再也见不到了

吗？儿时不能接受不完满的结局，心里甚至会

替他们安排某天重逢的情节。长大了，才发现

遗憾和错过不过是人生常态罢了，能有人面

桃花相映红的初见便是那一刻的福缘，不必

强求过多。

桃花，带着暧昧的花朵，酿成桃花酒，能

将人心底隐秘的情愫激发出来。用桃花酿出

来的酒，也有了似爱情浓烈的滋味。年少多情

的女子，最宜桃花酿。

荷花开后西湖好，载酒来时。
春日过后，夏日荷花便盛开了。荷花向来

是高洁的象征。人要做到出自尘浊而不被污

染，不是一件容易的事，需要有相当高的觉悟

和定力。佛教中的荷花，代表一种智慧和觉悟

的境界，修行之人就是要做到出于浊世而清

于世。

关于荷花酿酒，清末《清稗类钞》中记载，说

的是用夏日莲花花蕊酿酒，名曰“莲花白酒”。莲

花不但其蕊，其花也可以制酒。《续世说》中，曾

记载了以莲花制酒的方法，大体是把莲花捣碎，

浸入酒内，使酒具有莲花的清香。

也曾看过微博红人李子柒酿莲花酒，在

满池莲花、莲叶随风摇曳时，乘着小船，挎着

竹篮，采来一篮莲花莲叶，用山泉水冲洗干

净，混合着糯米蒸，再混着酒曲放在坛子里发

酵。数月后，清香四溢的荷花酒就酿出来了。

荷花是出世之花，酒则是红尘之物，荷花

酒，则掺杂了入世的真实和出世的疏离感。若

有一日，看淡红尘事，最适合荷花酒。夏日择

一凉亭，捧来一坛青碧色荷花酒，清亮透明，

荷叶香和酒香浓郁，清香怡人。

不如随分尊前醉，莫负东篱菊蕊黄。
菊花也是一种很早就入酒的花卉，梁朝

简文帝也在《采菊篇》写道“相呼提筐采菊珠，

朝起露湿沾罗襦”，写的便是采菊花酿制菊花

酒。

《本草纲目》中说菊花酒可“令人好颜色

不老”。即使到了清朝，菊花酒也是重阳佳节

必饮的。

关于菊花酒的酿造，也有多种方法，“忆

得去年今日，黄花已满东篱。曾与玉人临小

槛，共折香英泛酒卮”，直接采花泛于酒中便

成；又如《西京杂记》记载的，九月九日这天，

采下初开的菊花和一点青翠的枝叶，掺入准

备酿酒的粮食中用来酿酒，放至第二年九月

九日饮用。

传说喝了菊花酒，可以延年益寿。时逢佳

节，清秋气爽，菊花盛开，窗前篱下，片片金

黄。除登高插茱萸外，亲友们三五相邀，同饮

菊酒，共赏黄花，确实别有一番情趣。

“桂子月中落，天香云外飘”，桂花被认为

是月宫里的树。桂花酒的历史也是相当久远，

早在《楚辞》中就已经有“蕙肴蒸兮兰藉，奠桂

酒兮椒浆”的说法，那时，桂花酒是祭祀神灵

的祭酒。而在唐代，桂花酒还是赏赐之物。清

代宫中亦有用桂花酿酒之习惯。

金秋时分，天气晴朗，“泛桂迎尊满，吹花

向酒浮”，饮用的时候桂花还留在酒面上，被

风吹拂，别有情境。

夜来沉醉卸妆迟，梅萼插残枝。
宋朝才女李清照爱酒人尽皆知，李清照

初嫁赵明诚，婚姻生活头几年，赵明诚出外求

学，聚少离多，相思之情只能寄托给酒。酒后

夜太深，又未及卸妆，清早又被梅花香薰醒过

来时，发髻上还插着梅花的残枝。

中国古代文人尤其爱梅，不仅要赏其姿

影，品其寒香，更热衷将它制成肴馔，做成茶

饮，酿成酒。《清明上河图》中就有雪泡梅花酒

出现。

别看梅花酒高雅，实际上它很大众，南宋

时梅花酒已经很普遍了。据《梦梁录》记载，在

南宋临安的民间，最为人们中意的便是梅花

酒了，临安城的大小茶楼，一到夏天，便售卖

雪泡梅花酒。

按理说，酒应该是在酒肆中卖的，但这临

安城的茶肆也卖酒，《梦梁录》中就有茶肆卖

冰镇梅花酒的记录，茶楼在售卖梅花酒之时，

还会特意安排一小支乐队，用吹曲来招徕顾

客，堆满白雪的大冰盆里，银酒樽盛满洁白的

新酒，荡漾着幽梅的冷香。

待到白雪落满梅花枝头，一坛梅花酒酿

成时，便可邀约三五知己，“晚来天欲雪，能饮

一杯无”？

如何辨别
餐前酒、佐餐酒和
餐后酒？

葡萄酒是西方的舶来品，我们都知道

西方人是很讲究礼仪的，而喝葡萄酒也是，

酒桌文化很丰富，其中葡萄酒可以是餐前

酒、佐餐酒和餐后酒，可能有些朋友并不知

道这些“酒”都是什么酒?
★餐前酒
餐前酒（Aperitif）指在进餐之前饮用的

酒精饮料，也叫开胃酒。餐前酒并不是特指

某一种酒；餐前酒是专门用来刺激人的食

欲的酒精饮料，所以也可以成为开胃酒。

饮用餐前酒的目的是为了刺激食欲，

而糖分具有降低食欲的作用，因此餐前酒

最好是甜度较低的干型酒，而为避免尚未

就餐就已经喝醉，餐前酒最好酒精度较低。

此外，酒精度过高会让味蕾变得迟钝。比较

典型的开胃酒包括干型的苦艾酒、金酒、起

泡酒、干白葡萄酒。而日常中，我们只要记

住用干白和干起泡酒（香槟）做餐前酒，一

般就不会错了。

★佐餐酒
和中国人在吃饭的时候爱喝汤一样，

不少西方人都有在吃饭的时候饮用一些佐

餐酒的习惯，在西餐上，佐餐酒一般都是葡

萄酒居多，或者是干葡萄酒，或者是半干葡

萄酒，然而不同的肉类他们通常会选择不

同的佐餐酒来饮用，譬如说“红肉配红酒，

白肉配白酒”。这里面所谓的白肉，就是指

鱼肉、海鲜或者鸡肉等等，而红肉，则是牛

肉、羊肉以及猪肉。当我们尝试一下在吃这

些不同肉类的同时品尝一些不同的佐餐酒

的话，或许我们可以轻松感到到一种很好

的葡萄酒美食。

★餐后酒
餐后酒是为了在饱餐一顿之后帮助消

化。餐后酒的选择范围很广，如威士忌、波

本、白兰地、波特酒（英国人最喜欢）、雪利

酒、利口酒等。我们既可以选择甜型餐后

酒，也可以选择干型餐后酒，最重要的是依

据个人的喜好而定。如我们之前所说，冰

酒、贵腐酒这类甜型但适合小尝一口的酒

也是非常适合做餐后酒的，当然了，它们糖

度高，价格并不便宜，每天喝的话并不是每

个人都受得了。而德国产的很多干白，半甜

白和甜白都非常适合，而且这类酒有非常

独特的香气，让你这一餐美美收场。

(据葡萄酒研究)

跃州 金芮 摄影

以花酿酒，念当载酒醉花下

百届糖酒会的变与不变

糖酒会大致经历

了三个阶段的变化，2000年

以前，糖酒会的供需以订单为主；

2000年至2013年，糖酒会的目的以

产品招商为主；再到最近几年，糖酒会的

目的以信息发布为主。其内容形势虽然不

断发生变化，但从根本上来说，其供需交

易的性质却没有发生变化。这与我们

国家的改革开放进程与经济科技

的发展紧密关联，具有鲜明

的时代烙印。


