
中国是茶的故乡。纵观世界，鲜有国家能

像中国这样广泛地热爱茶叶、种植茶叶，并随

之衍生出深厚的茶文化。我国是全球最大的

茶叶生产与消费国，然而，千亿市场，难见品

牌茶企，“有品类，无品牌”一直是困扰中国茶

企最大的难题。如何打破这个局面，形成中国

茶叶市场具备竞争力的品牌，是整个产业都

应该思考的问题。

不可否认，我国茶文化源远流长，在世界

上首屈一指。历史上，中国茶借由陆上、海上

“丝绸之路”播种全球，成为世界感知中国文

化的窗口和中外商旅往来沟通的媒介。如今，

我国有 900 多个县产茶，西湖龙井、安溪铁观

音、武夷山大红袍、云南普洱、洞庭碧螺春、六

安瓜片、黄山毛峰……区域特色鲜明，各有精

品，茶园总面积和茶叶总产量连续 13 年位居

世界第一。但是，“七万家茶厂利润不及一个

立顿”的局面并没有扭转，叫得响的茶叶品牌

更是凤毛麟角。即使一些品牌有一定知名度，

但市占率、销售额都比较低，与立顿一年销售

30 多亿美元不在一个量级。我们不禁要问，作

为全球最大茶叶生产与消费国的中国，何时

才能诞生世界级茶品牌？

中国茶叶市场分散，品牌占有率和集中

度低，产业提质升级动力匮乏。我国茶产业

长期以小农生产为主，“小散乱”状态的中国

茶企难以获得资本支持，市场扩张速度缓

慢。更不要说，整个茶产业组织化程度弱，没

有与消费者达成共识，很难创造出一个消费

者信任的大品牌。对于茶品牌来说，现在亟

需做好国内市场，放眼全球，重塑中国茶品

牌价值。

培育和塑造中国茶品牌需要好品质。要

从口味上创新，提高农残及微生物检测标准，

以更健康的品质吸引客商，深加工则是创造

品牌溢价的一大方向。

培育和塑造中国茶品牌要走规模化之

路。要打造国家级茶叶品牌的培育中心，促进

茶产业由传统农产品经营方式向现代商品营

销模式转型升级。实现从茶园到采摘再到制

作、精加工整个过程的标准化分级。

培育和塑造中国茶品牌要打好文化牌。

中国茶具有地理环境、人文历史、品类种类的

多样性、丰富性等特点，不可能完全套用“立

顿模式”。中国茶文化源远流长，在塑造品牌

过程中，要充分打好文化牌。

锻造世界级的茶品牌不是一蹴而就的，

需要长期的积累、长期的经营、长期的宣传和

推广，更需要产业界同仁的共同努力。中国茶

的饮用讲究器皿、水、茶艺，要通过宣传品鉴

中国茶，让国外消费者认可并接受我们的茶

駹文化。中粮集团党组成员、总会计师骆家 在

“新华社民族品牌工程·中华老字号振兴行

动”启动仪式上说，中国茶应进一步将产品质

量、品牌推广、渠道建设方面的工作做得更扎

实，重视技术研发，传承大师工艺，打造匠心

产品，坚定走品牌化发展之路。

令人欣慰的是，以央企中粮旗下中茶为

代表的中国茶企正在通过完善产业链布局，

带动茶产业高质量、高效益发展，努力打造中

华老字号茶品牌。中国茶叶，这一古老而又极

富魅力的天然健康饮品能否焕发新生，培育

出本土真正的品牌“巨头”，我们将拭目以待。

渊胡可璐冤

中国何时诞生世界级茶品牌？

ENTREPRENEURS' DAILY
8 食品医药Food And Medicine 2019年 4月 4日 星期四

编辑：张宇 美编：吉学莉

姻 陈淑贞 本报记者 何沙洲

3 月 27 日，四川阿坝州小金县 2019 年一

季度重大项目集中开工仪式在美兴镇马桑

村———牦牛精深加工（招商引资）项目现场举

行。据悉，小金县 2019 年计划实施项目 94
个，总投资 81.3 亿元，全年计划完成投资

16.62 亿元。此次一季度实现 17 个重大项目

开工，总投资 4.31 亿元。其中牦牛精深加工招

商引资项目是小金县实施牦牛资源产业扶贫

的重点主抓项目，本项目总投资 3000 万元，

建成后将形成年屠宰牦牛近万头，深加工产

品 350 吨，新增产值上亿元，将进一步为该县

“项目攻坚年行动”奠定坚实基础。

当天，小金县县委副书记、县长姚奇杰，

县人大常委会主任余志容，县政协主席全明，

县委常委杨健、何叶春、谢国斌，县人大常委

会副主任曾应武，副县长宁华荣、黄忱、孙燕、

陈晓东，副县级领导李早伦出席活动，人大代

表和政协委员，相关县级单位、参建单位、各

乡镇及群众代表参加此次活动。

随着姚奇杰县长一声令下，早已在场地

边蓄势待发的大型机具发动引擎开始鸣笛，

17 个重大项目开工掀起了小金县建设项目的

“热潮”。

“项目建设是实现小金后发赶超和高质

量发展的重要基石。让我们把今天的集中开

工仪式作为全县项目建设的一次大动员、一

次大誓师，以更加饱满的热情、更加严实的作

风，抢抓机遇、乘势而上。”县委常委、常务副

县长杨健致辞表示，要全面推动项目建设提

速、提质、提效，以项目建设大突破带动经济

增长大提速、促进发展质量大提升，为建设

“三县三地两区”和决胜全面小康作出新的更

大贡献。

阿坝州阿金食品产业有限公司项目经理

李欣作为“小金县牦牛精深加工招商引资项

目”业主在发言中说，将加强组织，精心实施，

严格按工程建设基本程序办事，突出安全施

工管理等方面确保高标准高质量完成项目实

施，按进度服从质量的要求，在保证质量的前

提下，抢时间、争速度，保证项目如期竣工。圆

满完成县委、县政府关于项目今年内建成投

产的战略布置，早日让项目发挥出带动作用，

成为进一步优化营商环境标志项目。

作为小金县实施牦牛资源产业扶贫的重

点主抓项目，由三旺集团、尚润能源投资、新

津国投、小金国投四方投资 3000 万建设，阿

金食品产业项目投产后将形成年屠宰加工牦

牛 1 万头，新增产值 1.3 亿，固定岗位达 100—
200 个，约 20 个季节性用工岗位，是“津金同

心·携手奔康”的标志性项目，也是小金特色

资源开发的标杆项目，由三旺集团旗下的伍

田食品公司实施。

阿金食品牦牛精深加工基地建成，除了

依托伍田 21 年在牦牛肉深加工领域的技术

优势和市场影响力，带领小金牦牛加工传统

畜牧业逐步成为高附加值产业外，还将切换

伍田食品已建立的营销网络，发挥伍田在王

府井、伊藤、沃尔玛等全国连锁卖场和海霸

王、白家等流通市场的覆盖优势，整合院校、

部队、机关等渠道及立足阿坝州丰富的旅游

产品销售，同时充分利用网络电商平台，建立

线上线下全方位立体营销网络，把藏区小金

优质的高原牦牛资源传递到国内外每一个潜

在的消费者面前。

昆药集团
“产业走出去”逐步升级

为了响应国家“一带一路”倡议，昆药紧

跟形势，前往乌兹别克斯坦深入调研考察。在

调研期间，发现当地甘草资源分布广阔，是我

国最大甘草进口来源地之一。乌兹丰富的甘

草资源让昆药萌生了布局中亚的海外规划。

昆药在乌兹建立甘草项目的想法提出，

获得了乌兹别克斯坦国家医药总公司的支

持，该公司董事会主席从基建、原料供应以及

政府相关政策方面提供了全方位的帮助。为

顺利布局中亚市场、实现海外战略目标，昆药

集团努库斯植物技术有限公司在乌兹别克斯

坦正式成立，专攻甘草项目。

“国家‘一带一路’倡议的提出，为我们提

供了历史机遇，集团‘产业走出去’的海外战

略为我们提供了平台支持。”昆药集团努库斯

植物技术有限公司景玉丹说。

2017 年，为进一步推进中亚资源的整

合，昆药团队再次赴乌兹别克斯坦，正式设立

了昆药集团驻乌兹别克斯坦塔什干办事处。

办事处的设立，预示着昆药将充分借鉴甘草

项目经验，在中亚持续利用当地天然植物优

势，以甘草为第一个天然植物药资源，探索其

他药用植物的潜力，以期实现多种植物药当

地化生产，并为植物药国际化研发寻找突破

口。

如今，乌兹甘草项目成为昆药集团海外

战略“产业走出去”的重要一步，并已初见成

效。

在青蒿素系列、三七系列等产品销往全

球的基础上，扩展海外产能合作已经成为昆

药集团海外战略升级的具体体现，是实现昆

药创新转型和结构调整的重要手段之一。

目前，昆药“产品走出去”的模式已逐步

升级演变成包含产业链全球化、创新研发国

际化、资源配置国际化、国际产能合作的“产

业走出去”。未来，昆药将紧跟国家“一带一

路”步伐，加快“走出去”，优化资源配置，持续

深耕大健康领域。 渊辛华冤

我国首款糖尿病高仿药
获批上市 价格或仅为原
研药在美市价的 1%

青岛百洋制药有限公司近日宣布，其高

端仿制药制剂技术取得重大突破，采用渗透

泵控释技术的二甲双胍新药奈达获得美国食

药监局(FDA)审批上市，有望改变国际大药企

糖尿病药品市场垄断的局面。据悉，奈达第一

批药品即将发往美国市场，并预计年内在中

国获批上市，有望成为中国首款渗透泵控释

剂型的二甲双胍产品。

近年来，随着全球经济发展，以及居民生

活水平提高，糖尿病发病率持续攀升，已成为

威胁全球民众健康的重大问题。国际糖尿病

联盟最新数据显示：2017 年，全球糖尿病患

者已达 4.25 亿人。其中，中国是糖尿病患者

人数最多的国家，占全世界糖尿病患者的四

分之一以上，达 1.14 亿人。而中国在治疗糖

尿病及并发症方面的医疗费用总支出也高居

全球第二位，2017 年总支出为 3850亿元。

世界多个权威机构已证实，盐酸二甲双

胍是 2 型糖尿病治疗的首选用药。但受限于

国内制剂水平等多重原因，中国与美国的糖

尿病患者对药物剂型的选择有很大差异：美

国市场主要以缓控释剂型为主，市场份额达

到 94%；而国内普通常释剂型仍占据主导地

位，缓控释剂型占比仅 22%左右，而且没有渗

透泵控释剂型的二甲双胍。

据悉，奈达采用了先进、独特的渗透泵控

释技术，使得药物在体内匀速释放，血药浓度

更平稳，在降低胃肠道刺激及毒副作用的同

时，也减少了糖尿病患者服药次数，增加了患

者用药依从性，为众多 2 型糖尿病患者带来

了福音，并且，它在活性成分、给药途径、剂型

剂量、使用条件和生物等效性上都和原研药

一致，完全达到了 FDA 的规定。据透露，该药

未来在中国上市的价格可能仅为原研药在美

国市场价格的 1%。 渊吴佳佳冤

安岳柠檬节来了！
安岳有名，名在柠檬。春风轻拂，柠檬花开，

4月的安岳宛如一片绿色海洋。安岳地跨沱、涪

两江分水岭，温和的气候，充沛的雨量和充足的

日照成就了“中国柠檬之乡”的美名。

以“与柠檬相约，看安岳春晓”为主题的

2019 四川省第十届乡村文化旅游节(春季)暨
第十一届中国安岳柠檬节将于 4 月 19 日在

安岳县宝森柠檬小镇启动。不同于以往的传

统的观光游览活动，今年的活动形成了“旅

游+体育+金融+音乐”的多元模式，活动的体

验性和参与度增强。

据悉，此次活动的 11 个主题活动从 4 月

2 日开始贯穿整个四月。音乐节、越野跑、交

友会、影像展……无论你是资深吃货还是文

艺青年，抑或是运动健将，总能找到适合你的

“柠檬味”活动。

据安岳县相关负责人介绍，作为全省乡

村文化旅游节主会场，今年活动将凸显乡村

元素，展现乡村之美。宝森乡村柠檬音乐节、

安岳首届柠檬乡村越野跑将相继开展。游客

可用脚步丈量巴蜀美丽乡村，在乡间小路上

享受柠檬花的芬芳。 渊于苑晶冤

广告

小金县牦牛精深加工项目开工
将年屠宰牦牛近万头，深加工产品350吨，新增产值上亿元

荫小金县委副书记、县长姚奇杰宣布开工

荫集中开工仪式荫姚奇杰一行观看开工项目介绍

近日，国家药监局组织起草了《古代经典

名方中药复方制剂及其物质基准的申报资料

要求(征求意见稿)》，并配发《起草说明》，面向

社会公开征求意见。

《征求意见稿》明确，目前正在起草的中药

新药质量标准研究技术指导原则等的质控要求

基本相当，总体质量要求不低于日本汉方药。

而在申报资料要求中，《征求意见稿》重

点要求以下两点：第一，鼓励采用道地、主产

区的药材为原料。在对 15 批样品进行研究的

基础上，鼓励使用优质药材为原料，制备经典

名方物质基准所对应实物，研究确定古代经

典名方中药复方制剂物质基准，并作为经典

名方制剂的原料。

第二，在经典名方物质基准及经典名方

制剂的质量要求方面，要求建立较为全面反

映质量的检测项目，原则上应在含量测定或

指纹图谱等项目中一线处方各药味的信息，

并研究确定定量检测项的上下限。

而在《起草说明》中则指出，介绍申请人

应建立药材的质量追溯体系，加强全程质量

控制;鼓励饮片均化投料，保证制剂质量稳定

等。同时提出，发挥专家共识作用，解决共性

阴暗问题;发挥沟通交流作用，推进经典名方

制剂注册等。

近几年，关于中药经典名方的政策、规定

相继落地，比如 2017 年 10 月，国家食品药品

监督管理总局发布《中药经典名方复方制剂

简化注册审批管理规定(征求意见稿)》。
随后，《古代经典名方目录 (第一批)》《古

代经典名方中药复方制剂简化注册审批管理

规定》等规定落地，引发业内的关注。

上述政策、规定的落地是为了更好地解

决行业争议，统一经典名方的质量标准，并推

动行业发展。

而为了进一步加强监管沟通，鼓励中医

药的传承，《古代经典名方中药复方制剂简化

注册审批管理规定》第八条内容以及《药物研

发与技术审评沟通交流管理办法 (实行)》，在
申报资料要求中明确了沟通交流的相关内

容，提示申请人充分利用并重视沟通交流，切

实推进经典名方制剂的注册工作。

不过，经典名方还是存在很多难题，比如

质量难以控制、中药材种植分散、生产方式原

始、各个环节缺乏统一的标准和检测方法，采

集的药材质量良莠不齐等。而在很多业内人

士眼中，中药的药效正是被这些因素所拉下

去的。

另外，对于中医药企业来说，若旗下产品

能够进入经典名方目录的方剂，能豁免临床

试验，这其实极具吸引力，因为这将意味着研

发投入少、开发期短、商业风险小。

专家表示：“无疑，这将调动中医药企业

的热情，这些企业创新活力也将被激发起来。

不过，目前来看，经典名方制剂的市场还有很

多不确定的因素。”

不仅如此，经典名方制剂均为处方药，且

限定为中医使用，功能主治要按照原方来写，

晦涩难度。在这些条件的限制下，其实很难想

象经典名方制剂会被大量处方。 渊钟文冤

中药经典名方即将落地 总体要求不低于日本汉方药

姻 王忻

3 月 29 日，“新华社民族品牌工程·中华

老字号振兴行动”启动暨中茶公司首家入选签

约仪式在京举行。中茶负责人在接受新华网专

访时表示，新华社民族品牌工程是做强中国品

牌、振兴中华老字号的重要平台，此次入选民

族品牌工程体现了中茶作为中华茶文化的传

承者，在老字号资源库中唯一一家全品类茶叶

企业的独特优势，中茶肩负着振兴中国茶产业

的重任。

品质、品牌、渠道
三方位打造“国饮中茶”

作为中华老字号资源库中唯一一家全

品类茶叶企业，中茶在行业中具有领先地位

与独特优势。中国茶叶有限公司副总经理危

赛明介绍，近几年，中茶主要通过产品质量、

品牌推广、渠道建设三方面的努力打造“国

饮中茶”。

“中茶作为中央企业，保障产品质量安全

可靠是企业的底线。”危赛明表示，中茶始终

秉承自然、生态、安全、健康的理念，实现了

从茶园到茶杯的全程监控，确保了从源头把

控产品品质，坚持为消费者奉献质量过关、

安全放心的产品，同时通过精简产品库存量

单位（SKU），统一产品形象，形成清晰的产

品体系，让品牌形象在消费者心中进一步固化

和扩散。

我国虽名茶林立，但却缺少世界级茶叶品

牌。打造世界级茶叶品牌，让中国“名茶”真正

变为世界“品牌茶”是中国茶企一直在探索的

发展道路。中茶作为中国茶企的优秀代表，在

强化品牌推广，提升品牌影响力方面始终走在

前列。

据介绍，近年来中茶持续加大在品牌推广

方面的人力、物力和资金投入。去年，中茶将品

牌建设纳入考核体系，支持各单位加大品牌线

上推广，今年又与新华社民族品牌工程合作，

也是一大举措。另外，中茶从 2014 年 APEC 会

议开始，先后赞助保障博鳌亚洲论坛、“一带一

路”国际合作高峰论坛、金砖国家领导人厦门

会晤、上合组织青岛峰会、首届进博会等国家

各类大型活动，代表“中国品质”和“中国形象”

为全球国家政府首脑提供用茶服务，持续提升

中茶在世界的品牌影响力。

此外，中茶还不断强化渠道建设，努力提

升市场竞争力。“比如我们今年和歌德盈香成

立了中茶网络科技公司，利用专业团队拓展电

商渠道，探索茶酒融合，通过线上和线下全渠

道布局，打造领先的中国茶叶流通领域的新零

售公司。”危赛明说，中茶在做好传统渠道的同

时，也在不断拓展新的增量渠道。

中茶担负振兴中国茶产业重任

据了解，中茶公司成立于 1949 年，是新中

国第一个国有公司，为新中国经济建设做出了

重要贡献。半个多世纪以来，中茶的产品多次

作为国礼飘香海内外，“中茶”品牌获得了海内

外经销商和消费者的高度认同和信赖，成为中

国茶叶的象征。

2019 是中茶成立 70 周年，对于中茶来说

是意义非凡的一年。中国茶叶有限公司副总经

理吴飞表示，中茶作为伴随新中国成长的企

业，它的成长历程也是新中国成立后茶叶行业

的发展历程。“新中国成立伊始，百废待兴，中

茶公司担负着重振我国茶叶事业的历史重任。

通过公司大量艰巨的创建工作，我国茶叶生产

得到迅速恢复和发展，公司通过茶叶出口创汇

为国家经济建设做出了贡献。70 年以来，中茶

公司打造了贯穿自然生态茶资源、研发、生产、

营销全过程的全产业链，坚持为消费者奉献代

表‘国家品质’的高标准产品，同时积累了一大

批‘国茶大师’。公司现在拥有 4 名享受国务院

特殊津贴的特级茶叶大师，和 28 位高级专业

技术大师，他们在行业和全社会中公信力强，

制茶技术过硬，行业贡献卓著。”

技术创新方面，中茶通过茶叶技术创新，

不断引领行业优化升级。吴飞介绍，公司坚持

绿色发展，持续加强技术创新，推进绿色加工，

提升机械化水平，把优质的原料变成优质的产

品，促进行业优化升级。比如中茶成功研制的

普洱茶“熟茶”人工渥堆后发酵工艺、新工艺白

茶、黑茶匀堆发酵设备样机等，都对行业产生

了革命性的影响，有力推动了茶产业的发展。

2017 年，中茶公司作为国资委首批混改

试点企业，在中粮集团的支持和领导下，引入

战略投资者，试点混合所有制改革和员工持

股，建立了现代企业法人治理结构，是现代企

业治理有机结合的有益探索。

在自身发展的同时，中茶还不忘带动茶农

增收致富。中茶公司以“公司+供应商+农户”

的合作形式大量收购茶叶主产区原料茶，直接

带动着当地茶叶经济的发展，为当地茶农创造

经济效益；在茶叶主产区大力推行无公害种植

技术，引导茶农生产适合市场需求的茶叶产

品，在茶农与市场之间建起一座桥梁，起到了

很好的双向沟通作用，带动茶农增收。

中茶方面表示，未来中茶将持续加大投

入，进一步将产品质量、品牌推广、渠道建设方

面的工作做得更扎实、更彻底，重视技术研发，

传承大师工艺，打造匠心品质产品，坚定走品

牌化发展之路，为普通百姓提供放心好喝的茶

产品和健康的生活方式。

肩负振兴中华老字号使命 中茶让中国茶叶香飘世界

荫3月29日，“新华社民族品牌工程·中华老字号振兴行动”启动暨中茶公司首家入选签约仪式在京举行。


