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广告

传统品牌如何应对“中年危机”？
P2筲越来越多的品牌提出“年轻化”筲老品牌焕发新活力 筲年轻化不是一味迎合

■ 王政

连日阴雨的上海迎来久违的晴天。临港

产业区两港西大道南侧的上海特斯拉超级工

厂里，砰砰的打桩声此起彼伏。数十台打桩

机、挖掘机、自卸车在墨绿色围挡里紧张地进

行桩基基础施工，西侧小河边一座高耸的铁

塔旁，十多位电力工人正在实施 220 千伏超

高压输电项目线路架设作业……

热火朝天，紧锣密鼓。这座总投资达 500

亿元、规划年产能 50 万台的整车工厂，1 月 7
日开工，计划 7 月完工、年底投产。按照惯例，

一座同等规模的整车厂从奠基到落成，最少

也要 18 个月！同样堪称神速的还有项目的落

地：作为中国首个外商独资新能源车企，上海

特斯拉从 2018 年 7 月签订协议，到 2019 年 1
月破土动工，仅仅 5 个多月。

“中国的发展速度和办事效率令人印象

深刻，很难想象能在如此短的时间内完成开

设一个汽车工厂的全部程序。这得益于中国

良好的营商环境，也体现了中国对外开放的

决心和行动力。”特斯拉公司首席执行官埃

隆·马斯克表示。

扩大开放
提升跨国车企在华投资热情

上海特斯拉只是汽车行业新一轮开放的

标志性项目之一。

2018 年，汽车产业开放提速：从 4月宣布

有步骤地取消外资股比限制，到 5 月关税下

调，到 7 月特斯拉独资建厂协议签订，再到

10 月华晨宝马首例合资股比破冰……短短 6
个月，中国扩大开放言出必行的决心让全世

界看在眼里，更激发了跨国车企看好中国市

场、加大投资的热情。

2018 年 10 月 11 日，华晨宝马沈阳铁西

新厂区开工。根据宝马与华晨达成的未来股

比调整和合作计划协议，宝马将增资 30 亿欧

元，在 3 到 5 年内将华晨宝马的年产能增加

到 65万台。

“华晨和宝马合资合作 15 年来，已累计

投资超过 520 亿元，在沈阳打造了总产值

2000 亿元的高档乘用车制造基地。”华晨集

团董事长祁玉民说，华晨宝马为当地创造了

超过 1.8 万个直接工作岗位，2017 年纳税超

过 240 亿元。此次股比调整和深化合作协议

的签署，是华晨集团积极响应国家改革开放

战略的举措，也是华晨集团全面深化改革、激

发内在活力的良好契机。

作为中国最早对外开放的产业之一，

1994 年，允许外国汽车公司以持股不超过

50%的比例在华成立合资企业的政策出台，

吸引了几乎所有跨国车企进入中国，推动中

国于 2009 年跃升为全球第一大汽车销售市

场。2018 年，中国汽车市场销量达 2808 万辆，

连续十年蝉联全球第一。

新一轮扩大开放给中国汽车产业带来了

更多、更深入的合资合作机会。 咱下转 P3暂

■ 欣华

由中国医药物资协会主办，重庆中盟医药

股份有限公司承办的第四届中国品牌药店工

商峰会（双品汇）于 3 月 21 日-24 日在重庆召

开。该峰会为医药品牌产业搭建了共商、共建、

共享、共赢的平台。会议以“C位领航 探寻产业

新大陆”为主题，全国千余家医药品牌连锁药

店、品牌工业及 5000余医药界代表参与大会。

会上，中国医药物资协会发布了《医药行

业发展状况蓝皮书暨中国医药物资协会发展

状况报告（2018）》，报告聚焦 2018中国医药物

资协会零售药店、行业治理、医疗器械、国医

馆、中药材与中药饮片、医药电商、医药知识产

权、零售药店非药品类、跨境电商、社区药房

（店）专业化、处方药、医药人工智能等领域。

《2018 中国医疗器械产业发展状况报告》

显示，中国医疗器械行业 2018 年继续保持发

展增速，超越全球医疗器械产业平均增幅。

2018 年，中国医疗器械市场整体销售规模首

次突破 5000 亿元大关，约为 5250 亿元，比

2017 年度的 4450 亿元增长了 800 亿元，增长

率约为 17.98%。

《2018 中药材与中药饮片产业发展状况

报告》指出，2017 年，我国中医药大健康产业

的市场规模已经达到 17500 亿元，中医药工

业总产值达到 8442 亿元，约占整个医药产业

工业总产值的 1/3。预期到 2020 年，我国中医

药大健康产业将突破 3 万亿元，年均复合增

长率将保持在 20%。

在执业药师方面，蓝皮书指出，截至

2018 年年底，全国拥有执业药师资格总数已

达 103 万人之多，注册人数为 468019 人，平

均每万人口有执业药师人数为 3.4 人。注册

于社会药房的执业药师为 418576 人，占注册

总数的 89.4%。注册于药品批发企业、药品生

产企业、医疗机构的执业药师分别为 34827

人、3857 人、10759 人。

此外，在医药电商方面，截至 2018 年年

底，医药电商 A 证企业有 54 家，B 证有 245
家，C 证有 692家。

人工智能方面，中国医药物资协会副会

长、人工智能分会会长李沛桥介绍，在国家大

力实施健康中国战略和人工智能发展提升至

中央层面的大背景下，2018 年，人工智能在

医药领域的研究应用获得前所未有的进展。

随着某些实用系统的成熟和商品化，医药人

工智能系统的开发、推广应用已成为医药产

业现代化的一个重要标志和不容忽视的一个

重要发展方向。

报告提出，中医药知识产权保护迫已在

眉睫。

2019品牌保护国际研讨会
成功举办

3 月 26 日，由中国品牌建设促进会、国

际反假联盟共同主办的“2019 品牌保护国际

研讨会”在上海成功举办。中国品牌建设促进

会理事长刘平均和国际反假联盟主席鲍勃·

巴彻斯先生代表主办方致辞。

来自政府部门、行业协会以及 60 余家中

外知名品牌企业的代表共计 150 余人，围绕

品牌保护和品牌发展，开展了富有成效的研

讨。苹果、香奈儿、CK、飞利浦、美孚、宝洁、高

露洁、强生、阿里巴巴、五粮液、洋河股份、片

仔癀等国际知名品牌企业参加会议，并就品

牌保护作深入交流。

会上，中国品牌建设促进会、国际反假联

盟正式签署战略合作备忘录。未来双方将建

立长期合作机制和日常联系制度；将联合举

办品牌保护国际论坛等活动，为国际品牌发

展、品牌保护提供交流研讨平台；将联合举办

品牌保护技术、品牌保护政策等相关知识培

训，提高品牌保护水平。 渊钟正冤

2018年中国奢侈品销售
增长 20%

研究显示，2018 年中国奢侈品市场整体

销售额延续了 2017 年破纪录的增长，增速连

续第二年达到 20%。

贝恩公司日前发布年度《中国奢侈品市

场研究》。研究显示，2018 年中国奢侈品市场

整体销售额延续了 2017 年破纪录的增长，增

速连续第二年达到 20%。尽管奢侈品行业整

体保持强劲增长，但品牌之间的差异依然存

在。领先奢侈品牌增长超过 25%，也有品牌

稍显落后，增速低于 10%。

研究指出，尽管中国奢侈品市场整体上

保持强劲增长，但对奢侈品牌来说，不同品牌

之间差异巨大。随着收入的不断增长，中国消

费者在奢侈品消费上的支出越来越高，同时，

他们的口味也变得更加挑剔。成功的奢侈品

牌更善于抓住和迎合消费者需求，因此导致

不同品牌之间的业绩表现出现两极分化。

“中国奢侈品市场犹如一台强大的机器，

四台增长引擎相互配合、马力全开，为整个奢

侈品行业的蓬勃发展提供了源源不断的动

力。”贝恩公司全球合伙人、报告作者布鲁诺

（Bruno Lannes）表示。增长引擎包括了千禧

一代不断提升的消费能力，以及全球各大奢

侈品牌通过数字营销和社交媒体红人营销，

对消费者进行持续不断的渗透等。“相比世界

上其他国家，中国奢侈品消费者的平均年龄

更低。千禧一代依旧是中国奢侈品市场发展

的主动力。”布鲁诺补充道。 渊高江虹冤

甘肃省召开
“提升家电售后服务质量
约谈会”

针对今年央视“3·15”晚会曝光家电售后

服务行业多种套路侵害消费者合法权益的问

题，3 月 25 日，甘肃省消协组织召开“提升家

电售后服务质量约谈会”。要求对目前已经发

现、尚未解决的售后服务中存在的问题立即

进行整改。

从甘肃省消协公布的近三年受理消费者

投诉的情况看，涉及商品售后服务的投诉占

相当比例。其中，2016—2018 年，电视机、空

调机、洗衣机、电冰箱、热水器、手机、计算机

和家用小电器等家用电子电器售后服务的消

费投诉 635 件。汽车及零部件售后服务的消

费投诉 422 件。

投诉涉及的情况包括：不填写维修记录，

躲避三包责任；小病大修；无病假修；使用不

符合要求的零配件；乱收费；高价推销其他产

品等问题。针对这些存在的问题，省消协要

求，对目前已经发现、尚未解决的售后服务存

在问题，要立即进行整改。 渊蒋文艳冤

C 位领航 探寻产业新大陆
第四届中国品牌药店工商峰会发布医药行业蓝皮书

深化全球合作 促进产业升级

汽车业股比放开推动中国品牌做大做强

★2808万辆

2018年，中国汽车市场

销量达2808万辆

★全球第一

2009年起，中国成为全球

第一大汽车销售市场


