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G窑R官荣总评榜玉200~300元产品鉴赏

广告

3

月 19日，以“植根风土·

弘扬文化·严管市场·赢在终端

“为主题的长城葡萄酒 2019 年战

略发布会暨长城五星联盟委员会成立

仪式在成都召开。这场汇聚三大行业协

会、地方政府领导、行业专家、知名媒体等多

位重磅嘉宾的盛会，吸引了近千名经销

商共襄盛举，此次大会既是为长城葡

萄酒的2019年定调，也将是中国

葡萄酒发展历程中的一大标

志性事件。

中华名酒第一杏
花村窖藏原浆二
十年陈酿

酒度院62%vol

香型院清香型

G窑R官荣评分院85.5
年份指数院2
原浆指数院4
甜爽度院2.5
原料院水、高粱、大麦、豌豆

生产厂家院 山西杏花酒业有限公

司

G窑R酒评院这款酒的生产成本应

该不是很高，但闻香清香正，酒体醇

和、净爽，如若在调制过程中能增加调

味酒用量，使酒体更丰满一些，酒体档

次会明显提高。

伊力特
国融 20 年

酒度：50%vol
香型：浓香型

G窑R官荣评分：83.5
年份指数：2
原浆指数：源
甜爽度：2.5
原料：水、高粱、豌豆、玉米、糯米、

大米

生产厂家：新疆伊力特实业股份

有限公司

G窑R 酒评：此款酒极具地方特

色，香气漂浮在酒杯上空。它入口柔

顺，刺激感小，酸度较高，香气舒适。

国隆窖藏
15 年礼盒

酒度院52%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分：83
年份指数院2
原浆指数：4
甜爽度：2.5
原料：水、高粱、小麦

生产厂家：贵州茅台酒厂集团技

术开发公司

G窑R 酒评：此款酒酒体香浓纯

正，不同于五粮酿造风格，酒体醇和，

柔顺，饮后易下喉，落口舒适干净，适

合普通大众消费。

广告

■ 长城宣

正如“法国波尔多、美国纳帕”葡萄酒被

中国消费者所热爱，其背后是风土和文化的

重要作用和巨大价值，中国葡萄酒的发展也

必定绕不开“风土”、“文化”两大方面。

风土为基，文化为源，
中国葡萄酒红动世界

“葡萄酒作为最为国际化和多样化的酒

品，正是多样的风土造就多样的风格特色。”

中国酒业协会常务副理事长王琦在致辞中表

示。相比新旧世界葡萄酒国家，王琦认为，中

国风土是世界风土的宝库，也必将呈现独具

异彩的东方风土之美。“中国幅员辽阔，拥有

世界上最具多样性的产区风土。典型的大陆

性气候造就了中国葡萄酒鲜明的特色。”

如果说风土是葡萄酒的根基，那么文化就

是葡萄酒的灵魂。在过去的一年，中国风土成

为中国葡萄酒行业的年度关键词，带动了葡萄

酒行业回归风土、深入提升品质和特色的热

潮。而这其中，以长城葡萄酒为代表的葡萄酒

领军企业对推动中国风土起到了重大作用。

而在继 2018 年以“风土长城“引领行业

之后，长城葡萄酒 2019 年再次提出“文化长

城”的企业战略。王琦高度评价了长城葡萄酒

的新战略，“这反映了长城的行业担当，我期

待 2019 的文化长城年，会成为整个中国葡萄

酒行业的中国文化年，成为向世界展示中国

文化和中国葡萄酒文化的重要历史篇章。”

聚焦16字方针，
中国酒能屹立于世界

2018 年长城葡萄酒“植根风土”的战略

得到了中粮酒业党委书记、董事长王浩的认

可，“长城葡萄酒挖掘特色产区，聚焦优质风

土，去年优质风土之年得到了业界、消费者和

新旧葡萄酒世界的认可。”凭借风土特色，长

城桑干、五星、天赋三大单品惊艳国际，正如

王浩所说，米歇尔罗兰特意要求用长城葡萄

酒款待国际友人，这说明中国的葡萄酒已经

可以拿到世界上去品鉴了。“由风土酝酿产

品，由产品展示品味，从产品、风土和品味出

发，2019 年中粮酒业提出文化长城建设年，

长城文化内涵覆盖了家国天下，是一种团聚、

热爱、力量。2019 年就是要把家国天下的概

念植入到长城品牌的骨髓里。”王浩强调。

“文化塑品牌，我们愿意担负引领国产葡萄酒

伟大复兴，带动东方葡萄酒光荣崛起的使

命。”王浩表示。

作为一个领军企业，行业对长城葡萄酒

的发展颇多关注。2019 年，长城葡萄酒也迎

来了重要的战略关键时刻。基于对中国葡萄

酒现状的透析，中粮酒业副总经理、中粮长城

酒业总经理、中粮名庄荟总经理李士祎在年

初便为长城葡萄酒定下了“立足中国风土，弘

扬中国文化”的总发展战略。

而在此次会上，李士祎就 2019 年“文化

长城”战略首次进行全面解读：“植根风土、弘

扬文化、严管市场、赢战终端”，长城葡萄酒将

围绕这 16 字方针，开启“文化长城”新征程。

“文化长城，彰显了国酒的担当，代表家

国情怀，代表众志成城的民族精神，代表自强

自立的中华民族的品格担当，代表新时代以

来改革开放、开放包容的新发展理念，代表创

新引领、创新进取的最新时代精神。”李士祎

为“长城文化”内核定下注脚。

配合“文化长城”战略，长城葡萄酒五大

战略品牌，各自承担不同的文化精神：桑干弘

扬的是大国气度和中国文化，是包容开放的

中国文化，代表中国款待世界;五星是中国葡

萄酒的价值典范，弘扬的是五星精神、众志成

城的中国文化;天赋弘扬的是自信追梦、勇敢

逐梦的文化; 华夏弘扬的是经典的中国传承

文化; 而海岸弘扬的则是温润包容的中国文

化。目前，五大战略从品牌名称、品牌形象、到

品牌定位、品牌诉求已打造了一整套匹配的

文化表达体系。

在风土长城和文化长城的基础上，“严管

市场，赢在终端”将为“文化长城”战略的实施

保驾护航。“严管市场将是 2019 年战略的重

要核心，要严管市场，强力整顿市场秩序，使

每个经销商合作伙伴变成长久生意，使做终

端的客户踏实地做终端。”李士祎强调。

“以价格管理为例，破价销售视同窜货，

二次包装严格管理，长城坚决不能接受低质

高

价，

要 严

打窜货，

建立重点样

板市场的特殊保护

机制。”李士祎为长城市场策略定下铁律。

市场秩序的管理，是为了中粮酒业终端

建设年，这也是长城葡萄酒持续发展的根本。

李士祎解释说，赢战终端更确切的定义是“赢

在终端”，终端是核心，要以高质量发展为根

本和出发点，以消费者沟通为主要目标，以构

建渠道优势为工作方向。

具体执行层面，围绕中粮酒业终端建设

年的核心工作，长城葡萄酒将通过网络布局

工程、渠道发展工程、渠道制度建设工程，形

成渠道发展的根基，依托厂商联盟、市场秩序

的管理、信息系统的跟上，与名庄荟进口酒达

成协同，通过对团队鲜明导向型的组织激励，

构建渠道发展的制度保证。

“植根风土，弘扬文化，严管市场，赢战终

端，这是 2019 年长城的主题词，也是全年的

指导方向。在继承 2018 年所有工作基础上，

2019 年长城葡萄酒将更进一步。今天，长城

为自己定下的主要任务，将成为未来长城最

大的骄傲。”李士祎表示。

发布新品 / 成立联盟执委会，长
城五星迎发展关键年

作为五大战略品牌之一，长城五星葡萄

酒在近几年进入了快速发展期。随着长城五

星市场份额和市场热度的不断上升，中粮长

城酒业对五星品牌的发展愈加重视。此次发

布会，长城五星是唯一一个做品牌策略宣讲

的战略品牌。

长城五星战略品牌部总监肖萍重点介绍

了长城五星品牌和渠道两大方面的“新规

划”，她表示，2019 对于长城五星来说是关键

的一年，同时也是值得期待的一年。

在品牌策略上，2019 年长城五星会在去

年基础上，通过“在五星基础上延伸高端产

品”等方式再度构建一个更加强大、更加完

善的品牌家族。譬如 2019 年长城五星

将发布包括“五星 G20 黑金荣耀

版”、“四十年金奖纪念干白”等在

内的多款产品，其中“五星 G20
黑金荣耀版”将以限量配额制

面向联盟商客户认购，与纪念

产品和限量产品一样，以季

度配额的方式生产。

在渠道管理上，2019
年，长城五星全新启动了两

大与经销商发展息息相关的

举措：第一是春雷行动，第二

是长城五星联盟构建和执委会

成立。

春雷行动主要聚焦市场秩序

的管理：除了严加管控跨区窜货以

外，还将针对低价倾销和促销费用的违规

做全面核查和处理。此外，对于严重扰乱市场

秩序的情况，将会降级甚至取消经销商联盟

资格。

在此基础上，长城五星已经构建长城五

星经销商管控联盟，由品牌和核心经销商共

同维护五星价格体系和市场秩序。目前长城

五星联盟拥有 120 位联盟成员，联盟成员会

享有“优惠出厂价、特享活动、限量产品配额、

基金奖励以及分销权优先权”五大权利。

特别值得注意的是，本次大会也正式宣

告“长城五星”联盟商执行委员会成立，15 名

“长城五星”联盟执行委员会成员在会上接受

聘书。同五星联盟一样，执委会成立的宗旨和

目的，也是为了以商管商、自治共赢，促进五

星品牌健康有序和高质量发展。

2018 年长城葡萄酒以五大战略品牌为

支撑，在国酒定位、品牌推广、品牌研发、终端

建设和执行机制等方面进行系统性的发力，

推动长城葡萄酒跃上了一个全新的台阶。

2019 年，中粮长城酒业又以战略的眼

光、开放的心态和务实的举措，进一步明确了

长城葡萄酒未来的发展方向和市场策略，长

城葡萄酒打造战略大品牌的信心和决心再一

次彰显!

文化塑品牌 亮剑市场控终端
2019 长城葡萄酒再谋升级

■ 微酒

2019 年 3 月 20 日上午，由微酒主办的

第十届酒业营销趋势高峰论坛在成都 JW 万

豪酒店隆重举行。椰岛酒业董事长马金全出

席论坛，并分享了椰岛海王酒发展的“六度纵

横思维”。

椰岛海王酒在 2018 年做了 2 个多亿的

销售额，一个小酒在 200 多天的时间成长的

速度还是很快的。它背后的逻辑是什么?这就

是马金全强调的“六度纵横思维”。

首先是六度

第一度：高度看趋势。马金全表示，首先

要把握趋势。如果没有趋势，大家就不知道怎

么去做。同时趋势是要有高度，企业不把一个

产品和一个企业的高度做出来，就无法去进

行。在趋势方面，我们可以看到目前千亿规模

的健康行业，目前从微观的不定型的数据来

看说大概有 300 多亿，如果按一千亿来讲，我

们还有 600 亿的空间，这要看我们每家企业

的行动和推广。包括茅台五粮液这些名酒也

一直在健康酒品类上进行加大力度投入。所

以我们要从大家都在做的，还没有达成一个

高点的机会，是我们切入市场的最好的机会。

这是我们的趋势。

第二度：深度做品质。马金全认为，在品

质方面，如果我们不能深度的做好品质，走得

快，衰落的也快。所以在品质方面，椰岛做了

3.0 时代的品质发展规划，建立了四大原料采

购体系、五大核心技术体系、六大品质控制体

系。严格把控产品品质。

第三度：精度理团队。马金全的看法是，

每个企业还要有团队方面的精度。所以精度

做管理，来提升企业的战斗力。精度方面，椰

岛在整个一年时间陆续去导入 696 营销精益

化管理，让椰岛销售人员在价值观方面，市场

方面都达到了新的高度，建立了一直有专业

素质有专业能力的市场团队。

第四度：厚度定文化。马金全介绍，深度

定文化，塑造新格局。文化方面，去年 11 月

28 日，椰岛全国经销商峰会上都会看到椰岛

新的酒厂进行的厂容厂貌的巨大改观，椰岛

的博物馆、工业旅游，包括酒庄都会迅速的建

起来。还有椰岛养生文化建设和团队文化建

设，来为椰岛的高速发展赋能。

第五度：广度建体系。马金全提出，广度

建体系，打造共同体。2018 年椰岛共计搭建

28 个体系。包含，采购体系、研发体系、品控

体系、生产体系等等，涵盖公司所有内容。正

是通过体系化建设，实现提升管理高度，疏通

部门职能，强化跨部门协调，提升内部协同效

率，打造企业命运共同体。

第六度：气度融资本。马金全认为，气度

融资本方可驱动大未来。椰岛一直致力于构

建“资本·实体·互联”一体化。而气度决定格

局，椰岛可以与中小客户合作，一起携手，共

创未来让每个客户都能分享椰岛改革红利。

其次是纵横

横向招客户：椰岛实施面上布局建框架。

开发市场，椰岛首先解决客户布局问题，要明

确椰岛需要什么样的客户，在哪儿招客户问

题。然后椰岛采取平台商模式和区域经销商

相结合模式，灵活做市场布局。

纵向做动销：椰岛在点上突破打持久战。

马金全表示，第一客户发展要先解决终端网

点的量变，量变不是乱洒胡椒面，而是在市场

调研和投入产出规划下，去快速突破。第二市

场动销是一个引爆的过程，完成面上布局后，

必须聚焦一个小区域或核心网点进行点上突

破。第三动销过程是一个推拉结合的过程，要

解决经销商愿意卖，终端愿意推，消费者愿意

买。第四要解决市场最后一公里问题，要将更

多的政策资源向消费者转移，做拉动。

在演讲的最后，马金全向对资本市场、健

康产业有兴趣的朋友发出邀请，欢迎他们到

美丽的海南海口，参观椰岛，了解椰岛。我们

相信，椰岛始终是健康酒领域，品质最优，市

场最实在的企业。

椰岛酒业马金全：“六度纵横思维”助力椰岛海王酒加速成长


