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徐工持续发力电子商务 跨境业务超过九成
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玉两会聚焦

2018年是走出去，2019 年是引进来。

站在茅台葡萄酒的今天，纵观这两年的

发展，有一个很大的转变。通过对比发现，去

年 3月份，是公司领导提着酒走向南北市场，

开拓市场新格局，而今年 3 月份，是引来合作

商家，拉动销售增长。这一现象表明，茅台葡

萄酒市场已经做活，向上突破时机已然来临，

大盘反弹信号已经开启。

大盘新时代的历史机遇。

3 月 5 日，北京诚实文祥商贸有限公司

董事长张文一行 10 人，茅台集团白金酒公司

董事、执行总裁陈宁一行 6 人分别莅临茅台

葡萄酒公司参观交流，并达成意向合作。双方

将开展多元化、深层次的合作，通过双方资源

的有效整合，满足客户的选择度和回购率，拓

展业务板块，占领消费阵地，谋求共同发展。

两家公司在公司董事长司徒军，总经理

冯铖，副总经理、总工程师范雪梅的接待下更

深层次地了解了葡萄酒公司的发展历程、市

场定位以及未来的目标规划。同时，据白金酒

公司陈宁介绍，目前的葡萄酒市场已经出现

复苏现象，而茅台葡萄酒的崛起已经占据有

利的发展空间和时间空间。

诚实文祥商贸公司张想透露，此次赴茅

台葡萄酒的交流合作，一方面是顺应经销商

的意愿和需求，另一方面是因为茅台葡萄酒

的品质与发展潜力。希望将茅台葡萄酒品质

和品牌优势，服务和政策优势和诚实文祥商

贸在北京市场的渠道资源结合，强化终端建

设，实现精准营销，紧抓茅台葡萄酒“大盘”新

时代下的历史机遇，拉动销售增长。

1.满足消费需求袁做深合作袁做实经营遥
葡萄酒市场在“以价格定质量”的销售现

象下，茅台葡萄酒不断打破营销规矩，更迭经

营模式，以满足多样化需求，但是不管如何变

动，始终坚守本分，舍速求质。

执行总裁陈宁指出，白金酒公司是一家

完全市场化的企业，有完全成熟的渠道规模

和运营模式，此次到访完全是以进一步加深

合作为目的，将茅台葡萄酒作为新的业务拓

展和利润增长点。

公司董事长司徒军在交流中强调，品质一

直是茅台葡萄酒公司发展和盈利的前提，其次

是市场动作和打法。同时对合作提出三点要

求，一是在保证基本利润点的同时必须打造性

价比最高的产品，二是在包装上尽可能“去茅

台化”，三是坚守品质，打造品族精品。

当天下午，茅台葡萄酒分别与两家公司

就合作事宜达成共识，并在茅台葡萄酒公司

会议室签订合作协议，协议表示，不管是产品

口感，还是市场营销，都要围绕消费者需求，

通过体验式品鉴，增进公司、品牌与消费者之

间的沟通与互动，在保证经销商利润空间的

同时，打通消费者，发力终端、建设终端，占领

终端。

2.迎合消费分级新趋势袁拉动销售增长

新格局袁讲好茅台葡萄酒文化袁做葡萄酒中的

茅台遥
随着消费的逐渐理性，中国葡萄酒和文化

信仰逐渐被认知和接纳，当然，对于中国企业

来说，自己的品牌如何占领市场？占比多重？也

就成为了合作的前提和话题，当然，随着文化

价值的深入与根植，民族品牌如何做活？社会

效益如何体现？也就成为了热点讨论。

从行业层面来讲，葡萄酒市场是从骨子

里透着民族文化的西方市场，如今，民族信

仰，民族品牌不断影响着中国人的思维和习

惯，也就逐渐形成了中国情怀，而对于中国的

葡萄酒企业而言，发声和作为也就意味着“掌

握评价标准和国际话语权。

此次的会晤交流，明确了合作方向，敲定

了合作细节，达成了理念共识，同时对文化传

递和服务质量等方面做出了相关要求。双方

认为，这是一次高水准、高要求的深度合作，

不仅要做好企业品牌，更要做好民族品牌。

(本报记者 樊瑛 张建忠 组稿)

我国计划 2020年
初步建立工业互联网
标准体系

近日，工业和信息化部、国家标准化管理

委员会共同组织制定并印发了《工业互联网

综合标准化体系建设指南》。指南提出，将重

点研制当前产业发展急用技术标准，计划到

2020 年，初步建立工业互联网标准体系。

指南中指出，工业互联网作为新一代信

息技术与制造业深度融合的产物，日益成为

新工业革命的关键支撑和深化“互联网+先
进制造业”的重要基石，将对未来工业发展产

生全方位、深层次、革命性影响。工业互联网

通过系统构建网络、平台、安全三大功能体

系，打造人、机、物全面互联的新型网络基础

设施，形成智能化发展的新兴业态和应用模

式，是推进制造强国和网络强国建设的重要

基础，是全面建成小康社会和建设社会主义

现代化强国的有力支撑。

据了解，指南中包含工业互联网目前技

术发展现状以及下一步建设思路和目标等内

容，并提出计划到 2020 年，初步建立工业互

联网标准体系，重点研制工厂内网、网络资源

管理、边缘设备、工业大数据等产业发展急用

标准；到 2025 年，制定 100 项以上标准，重点

推进支撑行业应用标准化工作，基本建成统

一、综合、开放的工业互联网标准体系。

此次指南的推出，将有助于指导当前和

未来一段时间内工业互联网标准化工作，解

决标准缺失、滞后、交叉重复等问题，工信部

和国家标准委将持续对指南进行动态更新完

善，以加快建立统一、综合、开放的工业互联

网标准体系。 渊高亢冤

天津今年将实施
创新型企业领军行动计划

天津市今年将实施创新型企业领军行动

计划，打造科技型企业发展 3.0版。

为培育壮大科技型企业，天津 2019 年将

实施创新型企业领军行动计划，分级分类遴

选出一批“雏鹰”企业、“瞪羚”企业和科技领

军企业，进行梯度培育和精准扶持。

天津市科技局有关负责人介绍说，为了加

速高成长企业梯度培育，天津将建立“雏鹰-瞪
羚-领军”企业遴选和发布机制。实施入库企业

动态管理和分类精准支持，对于雏鹰、瞪羚和

科技领军企业，分别给予贷款贴息、认定奖励

等支持；支持科技领军（培育）企业实施重大项

目；对技术创新突出、影响力极大的创新型企

业采取“一事一议”方式给予支持。全年新认定

科技领军（培育）企业 15家，评价入库雏鹰企

业 1200家、瞪羚企业 120家。

记者了解到，为了加速创新型企业能级

提升，培育优化科技金融生态，天津还将支持

以上市为目标的瞪羚、科技领军企业开展股

改。加大引导基金参股和天使直投力度，进一

步发挥好子基金投资引导作用。推动融资担

保机构加大对科技型企业担保支持。推进“投

贷联动”创新发展，探索“投保贷”合作，推广

“知识产权贷”“科技立项贷”等金融产品，开

发一批符合天津市科技型企业融资需求的新

产品。 渊周润健冤

■ 本报记者 李代广

近日，全国人大代表、好想你健康食品

股份有限公司董事长石聚彬在出席全国两会

期间接受媒体采访时说：“乡村振兴需要让乡

村产业兴旺起来、农民富起来，而农民想要富

起来，关键是提高农民所拥有的土地和劳动

力两大要素的效率和效益，即提高农业土地

生产率和农民劳动生产率。”

作为一名农民出身、且一直致力于品牌

农业发展的农业产业化龙头企业代表，石聚

彬代表根据对发展品牌农业的切身体会及相

关调研情况，就推进鼓励与支持农业品牌培

育，提出了自己的六点建议：

一是进一步提高认识，加大宣传力度，增

强生产者、消费者、政府、市场等各方面的农

业品牌意识。

新时代我国社会主要矛盾转移，人民对

美好生活需要的日益增长，在农业方面的表

现就是对高品质绿色农产品快速增长的需

求，既为品牌农业的发展提出了要求、也为品

牌农业的发展提供了巨大的市场空间。

所以，应进一步提高认识，加大宣传力

度，增强生产者、消费者、政府、市场等各方的

农业品牌培育、维护和保护意识，共同营造有

利于品牌农业发展的良好环境。

二是进一步完善土地流转法律法规与监

管机制，形成农业品牌经营的稳定预期。

有恒产者有恒心。只有形成稳定预期，经

营主体才有动力做长期打算，才有决心进行

全链条、大投入、长周期的品牌培育。

品牌农业需要农业规模经营，而在家庭

联产承包制下农业规模经营需要土地流转才

能实现，所以应完善土地流转法律法规与监

管机制，形成农业品牌经营的稳定预期。

同时，应加大土地流转与规模经营相关

法律法规的宣传力度，增强人们的法律意识，

相关部门应加强监督检查、加大对违法违规

行为的惩罚力度，有效保护各方合法权益。

三是从金融层面建立银行等金融机构服

务品牌农业发展的长效机制，疏通品牌农业

低成本融资的通道。

建议鼓励和支持银行等金融机构改变担

保抵押的传统风控思维，综合运用盈利能力、成

长性、供应链金融等方式建立起品牌农业低成

本融资的顺畅通路，形成“敢贷、愿贷、能贷”的

长效机制，支持品牌农业发展。 咱下转 P2暂

茅台葡萄酒：签订多家战略合作
拉动销售增长新格局

全国人大代表石聚彬:鼓励与支持农业品牌培育

荫茅台葡萄酒公司董事长司徒军和北京诚实文祥商贸有限公司董事长张文合影
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