
2 月 28 日，奢侈品时尚技术平台 Farfetch
Limited 和中国零售商京东宣布深化双方的战

略合作，为奢侈品品牌提供进入中国市场的

首选渠道。

根据协议，京东的奢侈品电商平台

Toplife 将合并到 Farfetch 中国。此外，Farfetch
将获得京东 APP 的一级入口，通过 Farfetch
覆盖超过 1000 个奢侈品品牌商和精品店伙

伴的网络，让京东超过 3 亿活跃用户可以便

捷选购超过 3000 个奢侈品品牌的商品。

这种深入的伙伴关系基于京东和 Far原
fetch 在 2017 年 7 月开始的成功合作。从那时

开始，Farfetch 就充分利用了京东在中国卓越

的物流能力和对中国奢侈品消费者需求的深

入洞察优势。京东是 Farfetch 最大的股东之

一。

通过收购领先的整合营销和社交电商企

业 CuriosityChina (奇智睿思)，Farfetch 持续强

化中国业务。贝恩公司的“2018 全球奢侈品市

场报告”显示，中国正成为奢侈品行业中用户

量增长最引人瞩目的市场，通过和京东的这

次深化合作，Farfetch 可以为希望触达中国奢

侈品消费者的品牌提供完整的 Farfetch 技术

和物流平台方案。

奢侈品是京东时尚业务不可或缺的组成

部分。作为中国奢侈品行业的重要一员，京东

已经和大量奢侈品品牌达成直接合作，提供

了端到端的奢侈品购物体验，通过奢侈品仓、

“京尊达”等方式，完整覆盖客户服务到物流

的全流程。京东还率先展开奢侈品全渠道伙

伴拓展，多个顶级品牌都通过京东实现了官

方奢侈品电商的首次亮相。未来，京东将继续

拓展与奢侈品品牌的直接合作关系。

Farfetch 创始人、CEO 和联席董事长 Jos佴
Neves 表示：“我们非常高兴能和京东深化合

作，并为奢侈品品牌赢得中国市场提供无可比

拟的解决方案。我们相信，通过我们在京东的一

级入口将改写中国奢侈品行业的数字化生态，

形成行业闭环。通过这个协议，以及我们此前在

中国收购CuriosityChina等战略投资，我们现在

可以为奢侈品品牌提供一站式解决方案，在这

个重要市场中，帮助品牌拓展面向热切和成熟

受众的数字化战略。我相信，今天我们发布的是

进入中国奢侈品市场的首选渠道。”

京东集团首席战略官廖建文表示：“这一

双赢的合作在我们与 Farfetch 不断深化的伙

伴关系中迈出了关键性的一步。我们在奢侈

品领域汇集了全球和本地市场的最佳专业资

源，这也是京东拓展全球时尚和奢侈品生态

体系的核心步骤。通过仅仅一年多的运行，京

东的 Toplife 就已经和大量全球顶级品牌达成

合作，成长为中国独具慧眼的奢侈品消费者

和品牌最乐于选择的平台之一。奢侈品是京

东时尚板块不可或缺的一部分，和 Farfetch 携

手创造中国奢侈品购物的顶级平台让我们非

常兴奋。” 渊中新网冤

Farfetch 和京东深化合作 打造中国奢侈品市场首选渠道

近日，“一马当先”2019 年内蒙古中蕴马

产业集团(北京)春季新品发布会在北京举行，

6 款全新马产品上市发布，开启了中国现代马

产业发展新篇章。据悉，中蕴马产业集团打破

常规，推动系列新品密集上市，标志着中蕴马

产业集团研发体系、生产体系、供应体系、物

流体系、营销体系全部匹配成熟，已经做好迎

接产品销售高潮到来的准备。

本次发布会发布的产品包括“中蕴马牌”

系下全新“伯尔尼”马奶啤、升级版“极马力”

酸马奶能量饮品、“润倍康”酸马奶活性乳酸

菌饮品、“活益健”活性益生菌马奶粉、“元玉

浆”低温纯酸马奶、发酵“骏酒”(马奶酒)。据

悉，另有中蕴产业集团具有开创意义的“元

一”纯马奶等新品未列入本次上市发布名单

中，预计将在今年秋季与其他事业部新品一

同上市发布。

创新产品带来巨大的新市场机遇

作为全球马产业全产业链领军企业，中

蕴马产业集团本次发布的产品不仅品类多，

而且多款产品属于首次面市，在全球范围内

树立了新的马产品标杆。

据介绍，“元玉浆”低温纯酸马奶是中蕴马

产业集团重磅推出的全球首款低温酸马奶科学

化、标准化、工业化量产产品，它结合了传统蒙

医医学的理论基础和临床应用，产品包装时尚

的高级酸马奶健康产品，也是第一次让酸马奶

产品真正走向全国乃至全球市场。本次发布会

另一款功效产品———“活益健”，是一款 300亿

活性益生菌马奶粉，它在臻稀马奶粉中添加多

种专利菌株，尤其针对预防治疗糖尿病专利菌

株的加入，对于高糖消费者的防糖降糖作用更

加明确，此产品对降低胆固醇、调节肠胃也具有

非常显著的作用。

纯正马奶酒———“骏酒”也是对全球奶酒

市场的重新定义。它定位为低度养生酒，主要

针对青睐低度酒的消费人群，实现了当前市

场上工业化纯正马奶酒新的突破。即将发布

上市的“骏酒”300ml 版本是为日本市场量身

打造。

“伯尔尼”马奶啤则直接开创了马奶啤这

一独特品类，以酷爽的口味在产品上市前就

被誉为好喝的奶啤。

以市场为导向，加大产品升级换代，
做最好的马产品

中蕴马产业集团从 2018 年全新马产品

面市后，就不断加大产品调研与大数据收集

工作，通过全国范围内各渠道、年龄、消费层

对产品的口味、包装、价格等多个指标的调

研，丰富产品研发基础数据，改良产品，从而

通过升级迭代，为消费者呈现更好更适合的

马产品。

本次新推出的“润倍康”酸马奶活性乳酸

菌无糖饮品，2018 年在国内地区前期进行了

大量市场测试，本次新调配的配方，不仅无添

加蔗糖，更是养肠胃的好产品。

“极马力”酸马奶能量饮品 2.0 版的上市，

是“极马力”酸马奶能量饮品 1.0 版本经过

2018 年市场测试，在精准市场数据和销量支

撑下，对包装进行了极大调整，并聚焦抗疲劳

和运动后补充能

量。新极马力口味

更加好喝，新包装

时尚大气，深受消

费者青睐。

2018 年，中蕴

马产业集团的横空

出世。2019 年，中蕴

马产业集团表示将

继续扩大在马产业

开发领域的优势，

巩固了其在细分领

域的世界领先地

位，同时通过全球

化合作，逐步实现

产业和产品开发技术与欧洲、日本接轨。

渊中新网冤

如今，对于广大中小企业来说，飞速发展

的移动互联网时代，既是危机也有机遇，那么

该如何顺应时代潮流进而取得新的发展呢？

据调查显示，目前有很多互联网企业都在研

究开发大数据精准营销系统———因为精准营

销能为生活带来便捷。比如，根据你的阅读习

惯，阅读客户端会主动推荐你爱看的内容；根

据你的听歌记录，音乐 APP 会主动推送你偏

爱的歌曲，产生的个人年度音乐报告让乐迷

感到贴心；根据你的点餐记录，能精确推送你

喜欢的美食选项，精心推荐的美味让你大饱

口福。这些都是以大数据为依托，提供个性化

的精准服务，减少了人们上网搜索的麻烦。

针对此发展形势，北京小子科技有限公

司总经理———刘晶，在互联网领域通过大数

据技术进行广泛的数据信息收集和管理，研

发出适用于互联网精准营销的大数据信息平

台系统，实现了适用多领域的互联网营销推

广新模式。其设计研发的信息平台可以依靠

大数据技术自动捕捉用户行为，识别用户真

实需求，实现了互联网营销领域的精准推广。

她的成果不但让更多的用户能够准确定位市

场需求，更促进了我国互联网行业于企业营

销方向的发展。

“传统企业重视渠道，所谓渠道为王，终

端制胜，其本质原因是厂家很难通过自身的

力量覆盖我国具有多层级、多层次的市场。”

针对过去企业发展的瓶颈，刘晶这样解释道。

近年来刘晶在大数据精准营销这一领域颇有

建树，她的专利技术通过持续不间断分析用

户习惯，能始终抓取并分析最新、最全面的用

户消费习惯。精准营销的系统手段保持了企

业和客户的密切互动沟通，不断满足客户个

性需求，建立稳定的企业忠实顾客群，实现客

户链式反应增值，从而达到企业的长期稳定

高速发展的需求。

“在这个竞争激烈的市场，必须比客户想

的再多那么一点点儿，才能做到真正的精益

求精，而不是关上门自我感觉良好。同时，及

时和迅速的收集客户的想法变化和意见建

议，并根据相关信息提供更多更好的产品和

服务，形成公司的品牌效应，才能将网络营销

的效果长期保持并不断提高。”对于未来精准

营销的发展，刘晶如此诠释道。 渊邱学军冤
日前，绍兴市经济和信息化委员会

公布关于 2018 年绍兴市“隐形冠军”企

业名单，中国粉碎技术领航者———国家

高新技术企业浙江力普粉碎设备有限公

司榜上有名。

浙江力普自创建以来，独辟蹊径，借

力国家重点支持的新材料、新能源等战

略性新兴产业领域，专致纳米碳酸钙、石

墨球化粉碎、精制棉粉碎制备纤维素醚

三大市场领域，进行产业细化深耕，持续

科技创新，对于粉体加工中的各种疑难

问题拥有独特的技术优势，成为上市公

司、世界 500 强等高端客户的长期战略

合作伙伴。“力普高科”牌粉碎设备获评

绍兴名牌产品，跻身我国粉碎设备行业

屈指可数的名牌产品行列。公司现已成

为我国知名的专业生产各类超细粉碎、

精细分级成套设备的国家高新技术企

业、浙江省优秀创新型企业，中国无机盐

工业协会碳酸钙行业分会第五届理事会

理事单位（2017-2022 年）。

成功研发的纳米钙粉碎生产线解决

了碳酸钙由粗变细的技术难题，使碳酸

钙产业向纳米级转型升级提供了技术装

备支撑。力普研制的石墨粉碎球化生产

线破解了石墨粉粉碎技术落后难题，吸

引并成了日本、巴西客商以及国内石墨

集产地的首选。精制棉制备纤维素生产

线可实现纤维素醚化反应后的干燥粉碎

一步完成，为我国纤维素粉体行业提供

了一种技术国际领先的超细纤维粉碎设

备。

浙江力普咨询热线院13806745288尧
13606577969

传真院0575-83152666曰
力普网站院www.zjleap.com曰
E-mail:zjleap@163.Com

2019 年春夏风潮已然到来。作为中国男

装领军品牌，七匹狼推出了最新一季“狼文

化”主题系列新品。此次 2019 春夏系列不仅

在设计工艺和艺术表现上展示了狼文化的创

新和内涵，更将文化哲思融入现代元素。

据介绍，七匹狼 2019 春夏系列，以纪录

片《THE WOLF THAT CHANGED AMERI原
CA》（《狼改变美国》）为灵感，聚焦生态、人、

自然、狼，从故事中提取符号进行解构重组，

打造了融汇东西方结合的主题新品，用时尚

语言“为你寻找心中的狼”。这也正是七匹狼

所主张的“每个人心中都有一匹狼”，这匹心

中的狼激发着人们保持动力奋斗，积极向上，

也代表着人们对美好生活的期待和向往。

本季七匹狼春夏系列以涂鸦艺术手法再

现猎人西顿与狼 LOBO 荒野对峙经典画面，

并从电影场景中提炼多种元素和不同色彩碰

撞，让我们看到了这一季的颠覆与变化。狼文

化茄克、卫衣等产品通过时尚类印花、提花、

绣花等多种工艺与面料巧妙结合，从图案、工

艺再到艺术变现形式解读时尚，融合独特狼

文化 DNA 和国际时尚风潮，同时向生命和自

然致敬。

近年来，七匹狼以独特的狼文化 DNA 将

中国的特有文化推向世界舞台。在追求品牌

文化内涵的同时，也表达了他们对时尚多元

化的独特解读。无论是中西文化元素的选择，

还是服装品类的设置，本系列的每一次巧妙

混搭，都在演绎“男人不只一面，品格始终如

一”。 渊李沐昕冤
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2 月 25 日，奥克斯空调在浙江乌镇举行

了全新品牌战略定位发布会。会上，奥克斯集

团董事长郑坚江宣布，确定将“奥克斯互联网

直卖空调”作为全新的品牌定位，实现全渠道

优化，将“厂家直供到终端，没有层层代理加

价”的理念传达给消费者，提供优质优价的产

品、提升消费者权益。以此为起点，实现奥克

斯空调销量每年增加 35%，2022 年达到 5500
万套以上。

如今，“便捷”“优质”“优价”是互联网时代

的发展基准，而传统空调品牌逐级分层的线下

销售模式显然与时代相悖。郑坚江公布了 2019
年奥克斯空调新战略，将互联网时代的智能制

造、智慧零售、智能产品与智能服务进行全面打

通，构建从工厂到家庭的高效率营销服务模式，

实现全渠道优化。“没有互联网，奥克斯做不到

第一。”郑坚江说，传统的压货模式，完成规模再

返利，存在巨大的风险，肯定会被新的商业模式

颠覆。这种传统模式将在 2年至 3年内崩塌，奥

克斯顺应时势，通过互联网嫁接传统渠道，创新

线上线下双轮驱动模式。通过“互联网直卖’模

式，将层层中间商剥离，真正让利给消费者，享

受优质优价的产品。

中国家电协会副理事长王雷表示，家电

行业是践行供给侧结构性改革的先行者，早

在国家发出政策号召前就已开始转变自身增

长方式。奥克斯不断增加研发投入，创新性产

品层出不穷，打造出一代又一代具有品质感、

科技感、满足细分人群需求的精品，主动提升

生产自动化、信息化、智能化水平，将智能制

造打造成为奥克斯空调保持竞争力的“利

器”。在品质消费全面升级的新时期，奥克斯

能够站再谋“变革”，是打破“稳中求胜”的行

业规则，是站在更高起点“求变”、打破常规、

挑战传统的“勇者之见”。

刚刚过去的 2018 年，空调市场并没有持

续 2017 年的火爆，成为真正的空调“冷”年，

而且出现了近两年来线下市场零售量同比的

首次负增长。就在整个空调行业销量呈下滑

趋势的背景之下，奥克斯空调销量却逆势而

上，领先于行业。

奥维云网副总裁郭梅德介绍，2018 全年，

奥克斯空调获得了线上销量销额增速三项第

一，在如此激烈的竞争环境中，奥克斯在高目

标的引领下，取得了行业瞩目的成绩。2018 年

618 期间奥克斯空调成为京东、天猫、苏宁三

大电商平台空调销售冠军；在双十一期间，奥

克斯空调全网销售额突破 20 亿，同比增长

87%，全网销量 NO.1，奥克斯以实力证明投身

互联网并取得成功是具有革命性的转型战

略。

此次奥克斯空调确定了以“互联网直卖”

为核心的全新品牌战略定位，是在互联网空

调销售第一品牌的据高点借力发力，再创品

牌销量佳绩，颠覆传统家电销售模式。

据了解，奥克斯空调的“互联网直卖”，以

互联网思维，颠覆传统空调行业销售模式，去

除中间商，消除差价，提升消费者权益。奥克

斯的这一举措也得到了里斯中国的认可，里

斯公司全球合伙人张云在会上表示，通过深

度市场调研认为奥克斯推出的“互联网直卖”

模式将是消费市场发展之必然，符合当今互

联网时代下家电产业的发展趋势。

会上，黄渤以奥克斯空调形象代言人的

身份出现。黄渤表示，与奥克斯携手，就是选

择了与踏实、靠谱的队友同行。从艺至今，一

路走来，始终的念头就是出优品、出精品，拿

好作品回馈所有人的支持和信赖。黄渤也总

结出，奥克斯互联网直卖空调的终极奥义，就

是“品质更好，价格更优”。

对于奥克斯而言，产品品质则是其制胜

的法宝。自成立之初，奥克斯便将品质放在首

位，始终秉承“品质是基石，创新是灵魂”的企

业理念，不断践行品质升级，连续斥巨资建设

新的智能制造基地和研发中心，以雄厚的技

术实力实现产品品质全面提升；发布以品质

空调选购新标准为主要内容的品质白皮书，

开展新一轮的“品质革命”；基于对产品品质

的自信，行业首推“使用 60 天无理由退货”售

后服务……作为五度荣膺“品质标杆”的企

业，奥克斯通过一系列成功举措有效撬动了

品牌张力以及消费者对品牌的信赖度。另外，

奥克斯与中国南北极考察队合作长达 9 年，

拥有“极地品质”称誉的奥克斯空调此次确定

品牌新定位可谓“底气十足”。

除了启用全新形象代言人黄渤，奥克斯

还发布了以新工具，新产品和新营销为主要

内容的定位支撑体系。据奥克斯家电集团总

裁冷泠介绍，目前奥克斯通过数字化手段对

新品牌定位的进行智能化的落地支撑，从工

厂到物流、仓储的布局均可实现可视化，一键

可控，操作简便的 APP深得经销商的赞许。而

奥克斯家电集团副总裁古汤汤和徐重，针对

新定位，分别阐述了高品质战略下的新智造

和新营销方式及广告投放。

随着新零售、无界零售、智慧零售再次主

导商业零售变革，奥克斯恰逢其时地推出“互

联网直卖”，正是充分理解互联网时代的效率

驱动，用户的消费升级所带来的个性化、差异

化、体验化需求等特点后，基于互联网、智能

化战略的成功引爆，从厂家直供到终端，实现

优化渠道环节，提升消费者权益，全面开创一

轮属于中国家庭和用户的“优质优价”崭新消

费时代。 渊中新网冤

奥克斯空调品牌新定位发布现场。

奥克斯互联网直卖空调 启用全新形象代言人

浙江力普入选
绍兴市 2018 年度

“隐形冠军”名单

广告

七匹狼 2019 春夏新品
为你寻找心中的“狼”

精准营销时代来临，你准备好了吗？

努力做最好的马产品 中蕴马产业集团发布 6 款春季新品

荫徐东元，身份证号：51292219
4811172939 遗失作废。荫成都乐助餐饮管理有限公
司，发票专用章(编号：5101009
337954)遗失，声明作废。荫成都明阳互联网科技有限公
司 ， 开户 许 可 证 （核 准 号 :
J6510095401201，中国建设银行
股份有限公司成都益州支行，
账 号 :51050141618500001041）
遗失作废。荫四川蓝光嘉宝服务集团股份
有限公司开具的蔡文碧水电预
存款 2000 元，票号 2134020，声
明遗失作废。

注销公告
成都千晟教育咨询有限公司

（注册号：510105000448882）经
股东会决议决定注销，请债权
债务人自本公告见报之日起
45 日内向我公司清算组申报
债权债务。特此公告。荫青 羊 区 鑫 奇 龙 设 计 制 作
部 营 业 执 照 正 本 、副 本（注
册 号 ：510105600227787）；税
务登记证正本、副本（税号：
510105L46626888） 均 不 慎 遗
失，声明作废。荫刘碧方，身份证号：51292219
5211132962 遗失作废。

荫成都美好假日旅行社有限责
任 公 司 （纳 税 人 识 别 号 ：
91510106788123048B） 税控盘
回执单遗失作废。荫四川德润恒通人力资源管理
有限公司在中国建设银行股份
有限公司成都青羊支行开立的
开户许可证核准号 J651008618
6501 账号 51050144643600000
557 遗失作废。荫武侯区启明建材商贸部营业
执照正副本注册号 5101076003
49935 及地税税务登记证正副
本 税 号 510112198201192430
遗失作废。

荫成都西汇盛泰商贸有限公司
营业执照正副本注册号 510107
000600115 及组织机构代码证
正副本代码 05747910-4 及国
地税税务登记证正副本税号
510107057479104 遗失作废
荫成都极水实业有限责任公司
发票准购证，批次号 2007 编号
0000113195 遗失作废。
荫成都新特伟商贸有限公司四
川增值税普通发票 9 份（空白
票），发票代码：051001800104
发票号码：37999558-37999566
遗失作废
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