
近年来，随着传统文化被越来越多国人

关注，二十四节气也日益受到重视。每当节气

来临，不少人会在朋友圈发一张设计精美的

创意图片，表达心情。精明的商家自然不会放

过这一热点，各种节气营销应运而生。

节气营销是品牌企业根据每个节气的特

点，结合自身特征开展的营销活动。

较早使用节气营销带动品牌关注度的是

宝马汽车。2016 年，宝马推出以节气为主题

的系列海报，每一张都采用了中国水墨画风

格，或写意、浪漫、或洒脱，意境深远，文案优

美，不仅契合二十四节气的“中国味儿”，更与

宝马车的品牌形象完美融合。这一堪称教科

书级别的成功节气营销案例，在为宝马品牌

带来极大关注度及美誉度的同时，也让各大

品牌看到了节气营销的魅力。

同时，二十四节气在 2016 年被列入人类

非物质文化遗产代表作名录，也掀起了一波

关注节气的小高潮，围绕节气做营销，成为各

大品牌企业的“香饽饽”。

节气营销最明显的特点是“短频快”———

简短、频繁、快速，每个节气都能形成一个小

的热点，给予品牌更高的曝光度。目前绝大部

分品牌的节气营销以海报为主，表现形式为

节气当天在微博、微信公众号等网络媒体推

出独立的促销或品牌形象海报。

还有的品牌采取的方式为选定某个特定

主题，开展系列宣传。这种模式是将二十四节

气与具体主题相结合，作为品牌营销的常规

化手段，融合为品牌形象的一部分，将用户对

二十四节气的喜爱变成对品牌的一种期待。

比较典型的案例是经典国货品牌百雀羚推出

的二十四节气海报，将节气与拥有不同能力

的女神相结合，例如寒露对应思忆女神，秋分

对应时衡女神，白露对应灵熙女神，处暑对应

拂彻女神……同一主题的系列宣传具有曝光

度高、持续性强的特点，女神的定位很容易让

女性消费者产生共鸣，带动转发，实现更好的

传播效果。

“金风玉露一相逢，便胜却人间无数。”跨

界营销近年来愈加火爆，不少品牌跨界合作

时，也选择了节气作为桥梁和纽带。以节气为

交叉点，原本不相干的元素互相融合渗透，产

生特殊的“化学反应”，在消费者心目中营造

新鲜感，从而获得关注度，实现 1+1>2 的营销

效果。例如别克汽车联合天天果园推出的谷

雨元气水果礼盒，路虎携手《中国国家地理》

杂志推出的“发现中国二十四节气”主题活

动，天猫联合怀山堂、蕉下推出的国产品牌大

改造等，都是品牌与品牌、品牌与节气之间跨

界合作的典范。

和所有追随热点的营销方式一样，节气

营销打的还是情感牌，关键在于找准用户对

于节气可能产生的关注点，再与品牌产品或

服务的调性结合。无论品牌选用何种形式，目

的都是为了唤醒消费者对传统文化的喜爱、

怀念，从而对品牌产生好感，增加用户黏度，

促进消费。好的节气营销一个流程走下来，还

可以产生打造品牌独特形象的效果。

当然，和所有热点营销手段一样，搭乘节

气营销快车的品牌越来越多，同质化现象不

可避免，重复的套路太多，就难以令消费者产

生“惊艳”之感。品牌企业需要思考的是，除例

行公事在微博发海报之外，应寻找品牌和节

气间的最佳关联，并以创新的方式呈现给消

费者，从而让节气营销不断有新的突破和亮

点，为品牌带来源源不断的生机与活力。

渊董洁冤

近日，国内知名保健美容零售商屈臣氏

与中国领先的无界零售即时消费平台京东到

家共同宣布，双方已达成品牌合作。截至目

前，屈臣氏在全国 48 个重点城市的超过 1200
家门店已经上线京东到家。屈臣氏在中国内

地拥有超过 3400 家门店，逾三分之一已入驻

京东到家。

据京东到家数据显示，上线两个月来，屈

臣氏已上线门店的日均销售额高出上线第一

周三倍，首月上线个护家居品类销售突破三

成，充分证实了强强联手带来的增量动能，并

为双方的进一步合作奠定了良好的基础。此

次合作，对于屈臣氏来说，增加了一个强有力

的配送渠道；对于京东到家而言，也是其个护

美妆品类的重要拓展。

屈臣氏是国内为大众所熟知的保健及美

妆产品零售连锁店，在中国内地拥有超过

3400 家店铺和逾 6500 万名会员，门店数量覆

盖 470 多个城市。屈臣氏作为国内保健与美

妆零售商，在品质与创新方面都享有较高声

誉，长期以来也持续不断地为顾客奉上令人

惊喜不断和物超所值的购物外体验。

作为国内领先的无界零售即时消费平

台，京东到家已覆盖北京、上海、广州等近

63 个主要城市，注册用户 7000 多万，月活

跃用户超 3000 万，日单量峰值突破 150
万单。依托达达的高效配送和大量优秀零售

合作伙伴，京东到家为消费者提供生鲜蔬

果、日用百货、医药健康、鲜花蛋糕、个护

美妆等海量商品 1 小时配送到家的极致服务

体验。不仅如此，京东到家持续通过流量、

用户、商品、门店、履约等五项赋能，为实

体零售商提供线上线下一体化解决方案，使

其能够为更多消费者提供便捷的、高品质的

商品服务。

屈臣氏在今年 9 月 20 日首次“登陆”京东

到家。此次，屈臣氏超过 1600 个 SKU 上线京

东到家，包含超过 230 个品牌，主要包括个

护、日化、美妆和饮料零食等商品。明年美妆、

个护、医药保健、食品 SKU 的扩充，即将会为

京东到家带来更多产品新血液。 在有力的

产品扩充与巨大的业务增量背后，是双方迅

速的线上系统打通和深入合作。上线两月，双

方在服务更多消费者、提升消费体验的同时，

通过两强合作迸发出的“1+1跃2”的巨大“能

效”，让企业和行业都充分意识到，专业的零

售赋能可以让线上化变得更有意义。接下来，

屈臣氏还将与京东到家进一步加深合作，探

索更为完善有效的线上化发展之路。

屈臣氏一直以来致力在品牌产品和服务

上满足年轻消费者的需求而努力，并建立了

线上线下结合的定位。此外，屈臣氏拥有独特

的店铺风格吸引顾客进店体验，为年轻女性

消费者提供所需的高端化产品，最后通过在

店铺提供优秀的服务与她们建立连接，还可

以通过数字化平台将定制化的促销与优惠方

案与顾客沟通，是为屈臣氏的“顾客互联策

略”。

而京东到家的消费人群画像多为 25 岁-
40 岁白领女性，与屈臣氏的用户画像高度匹

配。京东到家将通过以大数据等技术手段，通

过五项赋能的定制化解决方案，帮助商家“更

懂”消费者，也更好更快地完成线上化进程。

因此，屈臣氏与的京东到家的强强联手，既体

现了两家对个护美妆行业的精准解读，又体

现了两者在各自行业领域的专业地位和营销

能力。也基于此，两者的合作无疑在正确的时

间，做出了把握个护美妆体验升级机遇的正

确决定。

达达-京东到家 CEO 蒯佳祺表示，“随着

消费升级发展，消费者对于即时消费的商品

品类、服务品质都提出了更高的要求。接下来

京东到家与屈臣氏将不断加快、加深合作，将

共同打造的完整的线上线下一体化和数字化

的服务体系落实到更多门店，为更多消费者

带来购物体验的升级。”

接下来，屈臣氏还将与京东到家进一步

加深合作，探索更为完善有效的线上化发展

之路，双方持续发力个护美妆即时消费。2019
年，京东到家将着力扩大城市覆盖量，屈臣氏

在全国门店已覆盖 470 多个城市，相信明年

无论在城市触点还是业务量，都将为京东到

家带来巨大的提升。随着京东到家在个护家

居品类上的规模势能不断提升，目前已在广

州、深圳试点，于 app 首页增加“个护家居”品

类入口，精细化运营，为有相关需求的消费者

提供更为便捷的服务体验。

渊中新网冤

12 月 10 日，奥克斯空调在宁波举行了主

题为“深耕零售，赋能赢未来”发布会，向全国

近 500 名核心客户、媒体嘉宾全面展示产品

品质、互联网智能化战略的阶段成果以及新

一轮创新变革方向，同时发布了以品质空调

选购新标准为主要内容的《再造好空调 一级

空调全新认知标准白皮书》。

当天，中国家电协会副理事长王雷在会

上表示，传统家电行业经过 40 年的“群雄逐

鹿”，市场竞争早已白热化、透明化，想要精准

把控市场、把脉消费者，需要在技术、营销、渠

道、售后等战略维度上不断打磨、强化。奥克

斯空调始终敢于突破常规，将消费者利益作

为企业发展信条，进行模式创新、技术革新、

品质升级。

奥克斯董事长郑坚江说，2013 年，沿着

“品质是基石，创新是灵魂”的企业理念，奥克

斯空调进行了大刀阔斧的产品升级。近 3 年，

奥克斯在产品品质、技术创新、效率提升上累

计投入超 30 亿元；推出二级供应链管理、引

进全球领先检测设备、吸纳超 50%的硕博人

才组成创新研究团队，从源头处把控产品品

质。2017 年 12 月，宁波智能工厂落成投产之

后，奥克斯以更加标准化、高周转率的技术实

力，实现了产品品质的全面提升；累计投资超

150 亿元筹建马鞍山、郑州、泰国等智能制造

基地，将全面实现空调产业全智能一体化。同

时在日本建立研发中心，实现了智能化产品

占比超 80%，2018 年 9 月，奥克斯行业首推

“使用 60天无理由退货”品质行动。

奥克斯也进行了一系列 O2O 模式的探

讨，不断进行 O2O 转型。2017 年，奥克斯行业

创新“网批模式”，以整合信息流、资金流、物

流、服务流的价值链条，构建去层级、提效率、

降成本、高体验为核心的商业模式，通过厂家

直供的方式让利于经销商，打造利益共同体。

为了做好线上线下融合，目前奥克斯已

经规划了“X 战略”，该战略计划将以奥克斯主

导产业为基础搭建 O2O 平台，为更多中小企

业服务，为经销商赋能

此外，奥克斯能够拥有今天的成就也得

益于内部规范化管理：“4 大核心评价体系”的

强力执行，即产品评价体系、网络评价体系、

客户评价体系、营销团队评价体系。其中营销

团队评价体系也是近年来奥克斯在人才选用

上的重要评价体系之一。

本次发布会上，奥克斯集团董事长郑坚

江与中国家电协会副理事长王雷共同揭晓了

以“技术升级为核心”的品质白皮书，向消费

者释放了全新的品质空调选购新标准。

2017年奥克斯正式推出“网批模式”。随着

“网批模式”愈发的趋于成熟，奥克斯空调将持

续加码“赋能零售”，通过一系列的赋能，深耕零

售，巩固线下的市场影响力。 渊新华网冤
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12 月 22 日，苏宁极物首家生活方式书店

将落地南京燕子矶。据悉，苏宁极物在该店首

次联合大众书局进行场景打造，围绕“生活方

式+书”的定义，精选 ODM 日用生活家居及甄

选系列原创品质好物。

诚品与茑屋的结合
牵手大众书局只是开始

与茑屋书店相似，苏宁极物正利用“图

书+咖啡+生活方式”等多元经营模式，以生活

方式结合书店为背景、通过咖啡甜点和游戏

电竞等体验模块的穿插，使整体空间更具生

活与年轻气息。在商品品类与样式选择，针对

目标客群偏好进行大数据挖掘，不论是在供

应链还是品质上都更具保障。1200 平米的原

木空间里，集合了 6 种不同业态的品类空间，

贩卖着图书之外更多元化的生活方式体验。

苏宁极物此次牵手大众书局只是开始，

在图书板块，后期还将打通线下书店及线上

书城，为极物会员提供更多的阅读权益与互

动体验, 也将持续开展线下书友会及图书签

售会、设计师分享会等会员经营活动。

趣味场景体验
苏宁极物诠释智慧零售

在即将过去的 2018 年里，苏宁极物在推

进智慧零售的道路上不断地加快步伐。从极

物酒店、入驻北美亚米网到即将开业的生活

方式书店，苏宁极物在场景体验上的创新与

尝试，完美符合消费升级下人们对线下商业

空间的消费需求。

在消费升级的时代, 所有的新玩法都是

在创造新的体验,只有转换场景,才能激发消

费者的探索欲。

值得一提的是，这一年来苏宁极物也在

尝试打磨对外赋能的“粉丝系统”。未来，它将

开放给设计师、制造商和零售商，通过数据把

商业行为、营销行为和用户认知实现场景化、

在线化、数据化。

随着 12月 22 日开业时间的临近，极物书

店的内部经营板块日渐清晰。

苏宁极物生活方式书店，即将成为新一

代人文情怀的缩写。

渊靳松冤

苏宁极物联姻大众书局，南京落地高逼格新物种

奥克斯空调开启“品质革命 ”时代 全力赋能零售

屈臣氏上线京东到家 两强联手发力美妆即时消费

传统文化为品牌带来新品味
———浅谈节气营销
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00MA61TKDK82冤经股东会决
议决定注销袁 请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向
我公司清算组申报债权债务遥

注销公告
成都前进佳龙机械有限公司
渊注册号院510109000564960冤经
股东决定注销袁 请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内
向我公司清算组申报债权债
务遥 特此公告
荫注销公告院 中惠康预实业发
展有限公司统一社会信用代码
91510100MA6DEFYN15 经 股
东会决议决定注销袁请债权债务
人自本公告见报之日起 45 日内
向我公司清算组申报债权债务
荫成华区艳丽装饰材料经营部
营业执照正副本渊注册号 5101
08600443992冤遗失作废遥
荫成华区志美家电经营部营业
执照正副本渊注册号 51010860
0401955冤遗失作废遥
荫武侯区三三服装经营部营业
执照正副本渊注册号 510107600
715226冤遗失作废遥
荫成华区冯艳利建材经营部营
业执照正副本渊注册号 5101086
00374731冤遗失作废遥
荫成都市青羊区天派广告设计
工作室营业执照正副本注册号
510105600074641 遗失作废
荫成都协和健康管理咨询有限
公 司 ( 统 一 社 会 信 用 代 码 :
91510100MA62QP4PX4) 营业
执照副本遗失袁声明作废遥

注销公告
成都游梦游科技有限公司 渊统
一社会信用代码 91510100MA
61TXKA6W冤经股东会决议决
定注销袁 请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向我公
司清算组申报债权债务遥
荫四川钢花广告有限责任公司
营业执照正副本袁 注 册号 院
510108000321131曰税务登记证
正副本袁税号院5101083954570
39 遗失作废遥
荫四川润力环境管理有限公司
(统一社会信用代码:91510108
3506545301) 营业执照正本尧副
本遗失袁声明作废遥
荫锦江区鼎立乔东家小吃店
渊税号院4107281981100100560
2冤成都市地方税务局定额发
票渊有奖冤渊壹佰元冤袁发票代
码 院251011562007袁 发 票 号
码 院38826701 -38826750曰 成
都 市 地 方 税 务 局 定 额 发 票
渊有奖冤渊伍拾元冤袁发票代码院
251011562006袁 发 票 号 码 院
33399051-33399250曰成都市
地方税务局定额发票渊有奖冤
渊 贰 拾 元 冤袁 发 票 代 码 院
251011562005袁 发 票 号 码 院
36201451-36201600曰成都市
地方税务局定额发票渊有奖冤
渊 拾 元 冤袁 发 票 代 码 院
251011562004袁 发 票 号 码 院
28772201-28772350曰成都市
地方税务局定额发票渊有奖冤
渊 伍 元 冤袁 发 票 代 码 院
251011562003袁 发 票 号 码 院
10863551-10863650冤 遗失袁
声明作废遥

注销公告
成都润宸文化传媒有限公司
渊统一社会信用代码 91510107
092820814H冤经股东会决议决
定注销袁 请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向我公
司清算组申报债权债务遥
荫四川智亮电力工程设计有限
责任公司渊税号院91510100MA6
1TRUE6H冤开给富顺纺织服装
产业园区管理办公室的四川增
值税普通发票发票联 渊发票代
码 院5100171320袁 发 票 号 码 院
01053513袁价税合计院63000.00冤
遗失作废遥
荫成都布衣装饰设计工程有
限公司渊税号院5101087774748
2X冤2008 版增值税普通发票
渊二联无金额限制版冤12 份袁
发票代码院5100151320袁 发票
号 码 院09332189 -09332200冤曰
税务登记证正副本袁 均遗失
作废遥
荫武侯区顺兴建材经营部袁国
税尧地税税务登记证正本渊川税
字 512923197309245485 号 冤遗
失作废

注销公告
成都御盛堂商贸有限公司 渊统
一社会信用代码院91510107MA
6CGTKY0D冤经股东会决议决
定注销袁 请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向我公
司清算组申报债权债务遥
荫成都华深金属材料销售公
司袁国税税务登记证正副本渊税
号院5101054293211冤尧地税税务
登记证正副本渊税号院4293211冤
遗失声明作废遥

荫成都盛旭运业有限公司袁营
业执照正副本渊注册号院510109
000297086冤遗失作废遥

注销公告
成都卓越心商贸有限公司 渊注
册号院510105000345016冤 经股
东会决议决定注销袁 请债权债
务人自本公告见报之日起 45
日内向我公司清算组申报债权
债务遥 2018 年 12 月 18 日

注销公告
成都市朗文乐思教育咨询有限
公司 渊统一社会信 用代 码院
91510100MA6C62G842冤 经股
东决定注销袁 请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向
我公司清算组申报债权债务遥

2018 年 12 月 18 日
荫成都风阁文化传播有限公
司袁国税尧地税税务登记证副本
渊川 税 蓉 字 510104331942510
号冤遗失作废遥
荫成都三生缘科技股份有限公
司 渊 统 一 社 会 信 用 代 码 院
91510100057486988U冤 营业执
照正本曰 在中国工商银行股份
有限公司成都东大支行的开户
许 可 证 渊 核 准 号 院
J6510047952001袁 账 号 院
4402298009100198194冤均不慎
遗失袁特此声明作废遥
荫竞技世界(成都)网络技术有
限公司遗失企业经营场所备案
通知书 渊金牛冤 登记内备字
[2018]000275 号袁特此声明遥
荫成都来龙酒店管理有限公司
法人章 渊姓名罗利秋袁 编号院
5101129007885冤 公 章 编 号 院
5101008356732 遗失作废

遗失公告
四川诚强建设有限公司 叶营业
执照曳 副本 渊统一社会信用代
码:91510124062437267B冤遗失袁
特此声明作废
荫成都已新体育文化传播有限
公司袁营业执照副本渊统一社会
信用代码院91510107MA61UHP
75K冤遗失袁声明作废遥
荫新都区兴顺食品经营部袁营
业执照正副本渊注册号院510125
600424354冤遗失作废遥

遗失声明
四川省工商局 2014 年 11 月 14
日颁发的渊川工商冤登记内备字
[2014]第 000802 号的四川龙湾
投资股份有限公司备案通知书
遗失袁特此声明遥
荫成都市翰宇企业管理有限公
司袁国税税务登记证副本渊川税
字 510107057485176 号冤遗失袁
声明作废遥
荫锦江区永兴通信器材经营
部袁营业执照正副本渊注册号院
510104600416724冤尧 税务登记
证正副本 渊纳税人 识别 号院
510105198702051018冤 遗失声
明作废遥
荫成华区菲菲兇商贸部 渊统一
社会信用代码院92510108MA6
CA0310M袁经营者院梁仕彬冤营
业执照正副本遗失作废遥
荫注销公告院 四川众合力酒业
有限责任公司 渊统一社会信用
代 码 91510107060050667L冤经
股东决定注销袁 请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内
向我公司申报债权债务遥

荫成都市诚鑫顺广告传媒有限
责任公司渊纳税人识别号 9151
0105669679318G冤 遗失通用手
工发票渊三联万元版冤袁发票代
码 251011251022袁 发 票 号 码
04946901–04946925 声明作废
荫成都元孚建筑劳务有限公
司袁 地税税务登记证副本 渊税
号院510108582647305冤袁国税税
务 登 记 证 正 副 本 渊 税 号 院
510108582647305冤 不慎遗失袁
声明作废遥

更正公告
成都前哨工具有限公司 2018 年
10 月 8 日在企业家日报便民服
务栏目刊登的减资公告更正为院
经成都前哨工具有限公司 渊统
一社会信用代码 915101065564
01221F冤股东会决定院成都前哨
工具有限公司注册资本由人民
币 150 万元减少至 90 万元遥 请
各债权人自公告之日起 45 日内
向本公司提出清偿债务或者提
供债务担保的请求袁逾期不提出
的视其为没有提出要求遥
荫成都康美鑫投资有限公司营
业执照正本袁 统一社会信用代
码院91510100556400675R袁遗失
作废

注销公告
成都岛游文化传播有限公司股
东会决议解散公司袁 请公司的
债权人自公告之日起四十五日
内到成都市金牛区商贸大道一
段 7 号 1 楼 5 号向公司清算组
申报债权遥 特此公告
成都岛游文化传播有限公司清
算组 2018 年 12 月 18 日

注销公告
四川金正物流有限公司 渊统一
社会信用代码 91510000687913
171X冤 股东会决定解散本公
司袁 请相关债权债务人自公告
之日起 45 日内前往公司向清
算组申报债权债务遥特此公告遥
荫注销公告院 成都砾恩生物科
技有限公司 揖统一社会信用代
码 91510100MA61U8XK85铱经
公司股东会决定注销袁 请债权
债务人于本公告见报之日起
45 日内向我公司申报债权债
务袁逾期将按相关规定处理
荫四川广盛通信网络工程有限
公司渊纳税人识别号院91510107
6845957378冤 遗失建筑业统一
发票 渊自开冤3 份袁 发票号码院
00177138-00177140 声明作废
荫变更公告院 四川易盛达建筑
工程有限公司 渊统一社会信用
代码院91510100MA6CMKL23
E)经股东会决决议袁原法人王
娇袁 变更为唐玲遥 原股东龙再
强袁卢东袁变更为新股东张行袁
曾祥袁胡小波袁唐玲遥 公司变更
前的一切债权债务以及一切法
律纠纷案件由原股东承担袁变
更后的一切债权债务以及一切
法律纠纷案件由新股东承担遥
荫车主院刘洪涛袁车牌号为院川
RWL691袁棕色五菱宏光 S渊发
动机 号院1CH71710257袁 车架
号 院LZWADAGA3HC627456冤
在成都市袁武侯区袁铁佛路 109
号丢失曰特此声明遥
联系人院刘洪涛
电话院17612819461


