
枸杞一直是中国

老百姓生活中必备的养生

佳品，其卓越功效在多个中医药

典中均有记载。11月 16日，以“道

地药材造健康好酒”为主题的中国

保健酒联盟药材基地采风活动，来

到了有着“塞上江南”之美誉的宁

夏，走进中国枸杞系列果酒企

业———宁夏红。
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G窑R官荣总评榜玉具有收藏价值产品品鉴

保健酒联盟走进大西北
———探秘宁夏红为什么这样红？

10 月 25 日，中国酒类食品供应链大会

暨酒商经营发展高峰论坛在长沙国际会展中

心召开。中国轻工企业投资发展协会理事长

李国都，汾酒集团董事、副总经理杨波，1919
董事长杨凌江，易久批 COO 陈晟强，京东新

通路酒水采销负责人徐超，微酒总经理黄磊

等 300余人参加了本次论坛会议。

晚间，汾酒集团发布第三季度业绩公告。

公告显示，前三个季度汾酒实现营收 69.15
亿元同比增长 42.41%，归属上市公司股东净

利润 12.64亿元，同比增长 56.89%。汾酒继续

保持着“汾酒速度”领跑行业。

这样的优异成绩与汾酒突出的供应链管

理有着极大的关系，正是供应链这根链条带

动了如此巨大的汾酒航母飞速前进。会议现

场，汾酒集团董事、副总经理杨波在主题演讲

中就“供应链管理”意味着什么?“供应链竞

争”对于白酒意味着什么?“白酒供应链”如何

转型升级?这三个问题展开了深刻剖析。

“供应链管理”意味着什么?

供应链管理的经营理念是从消费者的角

度出发，通过企业内部及企业间的相互协作，

谋求供应链整体效率最佳化。供应链管理不

仅仅是企业管理意义上的升级，更代表了一

种新的思维方式、一种新的品牌认知，以及立

体化的竞争模式。

一是“供应链思维”成为应对消费升级的

法宝。二是“供应链体验”成为产品和品牌的

组成部分。现在的品牌不再仅仅是知名度、曝

光度，而更重要的是“用户体验”;另一方面，

消费者越是了解企业供应链的细节，就越要

求企业将每个环节都以“打造品牌”的高标准

来严格要求。三是“供应链竞争”包含三种层

次的竞争模式。第一层次是企业之间的供应

链竞争;从这个角度来看，我们的酒业同行们

是我们的竞争对手。第二层次是供应链上的

企业竞争;把视角放到全行业的角度来看，供

应链的竞争就转化为对消费终端话语权的争

夺，生产企业与流通企业谁能满足消费者真

正的需求谁就能掌握终端话语权。第三层次

是“生活方式”供应链的竞争;互联网巨头们

不仅是消费数据的掌控者，也逐渐成为数据

的引导者，京东、阿里巴巴以及腾讯等互联网

巨头逐渐影响消费者的生活方式。白酒在消

费者生活中的形象地位与作用未来将不会掌

握在酒企当中。

“供应链竞争”
对于白酒意味着什么?

供应链管理系统化、立体化竞争的态势，

对于白酒企业究竟意味着什么呢?白酒企业又

应该抱着什么样的态度去看待这些问题呢?
在大数据、物联网、人工智能等新技术、新

模式、新业态迅猛发展的趋势之下，不论是企

业与企业之间，还是供应链上下游之间，亦或

是不同行业供应链之间，都不可避免地导向彼

此的广泛关联，甚至是深度连接，单纯的一个

产品、一个品牌越来越难以对消费者产生决定

性的影响，而包含了物流、信息流、资金流等的

集约化平台，却在不知不觉间引导了你的选

择。在这种环境之下，“信息孤岛”式的传统企业

将面临被系统孤立、被时代抛弃的危险!
因此，白酒企业应该打破长期依赖于“以

生产为重心”、“以品牌为靠山”的固有观念，

要以更加开放的态度，去研究和探索如何在

“供应链竞争”中为消费者创造更大的价值。

白酒企业需要更多地从“高效便捷”、“以人为

本”、“文化引领”、“开放连接”的角度去思考。

“白酒供应链”如何转型升级?

综合以上的分析不难看出，白酒企业的

供应链发展，应该着眼于更高效率满足物质

需求，更高价值创造文化需求，以及更深层次

提升生活品质三个层级上进行努力。

第一层级，“数据化”发展，满足美好需

求。白酒企业的供应链升级首当其冲是企业

全产业链的数据化，特别是在线上线下的消

费渠道和传播渠道上。对消费数据的精准收

集和智能化的快速分析，不仅使得产品销售、

传播及服务更加高效，而且还可以对消费需

求做出预判，在逐渐掌握消费偏好的大数据

后，可以用终端的数据分析来指挥前段产业

链条上的任何一个环节，根据消费需求的变

化进行改造，从而更好地满足消费者对于产

品的物质需求。同时，这样的白酒企业也真正

掌握了“供应链竞争”时代的话语权。

目前，汾酒集团正在推进数据化的“全渠

道营销系统”项目，计划通过数字化的营销变

革，创新性的管理渠道、门店和消费者，积累

企业的数据资产和挖掘大数据价值，通过全

渠道营销，建立直达消费者的渠道模式，并创

新性地开展品牌营销、改善客户体验和提高

渠道效率。数字化、全渠道的营销创新应用将

成为汾酒抓住未来机会的重要保障。

第二层级，“价值链”升级，创造美好价

值。白酒供应链的升级，基础在于数据化的改

造，但关键还在于对“价值链”的升级。“供应

链”与“价值链”的不同就在于，“供应链”的每

个环节都只为了最终产品的价值。但是“价值

链”则要把供应链过程中的价值充分发挥出

来，要以“供应链体验”作为驱动，把原料选

择、制作工艺、包装工艺等每一个环节的匠心

体验价值挖掘出来。同时，更要依靠技术驱

动，通过大数据、新零售等新技术、新业态，强

化对消费者的连接与定制化的关怀。

汾酒作为清香型白酒的典型代表，以“固

态地缸发酵”的非物质文化遗产传统工艺优

势，通过“汾酒古法工艺中华行”，把汾酒“纯

粮、纯净、纯手工”的古法工艺带到了全国各

地，真正把生产环节变为了消费者“可观、可

品、可参与”的体验环节。这是白酒行业的首

创，汾酒也成为了唯一一家做到工艺“全透

明”展示的白酒企业，未来，汾酒也将致力于

将全产业链企业打造成为“全价值链”企业。

第三层级，“平台化”拓展，构建美好生

活。中国白酒是传承先辈智慧的直接载体，不

论是制造工艺还是消费场景，都是对过去人

与现代人、制造者与体验者以及消费者相互

之间的链接纽带。白酒要充分发挥文化优势，

讲好属于中国人自己的“中国故事”。尤其是

在当下快节奏、压力大的社会环境下，中国白

酒要充分挖掘传统文化对于现代人精神上的

感染力和支撑力，充分发扬中华文化当中的

报国精神和民族自信，让中国白酒成为现代

人的情感寄托和精神家园。

因此，白酒产业应该从传统制造业向着

倡导生态健康的文化产业大平台转型，而白

酒对社会大众的影响，也将从白酒产品制造

逐渐扩大到休闲旅游、文化创意、文学艺术等

更具精神影响力的领域当中，未来，白酒文化

必须跨出白酒行业的范畴，才能为消费者的

物质生活和精神文化生活创造更大的价值。

(据微酒)
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酒度：60%vol
香型：浓香型

G窑R官荣评分：8源
年份指数：源
原浆指数:缘
甜爽度:猿
原料：水、高梁、小麦、大米、糯

米、玉米

生产厂家：四川凸酒酒业有限公

司

G窑R酒评：此款酒酒体透明清

澈，闻香有较舒适的陈香，由于酒质

较高，酒体稍显燥辣，酒体爽口度有

待加强。

宋河粮液
国字九号

酒度：50%vol
香型：浓香型

G窑R官荣评分：84.5
年份指数：3
原浆指数：4
甜爽度：3.5
原料：水、高粱、小麦

生产厂家：河南省宋河酒业股份

有限公司

G窑R酒评：此款酒酒体稍欠高档

酒风范。糟香明显，带窖香，酒体成熟

度不够，有一种油脂的味道。味道上

酒体结构较好，酒体中偏高度，醇和

甘甜，回味干净。如果能稍微提高点

酒体复杂感和层次感加之贮存年龄

到位，应该是非常较优秀的白酒。

杏井国瓷三十年

酒度：53%vol)
香型：清香型

G窑R官荣评分：83.5
原料：纯净水、高梁、大麦、豌豆

年份指数：缘
原浆指数:源
甜爽度:猿
生产厂家：山西杏花古井酒业有

限公司

G窑R酒评：此款酒幽雅舒适的香

气引人入胜，清香秀雅，且经一定时

间贮存，入口甘冽，回味悠长，层次丰

富，是一款风格典型的清香型白酒。

姻 邱云

亲手采摘新鲜枸杞，现场品尝鲜果滋味，

参观地下贮藏酒窖……采风团在参观过程

中，对中宁枸杞的标准化种植、枸杞加工入酒

的酿造过程等有了更多认知，还同步品尝了

枸杞鲜果、干果以及宁夏红枸杞酒等富有中

宁特色的产品。

过程中，大家对宁夏红的道地药材及企

业发展等有了更深刻的了解，更充分理解道

地药材的卓越品质，对于造健康好酒的深刻

意义。

药食同源
中宁枸杞享得天独厚优势

据悉，枸杞已有 4000 多年的

生长历史，经历 600 多年的人

工驯化种植，可以说国人种

植、运用、食用枸杞的方式

已经非常成熟。

根据多个药典记

载，枸杞有养肝明目，

调节免疫力等功效。

尤其在养生观念深

入人心的这些年里，

枸杞也十分受年轻人

的欢迎，枸杞被外国人

称为“喜马拉雅神果”，这

从侧面揭示出枸杞的功效

和优良品质在国际上能得到

认可。但事实证明，外界对枸杞

的产地、品类缺乏进一步了解与认识。

经过宁夏红走访，采风团才了解到，市面

上的枸杞种植条件各异、质量参差不齐。枸杞

营养价值与产地土壤气候等有着密切关系。

只有宁夏中宁产的枸杞，才是《本草纲目》记

载的唯一药食同源的枸杞产品。

据工作人员介绍，枸杞在中宁得天独厚

的资源优势在于：在北纬 37.5 度的黄河之

滨，日照时间长，昼夜温差大，拥有最适宜枸

杞生长的自然条件。中宁恰好位于黄河、清水

河两河流域，河水的灌溉使枸杞尽可能吸收

水中的微量元素。天时地利的条件下，中宁枸

杞这种具有地域

特色的产品由

此诞生。

那么，究

竟如何辨别正

宗的中宁枸杞？

工作人员表示，

中宁枸杞富含多

糖，与市面上一些单

糖高的甜枸杞有着诸

多区别，比如：中宁枸杞

开始品尝时微苦，不易结块，

白点率较多，放置水中上浮比例高等。

中宁枸杞酝酿宁夏红
欲打造全产业链

作为中国老牌的枸杞果酒品牌，宁夏红

一直是采用当地的中宁枸杞作为道地药材，

这种深加工的形式，对枸杞营养价值做到了

最大化的保存。

据宁夏红工作人员介绍，枸杞表面有一

层蜡质层，我们平时食用枸杞的方式，如泡

茶、煲汤或直接咀嚼食用，只能吸收枸杞

10%-20%的营养成分。但通过国内首创的低

温发酵技术进行破壁处理，经过浸洗、冲洗、

压榨成浆汁，再把营养成分缓慢释放，充分溶

解到酒中，使人体能吸收枸杞 80%-90%的营

养成分。

在宁夏红地下酒窖中，阵阵飘香袭来，这

是法国进口橡木桶的橡木香以及枸杞酒精酿

挥发相辅相成，成熟的贮藏条件和环境令枸

杞酒的品质再上一个台阶。

值得一提的是，随着宁夏红的发展壮大，

对中宁枸杞的需求不断增强。早期宁夏红主

要通过到农户家收购中宁枸杞，后来为了进

一步规范提升原料品质，开始进行企业自我

种植。目前，宁夏红在中宁已经有万亩的种植

规模。

宁夏红常务副总经理赵旭表示，目前中

宁枸杞上游的种植业，自动化程度不高，对人

力依赖度高，经营挑战大，势必对产业链的未

来更好发展产生影响。作为宁夏红，未来将逐

渐开展全产业链的经营方式，对上游种植业

与下游加工业进行更多探索，让世界各地的

人都能够体验到中宁枸杞的价值与魅力。

“传杞”的未来宁夏红
直指中国红与世界红

关于宁夏红，还有一段美谈：1999 年 10
月 28 日，朱镕基总理视察宁夏中宁县，品尝

了枸杞酒并对宁夏枸杞产业发展作出重要指

示。次年，宁夏香山酒业（集团）收购中宁枸杞

制品厂，随后首创枸杞低温发酵技术，研发出

宁夏红枸杞果酒，多年来获得了诸多荣誉以

及市场的认可。

目前，宁夏红主要产品形成了三类：大众

类的大红瓶配制酒、注重年轻市场的低糖低

度的发酵健康果酒“传杞”系列，针对健康白

酒市场的蒸馏酒“红枸杞白兰地”。

随着新的股东加入，宁夏红将有望迎来

新发展。赵旭表示，之前宁夏红也做过一些跨

界尝试，进入房地产等市场。“未来，将会重回

初心，更加关注枸杞全产业发展，回归专注于

酒类发展。市场上会采取区域重点市场的策

略，做健康市场，不追求摊大饼式的发展。”

对于宁夏红的长远发展思路，将遵循

“宁夏红、中国红、世界红”的三级发展思路，

将逐步宁夏红推向中国乃至国际市场。“在我

们看来，一味追求规模并非良策，做好又专又

精的产品，活下去、活好了、活久了才是关

键。”

对此，联盟秘书长吴刚也表示，对于保健

酒行业来说，品质永远是第一关。“好的保健

酒要注重‘水、材、技、艺’，此次联盟组织道地

药材走访活动，就是呼吁企业与大众注重道

地药材与酒类品质的重要性。

吴刚认为，宁夏红采用高品质的中宁枸

杞酿酒，符合人们对健康的需求，对于宁夏红

全产业链未来的发展，他充满了信心和期待。

通过这次采风活动，联盟兄弟企业能深入交

流，达成共识，共同加快保健酒联盟的发展进

度，做大行业蛋糕。

据悉，今年联盟组织的走访活动，与往年

相比，最大的不同，就是加入了会员企业的参

与，推进企业之间的交流和共同进步。同时，

也通过媒体推广了解保健酒联盟企业的道地

药材与品质高要求，在相互的交流学习中得

到启示，共同推进保健酒行业的健康发展。

汾酒杨波：酒企如何在供应链竞争中做到升级发展？


