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■ 三水

一见面自来熟。

没有过多的客套，没有故弄玄虚的深沉，快

人快语，拧干水分直奔主题。“我是巴金文学院

专职作家，在文学没有取得多少成就，在策划创

意却走得很远。一不小心成为蜚声国内十大文

化创意策划大师。”眼前这位敦实的汉子彰显出

有分寸的近乎，有尺度的张力，有厚度的内敛，

有高度的见识。这是一位真性情的文化人、才思

敏捷，颇有造诣的智者。笔者默默地品味着。

在成都蓝光 CBD 夏威夷大厦 1415 办公

室，满屋的案例招贴画图片以及面对门口的博

古架摆满专为茅台酒制作的十件青铜器皿，营

造着浓烈的策划创意氛围。采访过各种类型的

文化创意策划人，此公留给我的印象最为深刻。

策划需要占领制高点，争夺话语权，大江

东去无非长江一脉，国字当头一览众山小。舒

淳的大格局大智慧大理想在其策划并实施的

经典案例中明显高出几个数量级。

舒淳与“国字号”的不解之缘，源于他对中

华民族及文化的强烈认同和忠诚，他说“所谓国

字号策划，实为国字号崇拜，有了对中华大名牌

的崇拜和忠诚，才能激发情感和灵感，才会挑战

自我———置之绝境而后生。即在中华五千年文

化与三千年文字中，提炼出中国元素和中国故

事，并赋予它时代性和国际性的诉求，将传统意

义上的“中国制造”升级为“中国智造”。

舒淳是北京华夏智典传媒董事长兼首席策

划人，满目国字号杰作与“中国首届企业十大策

划专家”奖牌及国家领导人的颁奖照片，产生极

大视觉冲击力、文化震撼力和情感感染力。

其实，舒淳早已被业界公认为国字号策划

专家。创新，是一个品牌、企业乃至国家文明进

步的阶梯与核动力，这是一个需要创意大家的

新时代！舒淳如是说。

舒淳匠心独具地以系列首创性国字号策

划亲历和见证了国家品牌计划之文化奇观与

经济奇迹！

国殿：中华气象与气韵
2017 年 11 月 8 日, 国家主席习近平主席

首次在故宫款待美国总统特朗普：两国元首屹

立太和殿青铜护前，俯瞰着皇家建筑与古老文

明，紫气东来，气象万千，好一派新时代风光！

据悉，由舒淳创意并实施的故宫青铜文保

艺术工程，为元首峰会平添了庄重与壮美！

此工程诞生于故宫百年大修期间，此前，

所有护栏为铁、木及不锈钢材质，历经风霜，破

残凋零。舒淳提议：清场，须用青铜材质和故宫

元素打造，使之与故宫文物浑然一气，以彰显

中华气象与气韵。

故宫是了解中国历史文化不可或缺的窗

口。由故宫元素和熔铸的青铜文保艺术工程独

秀紫禁城 10 多年了，它是“商业禁区”唯一的

品牌符号存在，业已成为文物而永存。

国碑：国家意志的体现
历朝历代把碑作为记载历史事件大事记

的“树碑立传”的工具。作为纪念碑是国家意志

的具体表现。

屹立于天安门广场的人民英雄纪念碑，象

征中国人挺直的脊梁，像一柄倚天长剑，堪称

“中华第一碑”。其大须弥座四周，镶嵌着 10 幅

汉白玉浮雕：虎门销烟、金田起义、武昌起义、

“五四”运动等。它记载了中华民族的百年沧

桑，百年抗争。

当举国欢庆 50 周年盛典之际，当新千年

第一个清明节来临之日，一个“千年清明百年

祭典”的崇高主题在舒淳胸中澎湃！首选口岸：

政治图腾上升为国家祭拜。天安门———纪念

碑；首选时段：世纪之交———清明之际；首选战

术：献花———祭酒。

国碑前献花已是常礼，祭酒却无先例。“祭

酒”为中国传统文化中最具特色的主题活动，居

国礼之首。立碑载史，酹酒寄情，以表达缅怀与

追念，必将产生强大视觉冲击力和情感冲击力。

用什么酒？当之无愧是国酒。“国酒敬国

魂，国人祭国碑！”这是一个突破，一个记录，

也是中国策划人一次首创性的实践和创新。中

央电视台在新闻和专题中作了 6 次报道，首都

主要媒体也作了报道。

国酒：中国酒文化的价值标高
咨询界流行一句话：谁先升起谁就是太阳。

舒淳把茅台推向国酒尊崇地位，引发中国白酒

行业强烈地震，且不说是非争议，单就一个策划

案的实施推广产生连锁反应以及山呼海啸般的

裂变效应，这便是策划思想的爆发力。

“1999 年恰逢 50 国庆，我认为茅台酒既

然称为国酒，那么共和国的 50 大寿应该有所

表现。于是我决定给茅台写一个方案。”

舒淳说，这是他第一次和当时交通闭塞信

息尚不发达的茅台打交道，谁知通向茅台之路

多辛苦。

“方案题目叫‘国酒敬国魂’。四个内容：国

酒影展、国酒典藏、国酒祭祀、国酒史画。”方案

传真到茅台酒厂八个月之久毫无反应，正当舒

淳他们准备放弃之时，奇迹出现了。

在时任茅台集团党委书记季克良、总经理

袁仁国的亲自过问下，重新传真一份方案，两

位领导被打动了。当时美水河四川这边几家酒

厂的产能是茅台的十倍以上，茅台被逼到边缘

化的绝境，他们正需要通过有影响力的活动，

重整雄风。1999 年 7 月 16 日，舒淳公司与茅

台签订《国酒敬国魂合作协议书》。

舒淳深信其份量，它不是一般意义的商业

企划和广告创意，而是从国酒独有的地位、品

质、历史和文化中提炼出的唯一的、排它的战

略策划和战术运作。

在申报国酒项目的进程中，有关领导提出

了一个棘手的问题：茅台酒是国酒，周总理也多

次强调，社会也公认；但以“国酒”称谓行文得有

文件依据，须提供政府有关部门的批件；否则，

只能以“茅台酒与共和国的世纪情”行文。

舒淳凝思：如果以“茅台酒与共和国的世纪

情”命名，只能视为一般商业运作和企业活动，

唯有以“国酒”冠名才富有时代特征和精神底

蕴；50年来从无“国酒”批文，今天已到了需郑

重行文重申“国酒茅台”尊号的时候了。为此，舒

淳执笔了“关于茅台酒形成国酒地位的历史沿

革和现状的报告”：新中国成立 50年来，从未建

立过国酒、国车和国宝的评审机构。正文从 6个

方面进行了阐述。茅台已成为国家的文化名片，

成为外国人感知中国的联想符号，我们要关注

它，关爱它。茅台酒是贵州的，也是中国的，世界

的。把茅台称之为国酒茅台国酒不是靠商标注

册而出，历史形成的，卓越品质确立的，人们口

碑相传叫响的。茅台是一个完整的科学的品牌

价值体系，品牌是识别标志，既有国货国产之

义，又有国品国酒之尊。它已成为国家元素、国

民口碑、历史记忆。“茅台秘制”已经列入非物质

文化遗产目录。国字号符号，归纳起来大致有一

下几种情形。政治和政权符号：国徽国旗国都国

号国歌等。历史进程中形成，民众呼声很高，：国

鸟、国术、国花。国民世代口碑相传、约定俗成的

国门、国宝。传统文化、历史沿革延伸派生的：国

画、国学、国术等。传媒传播形成的：国嘴、国足、

国脚等。其他国字号符号广泛运用：国策、国运、

国是、国库等。与国家商标局未发生任何关联。

舒淳团队终于拿到首尊茅台为“国酒”的

文化部、国家文物局批文。

当天，茅台集团公司领导袁仁国亲自将 50
年陈酿茅台酒捐赠中国历史博物馆。这是中国

历史博物馆第一次收藏白酒品牌中的第一品

牌：国酒茅台。关于故宫破天荒收藏茅台酒青铜

器器皿，充满传奇和智慧博弈，且听下回分享。

10 月 28 日，“国酒与共和国的世纪情”大

型国酒影展在最高国史馆———中国历史博物

馆隆重开幕，100 多幅人所共知又鲜为人知的

珍藏图片，汇集成一幅波澜壮阔的时代画卷，

展示了中国人民“站立起来”、“富裕起来”和

“继往开来”的历史进程。同日，中国历史博物

馆首次典藏了白酒品牌中的国酒茅台，其收藏

证书也渗透着策划人的研究成果和战略思考：

兹因茅台酒与共和国的世纪情缘和卓越品质

而尊为国酒；暨在共和国五十华诞中以窖藏五

十年之“开国第一酒”晋京献礼而誉为历史见

证和文化象征。现我馆接受贵州茅台五十年陈

酿酒捐赠，并予永久收藏。

全国人大副委员长程思远、全国政协副主

席王文元和前中共中央副主席李德生等老领

导、老将军和老英模欢聚一堂，把盏国酒，共祝

国寿。

新华社、中央电视台和各大媒体发稿逾百

件，盛赞此举为首都国庆文化活动的压轴戏，

其醒目标题为：《开国第一酒晋京献国礼》、《国

酒老照片晋京酿新香》、《天香三千年，国色五

十春》和《国酒为共和国干杯》等。

国树：象征华夏民族精神
绿色生态赋予历史高度在长岭大树到国

树的思维递进中得到充分体现。被中国舆论界

和高层领导评价为“既具生态意义又具精神价

值的双重经典工程”。

“长岭绿色世纪行———中华 100 棵名树公

选养护活动”，是舒淳进入文化创意领域的首

推“国字号”的起始之作，显示出舒淳的文化创

意天赋。因其长期进行创作，与生俱来的敏感

及思考的深度，分析问题解决问题的视觉及高

度，紧扣“笔墨当随时代”的现实意义，一问世

就风华正茂，可谓得意于文学，为盛于时代。

1997 年初，巴金文学院任职并兼任“文化

创意”，自诩“脚踏两只船”的舒淳走近陕西长

岭集团，其时长岭电冰箱名列全国十强前列。

当得知长岭形象策划早已委托一家大公司时，

他说：“你们委托的公司也许是中国第一流的，

正因为如此，才使我有兴趣前来挑战！”

舒淳认为：“大树”图形和“大树底下好乘

凉”广告语构建了长岭的识别标志和企业理

念———长岭是中国企业中唯一将“大树”作为

自己的形象代表和尊崇目标，将“大树底下好

乘凉”作为自己的社会承诺和文化观念的企业

集团———对“大树”的礼赞，对“绿色”的关爱，

应是长岭人的自觉选择———毋庸讳言，长岭

“大树”尚为一个平面的、商业符号的广告

树———长岭人为推崇和传播“广告树”已耗资

数亿元……

长岭大树，应走出三秦大地，走向全中国；

应与扎根于中华大地的“巨人树”相融汇；将广

告树升华为自然之树，将自然之树赋予人文意

义，是因为顶天立地的大树形象深含民族工业

栋梁之寓意，更是今日中国自立于世界民族之

林的象征。

舒淳为其命名“长岭绿色世纪行———中华

100 棵名树公选养护活动”。同年 10 月 8 日，

长岭绿色志愿队从邓小平家乡四川广安出征，

行程二万五千公里。人民日报等百家媒体对绿

色长征作系列报道，四川电视台派采访组随车

跟踪，中央电视台新闻节目先后发稿达 8 条。

屹立于黄帝手植柏旁和其他圣地的“中华名树

碑”永载绿色盛举。

这一史称“长岭绿色世纪行”的绿色生态

工程由全国绿委办和国家林业局主办，长岭集

团承办，拟按伟人故里、革命圣地、历史见证、

华夏文明和绿海奇观 5 大主题实施。现已册立

“中华名树”广安古银杏、韶山参天松、湘潭元

帅树、中山南国榕和黄帝手植柏……一棵树，

就是一座里程碑；一棵棵树，就是中华民族生

生不息的编年史。

策划人的“点绿成金”之笔为商业符号的

长岭广告树进行了文化精髓的移植，为其注入

了灵魂；企业理念和标识依托真正意义的大树

而成为时代景观和“现代文物”；长岭的精神境

界和形象力由此再扩张，其品牌文化含量和附

加值由此再提高。

国笔：一个文化符号
巴金，一个文化符号，一面时代旗帜，堪称

当之无愧的“国笔”。 2002 年 11 月 25 日，巴

金将度过生命里程中的 99 华诞 (巴金生于

1904 年，虚岁 99 岁，上海习俗以虚年记岁)。九

九归一，九九大寿，它昭示巴金及其精神的旺

盛生命力(在中国大师级名家鲁、郭、茅、巴、

舍、曹中，巴金位尊第四，没有一个如巴金那么

高寿。在四川健在的大师名流中，没有一个有

巴金那样的号召力和影响力)。他以耄耋之躯

为中国现代文学馆的创建奔走呼号，并以颤抖

的手挥笔向总书记陈书。而今，“中国现代文学

馆”已耸立在首都北京，它是一座激励同时代

人、影响辽远后世的精神金字塔，也是巴金人

格与精神的升华。

巴金曾深情地说：“我家乡的泥土，我祖国

的土地，我永远同你们在一起接受阳光雨露，

与花树、禾苗一同生长。”作为巴金的故老乡

亲，我们对此是再一次冷眼旁观，还是以最大

的热忱去表达八千万四川人民的心愿?恳请巴

金回“家”，让巴金的人格魅力和精神感染力回

“家"。
“国字号”策划密码解密

创意从来都是不按常规出牌，策划从来都

是以点带面的突破。跳出四大菜系思维定式，

挖掘精神与物质层面的文化内涵的国肴，更显

示出舒淳挖掘历史文化的功力。毛泽东的《水

调歌头·游泳》是湖北和武汉走向新世纪，走向

全世界的世纪宣言和世纪宏图；而武昌鱼则是

湖北精神和物质的双重经典识别标志和品牌

代表。舒淳感叹地说：“多么强势的文化背景和

人文要素，它为打造湖北、武汉核心竞争力提

供了丰沃的土壤和辽阔的空间。”于是就有了

国肴的诞生。

舒淳的“国字号”策划，它是“工程”，不是

“点子”；它是厚重的，不是浮燥的。其主要特点

十分突出：首创性———从不步人后尘，必然产

生新闻效应和辐射力；战略性———瞄准品牌特

质，提炼其文化要素，“借势”实现近期和长期

之价值目标；审美性———以科学的眼光入手，

从人文的内涵开掘，以艺术的效果结局；实效

性———度身定制，精诚合作，力求策划主体收

到实效，并产生深层次意义上的价值和影响。

2000 年 6 月，“国酒敬国魂”荣获“中国企

业十大策划案例”奖；该案例策划与执行人舒

淳荣获“中国企业十大策划专家”称号。

编纂大型画册《国酒史画》；打造带有“国

酒茅台赠”及国酒企业标徽的“故宫青铜文保

护栏”；策划“巴金回家———国酒茅台贺国笔巴

金百岁华诞暨巴金铜像捐赠仪式”；策划“国酒

盛国器，千年酿双绝”———国家博物馆典藏国

酒茅台十大青铜酒器活动；策划“国酒祭国祖，

盛世酿盛举———国酒茅台祭奠黄帝陵”活动；

编纂大型纪录片《百年茅台》等等，舒淳与茅台

一路携手同行。如今茅台 A 股市值第一，这不

能不说有他的心血和智慧。

采访结束之际，舒淳用大爱诠释了人文悲

情与情怀。他为文人在经济大潮中找到一条参

与并改变生活之路：穷酸，曾经是文人代名词。

创意可以改变一介书生命运，凭借自己的智慧

过上有质量有身份的优雅生活。就看你的造化

和把控机遇的能力。智慧永远是存在于大脑的

生产力。有型于表现，无形于创意，创意就是金

矿。文人崇尚自由，天马行空，适合文化品牌创

意工作，这是其他行业、技术专家无法完成的。

创意无限，奇迹可期，舒淳注定与“国字号”创

意策划捆绑终身。

他将创意大旗扛进国殿
———舒淳的国字号创意策划


