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中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。

邀请热线院13980606808

028-87369123
独家
运营成都一加一加一文化传媒有限责任公司
热线
电话

监督
电话

业务邮箱：3086645109@qq.com

引 领 中 国 酒 界 传 媒

热线电话：028-87369123 运营邮箱：3086645109@qq.com
ENTREPRENEURS' DAILY

2018 年 12 月 8日 星期六

权威性·指导性·专业性·唯一性·信息性·服务性

主编：王聪 责编：方文煜 编辑：杜高孝 版式：张彤 A1 Alcohol artS
酒道·酒界要闻

区域代理商招募中

联系人院那先生

联系电话院13241123699
企业电话院400-6368-919

邮箱院nayafeng@lianjiutech.com
北京市中关村科技园科创东六街 1号

海南椰岛健康酒工程技
术研究中心落成

日前，海南椰岛健康酒工程技术研究中

心揭牌仪式在椰岛酒业海口酒厂举行。

健康酒是一种全新概念的酒，到现在还

没有国家级的标准。椰岛酒业成立健康酒工

程技术研究中心，除了深入开展椰岛健康科

研，还将利用这一“产、学、研”相结合的创新

平台，发挥椰岛健康酒领导品牌的作用，加

快推进制定健康酒的标准规范，打造一个健

康酒文化的传播平台。

椰岛健康酒工程技术研究中心的成立是

中国健康酒行业里程碑式的战略举措，开创

了健康酒发展新格局，椰岛酒业也将在产学

研相结合的技术创新和分享体系中插上腾

飞的翅膀。

京东郎酒签订战略协议
重点打造新品开拓销售
新渠道

日前，京东与郎酒在京东集团总部签署

2019 年度战略合作协议，根据协议，双方将

在 3 年内达成累计销售额突破 20 亿元的目

标。与此同时，双方将在品牌共建、技术合作、

精准营销、市场拓展、产品规划五大方面进

一步拓展合作深度，共同挖掘京东 3 亿用户

的消费需求。

郎酒作为中国传统知名白酒品牌和行业

创新发展的领头羊，以“一树三花”四大产品

享誉世界。京东作为国内最大的酒类零售电

商平台，一直以来为消费者提供保真、质优

的酒类商品。2018 年 6 月 6 日，郎酒在京东

独家首发青花郎陈酿 53 度，当天郎酒整体销

售额是去年同期的 10 倍，558ml 酱香型白酒

天宝洞藏预约抢购前 10 分钟，销售额破百

万。

正是由于此前双方良好的业务合作，京

东与郎酒再次签下 3 年 20亿的销售目标，并

将围绕五大方面展开更深入的合作。

豪夺 4 冠
茅台系列酒
问鼎 2018 盲选“国评”

在刚刚落幕的 2018 年中国国际酒业博

览会(秋季)上,贵州茅台再一次大放异彩。11
月 17 日,由中国酒业协会主办的第二届“问

酒”论坛举行,中酒协正式向外公布 240 名国

家级白酒评委盲选打分的“国评”结果。

公示显示,贵州茅台酒股份有限公司出品

的 4款酱香型白酒,以优质口感和独特风味征

服国家级白酒评委的挑剔味蕾,狂揽 4 个价格

带冠军, 其中,51度茅台汉酱酒 500ml 更是凭

借 93.41分数,拿下此次盲评的最高分。

西班牙葡萄酒出口突破
30 亿欧元
中国成第三大买家

西班牙葡萄酒在全球的总价值已超过

30 亿欧元。西班牙葡萄酒市场观察者机构

（Observatorio Espa.ol del Mercado del Vino）
研究表明：所有类别的葡萄酒价值均有所增

长（散装酒+25.4%、瓶装酒+7.3%、起泡酒+
4.2%）。美国和英国是进口葡萄酒的最大“买

家”，中国取代德国成第三大投资国。

陕西西凤酒
股份有限公司
部分产品监督抽检合格

2018 年 11 月 19 日 ，省食品安全办按

照国家监督抽检规程对陕西西凤酒股份有

限公司生产的“60 度国典凤香西凤酒 50 年

（2012 珍藏版）”、“西凤酒 6 年陈酿”、“旗帜

西凤（西凤酒 53度珍藏版）”三个产品留样时

行了监督抽检。检验机构为国家食品质量安

全监督检验中心，检验项目为酒精度、甲醇、

氰化物、铅、糖精钠等 5 项安全指标和邻苯二

甲酸二丁酯（DBP）、邻苯二甲酸二（2-乙基）

己酯 DEHP 两项塑化剂风险评估指标。

国家食品质量安全监督检验中心出具检

验报告显示：

“60 度国典凤香西凤酒 50 年（2012 珍藏

版）”、“西凤酒 6 年陈酿”、“旗帜西凤（西凤

酒 53 度珍藏版）”三个产品 5 项安全指标全

部符合国家食品安全标准。 渊综合冤

姻 李玉友

近日，意大利品牌 Dolce&Gabbana（杜嘉

班纳，简称 D&G）设计师 Stefano Gabbana 辱

华事件闹得沸沸扬扬，引起国人的一片愤慨

和抵制。

无独有偶，几乎在同时，记者在微信朋友

圈内得到一条广泛传播的讯息：12 月宁夏朗

斐天宝葡萄酒广告要登陆美国时代广场纳斯

达克大屏了。

这是真的吗？朗斐天宝何许“企”也？

对此，记者致电了朗斐品牌创始人陈向

东，他表示“确有此事，并且公司同时正在推

进日本市场的运作，该项目即将落地。”消息

属实，着实让人振奋又惊喜一把！

这标志着朗斐将成为中国首个在纽约时

代广场大屏上进行广告推广的葡萄酒品牌，

同时也意味着朗斐开始进军国际市场。

辱华事件引发的文化反思

说起朗斐登陆美国时代广场，陈向东感

触颇多。“就说眼前意大利品牌设计师辱华这

件事吧，西方的知名品牌进军中国的多，中国

的品牌产品走出去的少，西方的企业瞧不起

中国人。这其中，除了一部分人恶意攻击之

外，还有一些人有偏见，不了解中国文化和品

牌。”

“中国品牌不走出去，外国人不了解你，

你在外国人眼里什么都不是，现在外国人只

知道中国的华为、中兴，就这两个品牌还被美

国掐的死死的，因此我们朗斐就是要走出去，

就是要把中国葡萄酒文化传播好，叫响中国

品牌。”陈向东告诉记者。

在陈向东看来，从这个事件看出，世界对

中国文化还缺乏应有的了解。甚至根本不了

解！而相反，当下中国人对于外国的明星、香

水、包包、服装、化妆品可以说是了如指掌，外

国人却对中国文化中国品牌知之甚少。中国

的品牌除了华为、格力，基本还没有走出去，

中国文化和世界的沟通也不到位。所以我们

朗斐要果断地走出去。

到世界舞台讲好中国葡萄酒故事

在陈向东看来，文化是一个国家、一个民

族的灵魂。没有高度文化自信，没有文化的繁

荣兴盛，就没有中华民族伟大复兴。中华民族

的复兴首先是中华传统文化的复兴。

“近百年来，全球流行的葡萄酒文化全是

来自欧洲、美洲、澳洲的西方酒文化。中国葡

萄酒市场培训机构所用的教材，所培训的内

容都是以欧美产区体系为模板，介绍的都是

欧美澳洲的葡萄酒庄和品牌故事。而中国作

为全球葡萄酒消费大国和生产大国竟没有自

己的葡萄酒文化。原因就是文化的传播不到

位。”他分析道。

陈向东表示：“扬我国威不仅仅停留在嘴

上，更应该以实际行动去践行。对此，朗斐股

份做了不懈的努力。”

“朗斐团队从中华民族传统文化的传承

角度考量，从产业发展进行文化创新，经过一

年的思考沉淀以及对产品的研究设计，在今

年 7 月份推出了首款“吉祥话”葡萄酒———朗

斐天宝系列，并将中国传统思想道德体系“仁

义礼智信”和老百姓对美好生活的追求“福禄

寿喜财”等传统文化元素，糅合到宁夏贺兰山

东麓产区的葡萄酒当中。朗斐天宝葡萄酒广

告这次登陆纳斯达克大屏就是以中华传统文

化为内核，用中国吉祥语言对话世界，讲述精

彩的中国葡萄酒文化和故事。”陈向东进一步

说道。

扎根民族沃土 打造匠心品牌

据了解，2011 年-2015 年之间，朗斐还只

是一个进口酒运营商，随着公司的壮大和发

展，2016 年时公司亟需寻求新动能，进军国

产葡萄酒转型生产商是他们开辟出来的一条

新路径，陈向东带着团队几乎考察了中国所

有的优质葡萄酒产区，最后敲定在宁夏。

“促使我们从富庶的江南转奔到黄沙满

天飞的大西北，开启从品牌运营商转型为生

产商的品牌化全产业链之路的原由有二条：

一是看中了宁夏贺兰山东麓优质的富硒

砂砾土壤，而且近几年来，贺兰山东麓产区葡

萄酒已在国内外各项大赛上获得 500 余个奖

项，2017 年，宁夏葡萄酒就在国际顶尖盲品

大赛上获得 150 多个奖项，创历年之最，占中

国葡萄酒获得国际奖项的一半以上；

二是响应国家精准扶贫、产业扶贫的号

召下，助力当地经济发展，解决当地就业问

题，同时公司可以享受 IPO 绿色通道，于是我

们联合南京资金雄厚的东润集团携重资扎根

宁夏，开启了品牌化全产业链之路。”陈向东

进一步介绍说。

朗斐股份强刚副总裁介绍道，8 年来朗

斐持续大力进行品牌塑造，深耕市场渠道。目

前已经成为中国葡萄酒市场的领军品牌之

一，并拥有了华东、华北、华中、华南等地区的

酒水销售渠道。拥有经销商近 400 家，覆盖终

端门店近 10 万家。2018 年，朗斐重点以“匠

心、爱心、健康、扶贫”元素作为品牌塑造基

点，全面进行线上和线下品牌推广。

对于朗斐的品牌文化经营理念，陈向东

有一句形象的顺口溜：脚站在宁夏同心，手伸

向全国市场，嘴巴向全球讲述中国品牌故事。

姻 刘岩

“天时、地利、人和”在葡萄酒界可以被理

解为年份、风土、酿酒师，同时这三者也是诞

生一瓶酒王必不可少的先天条件。

近日，长城葡萄酒发布了长城桑干酒庄

首席酿酒师甄酿赤霞珠干红葡萄酒 2012，这
款酒一经发布就吸引了行业的高度关注，被

称为中国葡萄酒酒王。

2012 年，对沙城怀涿盆地产区来说是一

个理想的年份。当年相对降雨量偏少且均匀，

日照时数长，有效积温高，在 10 月中旬采收

时，葡萄达到了理想的酿酒工艺成熟度，经过

酿酒大师米歇尔·罗兰操刀的沙城产区的赤

霞珠表现完美。

年份、风土、大师共同作用下，桑干酒庄

首席酿酒师甄酿赤霞珠干红葡萄酒 2012 超

凡脱俗，着实代表着目前中国葡萄酒最高水

准。长城葡萄酒也再一次改写了中国葡萄酒

历史。

伟大年份袁绝佳风土袁大师酿造袁成就桑

干野酒王冶
“年份，决定了一瓶葡萄酒的价值。”对于

长城桑干酒庄来说，2012 年是一个不一样的

年份。这一年，阳光、雨水、土壤、季风，像是被

精心测量过一样达到了完美的平衡状态，让

酿酒葡萄的品质上升到前所未有的高度，糖

酸比达到 263 g/kg：6.9 g/L，指标接近完美。

咀嚼果皮香气经典优雅，成熟无生青气息，种

子完全褐化，单宁饱满有强度，适宜酿制一款

具有良好陈酿潜力的顶级赤霞珠。

除了好年份，推高长城桑干首席酿酒师

甄酿赤霞珠干红葡萄酒 2012 品质的，还有桑

干酒庄所在的沙城怀涿盆地产区得天独厚、

不可复制的风土。长城桑干酒庄怀涿盆地产

区地处世界上最适宜葡萄种植和生长的北纬

40 度“黄金地带”，这一纬度地带光热充足，

雨量偏少，对于喜热、需水量较少的酿酒葡萄

来说是天赐宝地。

葡萄酒看重的“风土”，在沙城怀涿盆地

的特点非常直白。民间有言：“张家口一年只

刮两次风，一次刮半年”，所指的正是桑干酒

庄所在的地区。大风能快速带走葡萄根系淤

积的水分，不容易损根，同时也让病虫害无处

藏身。桑干酒庄的“土”，则是 200 万年沉积的

泥河古化石土壤。砾石、细沙及石灰岩含量

高，因此透气性极佳。百万年的沉积让土壤中

富含矿物质，充分增加了葡萄对营养的吸收

和积累。

作为中粮长城葡萄酒酿酒总顾问、桑干

酒庄首席酿酒师，在国际上享誉无数的酿酒

大师米歇尔·罗兰（Michel Rolland）全程主导

了这款酒的生产工艺，锻造出复杂的香气和

绝妙口感。每一瓶长城桑干首席酿酒师甄酿

赤霞珠干红葡萄酒 2012 均选取葡园 34 年黄

金树龄的老藤赤霞珠为原料，先后经历了精

细发酵和苹乳发酵。此后是长达 24 个月，黑

暗而寂静的陈酿期。在 6 种不同类型的超细

纹理，中轻度烘烤的橡木桶中，葡萄酒缓慢地

积累着雪松、松露、巧克力的香气。随后在优

良的瓶储酒窖继续瓶中陈酿 12 个月，最终获

得了令人叹服的风味。

美好的年份，不可替代的风土优势，大师

的匠心打造，让长城桑干首席酿酒师甄酿赤

霞珠干红葡萄酒 2012 成为了今年长城葡萄

酒的最强产品，同时也是中国现阶段葡萄酒

市场中具有完美品质的顶级产品。中粮酒业

有限公司副总经理、中粮长城酒业有限公司

总经理李士祎称赞其为名副其实的“中国葡

萄酒酒王”。

打造中国最好的酒庄酒 长城桑干凸显

中国品牌实力

让世界读懂中国，是长城葡萄酒应有的

担当。让世界读到怎样的中国，则是长城桑干

的责任。

自五大品牌落地以来，长城葡萄酒的品

质得到了全面的提升。长城桑干首席酿酒师

甄酿赤霞珠干红葡萄酒 2012 这一顶级年份

酒的出炉，正是对长城葡萄酒品质飞跃的证

明。

长城桑干在打造精品酒庄酒上的努力，

与长城葡萄酒今年的整体战略密不可分。

在今年年初的“中国长城，荣耀 40 年”战略

发布会上，长城葡萄酒明确了“以前所未有

的九大自信引领国产葡萄酒复兴，带动东

方葡萄酒崛起”的责任，同时树立了“打造

东方葡萄酒领袖品牌，筑就世界葡萄酒第

三极”的目标。大品牌、强产区、好产品、新

营销，贯穿了长城葡萄酒今年的发展思路。

在渠道方面，从八大战区到二十五战区，缩

减架构层级；推出“长城荟”项目，更精准的

与消费者对话沟通。

对于桑干酒庄来说，优良的风土条件，40

年专注酿造的历史，地处“龙脉之上”、临近北

京的地理优势，大师坐镇的酿酒师团队，都

让这座“东方名庄”在中国酒庄界拥有了不

可复制的优势。在长城葡萄酒的强势品牌

战略和中粮集团的大力支持下，长城桑干

酒庄披荆斩棘，在国内外取得了前所未有

的声量。通过打造高品质酒庄酒，为长城葡

萄酒附上了高端化与专业化的标签，进一

步夯实了长城葡萄酒在中国葡萄酒领域的

战略性地位。

今年，长城桑干先后亮相法国总统马克

龙，英国首相特蕾莎·梅，朝鲜最高领导金正

恩，喀麦隆、纳米比亚、津巴布韦总统访华国

宴。连续十年助力博鳌亚洲论坛，并荣登上海

合作组织青岛峰会、中非合作论坛、69 周年

国庆招待会的舞台。同时，长城桑干也频频亮

相 ProWein 德国杜塞尔多夫国际酒展、JS 名

庄酒展、香港 Vinexpo 酒展、贝丹德梭精品酒

展等国际重要展会。

在长城葡萄酒五大品牌矩阵中，长城桑

干担负着长城葡萄酒走进国际最高水准葡萄

酒阵营的使命，与中国葡萄酒步入世界优质

葡萄酒领域的梦想休戚与共。聚集优质、成

熟、最具代表性的世界级优质产区风土、种植

队伍、酿酒师队伍，生产管理等要素，都为长

城桑干向中国酒庄酒更高品质挺进提供了力

量。可以预见，长城桑干将带领中国葡萄酒实

现更高水平的突破。
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葡萄酒品牌朗斐将首登美国时代广场广告大屏

“中国葡萄酒酒王”诞生

长城桑干定义中国酒庄酒最高品质


