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中国重汽：一场大会拿三个奖
近日,有着中国汽车界“诺贝尔奖”

之称的 2018 年度“中国汽车工业科学技

术奖”在上海颁奖，这是行业内公认的最

能代表中国汽车科技发展水平的奖项。

中国重汽集团申报的三个项目在此次大

会上获奖。

这三个项目分别是：“以可靠性为核

心的高性能重型商用车研发及产业化”

“满足非公路恶劣工况的高性能高承载超

宽体自卸车关键技术研发及产业化”和

“重型商用汽车平台智能驾驶辅助关键技

术研发及产业化”三个项目，分获中国汽

车工业科学技术进步奖三等奖。渊夏长庚冤企业家日报微信公众平台
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探秘世界级“智”造工厂背后的故事 P2

北京现代菲斯塔在两江新区正式上市

■ 许可 汤洪 文 / 图

11 月 27 日，由江西省委、省政府主办，

江西省发改委、省政府新闻办承办的《关于保

护企业家合法权益 激发优秀企业家精神的

实施意见》（以下简称《实施意见》）政策解读

新闻发布会在南昌举行。省发改委党组书记、

主任张和平发布了《实施意见》的主要内容、

出台背景和特色亮点。江西省委统战部副部

长、省工商联党组书记李青华，省工商联副主

席周华爱，省企业家协会常务副会长兼秘书

长周斌出席发布会，并回答记者提问。省委宣

传部副部长、省政府新闻办主任罗勇兵主持

发布会。

《实施意见》从建立健全企业家权益保

障、服务关爱、培育锻炼、精神激励机制、党建

引领五大机制 21 条举措，不断增强经济发展

的创新力和竞争力，加快推动全省高质量、跨

越式发展。

据悉，这 21 条具体举措中，18 条以省企

业家协会为责任单位之一，这在江西以往的

省委省政府文件中绝无仅有。“《实施意见》首

次将省企业家协会写入责任单位，开创了省

委省政府文件的‘先河’。”张和平说。

张和平表示，出台《实施意见》是建立健

全政策体系、依法保护企业家合法权益、激发

优秀企业家精神的重要举措，更是营造良好

氛围、稳定社会预期、增强企业家信心的积极

行动，对于深入推进供给侧结构性改革，全力

打造“四最”营商环境，进一步激发市场主体

活力，着力推动江西省高质量跨越式发展具

有重要意义。

《实施意见》坚持目标导向、问题导向和

效果导向，在深入贯彻中央精神的基础上，充

分结合江西实际，聚焦企业关切，体现“江西

特色”。《实施意见》充分依托党政有关部门、

工商联、协会商会密切联系企业、服务企业的

优势，着力解决企业家关切的难点、痛点和堵

点问题。

“《实施意见》中，省委书记刘奇专门‘点

将’，希望省企业家协会在激发优秀企业家精

神这个重大部署中有所担当，这是省委对我

们工作的充分肯定，也是对我们未来工作的

鞭策和要求，责任重大、使命光荣。”周斌说。

据悉，省企业联合会/省企业家协会是江

西省以国有企业为主体、各类所有制重点企

业共同参与的企业和企业家的联合组织，是

省委、省政府确定的全省企业（雇主）代表组

织，是全省企业和企业家的“娘家”，是企业与

政府的联系的桥梁，是企业与企业合作共赢

的家园，是企业家成就理想的平台，是弘扬企

业家精神的窗口，是维护企业和企业家合法

权益的帮手。

周斌表示，下一步，江西省企业联合会/
省企业家协会将抓好《实施意见》的学习，省

市县各级企联采取座谈会、演讲会、知识竞赛

等丰富多样的形式，组织企业和广大企业家

学习《实施意见》。抓好企业家权益保护，配合

省人大等部门，对《江西省企业权益保护条

例》进行执法大检查。

同时，江西省企业联合会/省企业家协会

还将抓好企业家激励表彰工作，做好“一杰三

优”评选，特别是搞好“新时代江西杰出企业

家”评选，突显江西省企业家的“创新、担当、

奉献、责任”等新时代特征和精神风貌。着眼

提升企业供给质量和水平、推动企业技术创

新和管理创新、推动企业绿色发展，组织企业

申报中国企业 500 强，中国制造业、服务业

500 强和江西 100强。组织企业家参与“百千

万”培训工程，提升企业家发现机会、整合资

源、持续创新、创造价值、回馈社会的能力，为

企业高质量发展提供人才支撑。

据了解，江西省企业联合会/省企业家协

会成立近 40 年来，持续开展“优秀企业、优秀

企业家、优秀厂长经理”评选表彰活动，据不

完全统计，评选全省优秀企业 8000 余家次，

优秀企业家 6000 余人次，优秀厂长经理近万

人次。持续向中企联推荐张国喜、孙敏等 60
余位企业家参加全国优秀企业家评选表彰活

动并获得“全国优秀企业家”光荣称号。持续

开展中国企业 500 强及江西企业 100 强申报

审定活动，截至目前，我省已有 100 余家次企

业获得“中国企业 500 强”荣誉称号。持续开

展企业管理创新成果审定推广工作，连续开

展了 19 届管理创新审定推广活动，审定成果

915 项，获国家级一二等奖 60 余项。这些活

动的推进，进一步弘扬了企业家精神，提高了

企业家的社会地位。

■ 本报记者 赵健 文 / 图

11 月 23 日，以“曼舞蓝天，效赢未来”为

主题的第三届“2018 中国重汽实况挑战赛”

总决赛在春城昆明成功降下帷幕。在倡导绿

色发展、节能减排理念的基础上，充分结合用

户关注焦点和区域市场需求，历经 2 个月，分

别在哈尔滨、营口、唐山、邢台、榆林、聊城、苏

州完成了 7 场区域赛。活动累计报名人数

5300 多人，选手总投票量超过 123 万票，活

动平台总点击量接近 400 万人次，赛事的影

响力持续升级。

从 2016 年 9 月，中国重汽开启了首届实

况挑战赛，从“高效节油，曼无止境”到“油你

掌控、效傲天下”，再到今年的“曼舞蓝天，效

赢未来”，主题的变化，已经揭示了中国重汽

自己独创的这一赛事活动已经得到行业各界

和众多卡车司机的认可，形成了“热油效应”。

这种交互体验式营销是对中国重汽在品牌、

营销、服务等多方面能力的整体提升。

回首中国重汽实况挑战赛的强势表现，

其创造的“锅底效应”到底有何独到之处？总

结回顾，承前启后。透视其两年多来的发展历

程和发展战略，对于伺机而动的其他活动也

是一种借鉴。

打造交互式活动平台
形成宣传品牌

如今，关注用户的体验式营销正成为市

场销售的主流。

市场营销、销售管理、用户关怀、服务和支

持构成了现代化客户关系管理的基石。随着市

场竞争的深入，企业竞争优势的核心逐步从产

品转向用户，经历从数量取胜、质量取胜、品牌

取胜，发展到如今以用户满意取胜的阶段。

在客户关系管理中，用户是企业的重要资

产。对这一点，在中国重汽集团的形成了共识。

因此，中国重汽市场创新的基础便放在了以高

品质的产品满足顾客需要，并通过各种辅足手

段达到与市场及用户的有效沟通上面。

中国重汽举办节油挑战赛，目的就是深

层次挖掘重汽产品价值链，带给客户更多利

益让更多没有驾驶过中国重汽卡车产品的驾

驶员们亲身体验一下，用实际驾驶操作来切

身感受曼技术，企业自己吹嘘永远没有用户

切身体验来的实际。

国内商用车行业搞各种大赛的不算少，

中国重汽举办的实况挑战赛活动有啥不同

呢？这个问题，参赛后的选手最有发言权。今

年的冠军选手邵长宇在采访时说道：“中国重

汽搞的实况挑战赛非常真实，和我们的日常

运输环境是一样的，这也能够让我更真实的

了解中国重汽的产品性能和特点，从而认可

重汽产品的真实实力。”

低油耗是检阅车辆性能的重要标准，也是

节约用车成本的重要环节。中国重汽实况挑战

大赛的赛制定位就在于“实车、实货、实际路

况”，并以耗油最少作为取胜标准，这也更加真

实的反映出驾驶操控技术和车辆的真实性能。

因而，实况挑战赛的重要目的便是向广大

卡车司机传授节油知识和驾驶技巧，帮助他们

培养科学的节油驾驶习惯，同时在厂商、经销

商和用户之间搭建一座沟通的桥梁，共创绿色

发展之路，以实际行动倡导节能减排。

通过营销的创新升级，中国重汽的产销

量得到极大的促进，2018 年前三季度，中国

重汽累计实现整车销售 24.4 万辆，实现营业

收入 867.6 亿元，同比增长 19.4%。 1 至 10
月，中国重汽累计出口重型汽车 31935 辆，同

比增长 6.27%。

因而，看似一个普通的营销推广活动，背

后却蕴含着国内重卡发展的趋势和潮流。作

为责任国企，中国重汽积极倡导广大卡车司

机树立节能减排观念，养成良好的驾驶习惯，

进而降低燃油消耗、提高运营效率。而作为国

内重卡行业的翘楚，中国也能充分发挥技术

领先优势，为用户提供更高品质的产品，从而

在用户心中创立出的宣传品牌。

创新和完善活动内容
树立行业标杆

中国重汽挑战赛这个平台，已经走过三

个年头，作为中国重汽首创的品牌宣传活动，

经过不断创新，已经成为中国重汽品牌宣传

的主打品牌，搭建起了与用户沟通、交流的平

台，树立了行业标杆。

特别是本届赛事，在充分借鉴前两届比

赛积累的成功经验基础上，秉承行业首创的

“实车、实货、实际路况”三实特色理念，紧密

围绕国家提出的“蓝天保卫战”计划和“一带

一路”倡议，按照“客户满意是我们的宗旨”的

企业理念，融合新产品体验、百万英雄专场以

及融入品鉴会等形式，不断完善体验式营销

宣传推广平台的内容和形式。

连续三届实况挑战赛举办以来，先后走

过成都、西安、沈阳、石家庄、郑州、杭州、广

州、哈尔滨、昆明等国内二十多个城市，每走

一个城市，都为中国重汽的产品在当地销售

赢得强劲的宣传效果。

昆明站所在的云南是典型的高海拔地

区，山高坡陡，最能客观反映车辆的动力及节

油性能，随着“一带一路”国家倡议的推进，云

南的公路运输呈现高速发展势头，2016 年

921 治超法规实施后，对于从事物流行业的

客户来说，在车货总重 49 吨的前提下，多拉

快跑是他们选择车辆的重要依据。在昆明赛

场展示和选用的中国重汽 540 马力发动机的

产品在同等马力段内，表现最好，重量最轻，

出勤率最高的一款发动机，受到云南广大客

户的一致认可。

随着中国重汽实况挑战赛的声名鹊起，

迅速埃克森美孚、三角轮胎、圣达因低温装

备、路通轮胎等赞助商的大力支持，为实况赛

注入新的活力。特别是作为中国重汽实况挑

战赛的独家润滑油合作伙伴，三年来，埃克森

美孚与中国重汽共同见证了全国各路英雄卡

友集结于此，踊跃参与挑战，屡次刷新记录，

创造了一个又一个节油新“神话”。

此外，今年的赛事增加了外籍选手，使得

赛事水平朝着国际化方向发展。来自马来西

亚的特邀选手友沙利（中文名）虽未进入决

赛，但他并不遗憾，头一次驾驶中国重汽的大

汽车，他说：中国重汽动力太棒了。

统计数据显示，三年来，已累计有 1.2 万

人报名参与活动，活动总关注量超过千万人

次，一批批重汽忠粉走到台前，一件件节油故

事被人们铭记。回顾三届赛事，豪沃、汕德卡、

豪瀚、斯太尔，柴油车、燃气车，中国重汽四大

品牌不同品系的重卡与选手们共同验证了重

汽产品高效、舒适、经济的卓越性能，不仅有

力的拉升企业的销售业绩，也为行业和企业

提供了有力的营销技术借鉴。

第十二届冷链年会
在郑州举行
河南鲜易供应链CEO
范基元致辞
■ 本报记者 李代广

11 月 28 日，第十二届冷链年会在郑州

举行。年会以温控供应链平台化园区建设主

题沙龙为主题拉开帷幕。来自政府、行业协

会、企业专家等近 200 人参加，活动围绕温控

供应链平台化建设和运营分享智慧，推进产

业升级。

温控供应链平台化园区建设主题沙龙由

国家农产品现代物流工程技术中心副主任王

国利主持，中物联冷链物流专业委员会秘书

长秦玉鸣、河南省商务厅物流负责人宋玉哲、

河南鲜易供应链 CEO 范基元等致辞。

论坛环节，中物联冷链专业委员会、美国

美冷、宁夏万仕隆、河南鲜易供应链等行业专

家和企业代表进行主题分享。

范基元：
生鲜供应链迎来新时代

“生鲜供应链迎来新时代”，鲜易供应链

CEO 范基元分享了生鲜供应链的时代机遇。

伴随着国家政策的推动、生鲜电商的发展和

消费者对食品安全需求的不断提升，中国生

鲜供应链实现了跨越式发展。生鲜品流通渠

道的变革，新零售、新餐饮等客户的触角不断

蔓延，行业层出不穷的科技和模式创新，俨然

正在塑造一个全新的生态体系。

“生态共建、价值共享”，范基元代表鲜易

供应链呼吁大家共建生鲜供应链生态圈。作为

中国生鲜供应链行业的先行者，鲜易供应链一

直致力于打造和践行构建智慧生鲜供应链生

态圈的商业模式，探索产业链的创变和升级。

如何破解冷链园区平台建设难题？鲜易

供应链副总经理赵雷、IT 信息技术公司慧智

联潘奇、物联网技术公司恒慧公司王永升与

味千公司全国物流总监、锐特信息技术有限

公司副总裁、宁夏万仕隆副总裁孙胜军等行

业专家，围绕“冷链园区建设难题如何突破”

进行互动交流。

慧智联：
破解三大难题 透明供应链

“以物联网技术破解三大难题，实现透明

供应链。慧智联工程技术服务公司潘奇。“慧

智联定位于生鲜供应链物联网技术服务平

台。如何破解冷链园区平台建设难题？我认为

主要借助物联网技术，从三方面打造透明供

应链，是破解冷链园区平台建设难题的关键

因素之一。一是基于物联网技术，打通不同厂

商的标准和数据接口，实现数据共享；二是以

物联网技术，实现数据的自动自动采集；三是

从繁杂无序的数据中发现价值，化繁为简，和

客户共享数据，实现全程的可视化和透明化。

赵雷：
明确定位 系统规划

“如何破解冷链园区平台建设难题，鲜易

供应链赵雷以精准需求、明确定位，系统规

划，功能集约，平台运营为切入点，和大家分

享互动。在专业冷链园区和供应链园区建设

过程中，最核心的是定位，明确客户群体和需

求，确定园区平台功能。方向确定了，才能通

过努力达到目的地。目前，鲜易供应链的客户

群体氛围餐饮、农产品、进出口、工业 团膳、

电商等，在确定客户需求之后，围绕客户需

求，为客户创造价值，确定鲜易供应链的商业

模式，然后应用先进技术，突破难题，为客户

创造价值，这也是道、法、术的逻辑关系。

江西省委书记刘奇“点将”省企业家协会：

保护企业家合法权益 激发优秀企业家精神

中国重汽实况挑战赛：集聚“热油效应”
———侧观中国重汽致力打造的体验式营销宣传推广平台


