
■ 陈振翔

日前，经过历时八个月的“酒香之战、味

蕾之争”，备受瞩目的“国字宋河杯”河南省第

二届民间品酒大奖赛于郑州市中州皇冠假日

酒店迎来了最后的巅峰对决。最终，来自河南

鹿邑的物理老师闫广华荣耀加冕第二届民间

酒神，获得 20 万大奖，亚军、季军和 10 名优

秀选手分获 10 万元、5 万元和 2 万元。

中国酒业协会常务副理事长王琦，河南

省白酒业转型发展专项工作领导小组成员、

河南日报报业集团副总编辑肖建中，河南省

工信委食品工业办公室主任许新，河南省酒

业协会会长熊玉亮，河南省酒业协会副会长

兼秘书长蒋辉，河南省酒业协会总工程师赵

书民，宋河酒业党委书记、总裁朱景升，宋河

酒业副总裁兼营销总经理朱国恩，宋河酒业

副总裁兼生产基地总经理刘新田，中州国际

集团总经理赵志伟及其管理团队，首届民间

品酒大赛中九位酒神等现场见证了这一激动

人心的时刻。

中国酒业协会副理事长王琦表示，在刚

刚闭幕的 2018 年上海国际酒博会上，汇集国

内 240 名国家级白酒评委，对全国市场上最

畅销的 100 多种酒样进行了集中的盲品打

分，这些酒样都是组委会从线上、线下的大众

渠道采购。经过严格的盲品打分后，我们惊喜

地发现，宋河国字六号和宋河粮液 1988 两款

产品，得分分别位于各自价格段的全国前五，

这也是河南省唯一上榜全国前五的豫酒代表

产品，所以，宋河产品的品质，可以说是豫酒

品质的代表。而豫酒的两款产品进入全国前

五名，这对豫酒产业的发展来说，可以称得上

是个里程碑，足以和这两届宋河民间品酒大

赛一起，被浓墨重彩地写入豫酒振兴的史册，

成为河南的骄傲。

宋河酒业总裁朱景升告诉《华夏酒报》记

者，从 4 月 22 日本届民间品酒大奖赛启动，

到今天圆满收官，八个月的时间，我们走过

的，不仅是一条醇香扑鼻的美酒品鉴之路，也

是一段博大精深的豫酒文化传播之旅，更是

响应省政府办公厅关于河南省酒业转型升级

号召，脚踏实地推进豫酒振兴的实践之程！

河南省工信委食品工业办公室主任许新

表示，宋河酒业连续两年独家承办河南省民

间品酒大奖赛，既是通过大众品鉴，大众代

言，助力豫酒振兴的强有力行动，又是宋河品

牌深入消费者的体验营销。在两届大赛中，我

们欣喜地看到，所有参赛选手在用心感受宋

河产品的酒体之美、风格之美，领略河南酒文

化魅力的同时，也成为了我们品质豫酒的最

佳代言人。特别是在首届民间品酒大赛中获

得名次的九位酒神，除了在本届大赛中的积

极宣传，在日常生活中，他们也切实担负起了

豫酒推广大使的职责与义务，以全新的方式

诠释豫酒的魅力，为豫酒振兴做出了不容忽

视的贡献。

河南省酒业协会会长熊玉亮表示，白酒

业转型升级是省政府提出的 12 项转型升级

的行业之一，连续两年都由宋河酒业独家承

办的河南省民间品酒大奖赛无论是比赛场次

还是参赛人数都创造了多个行业的第一，让

大家深刻了解河南酒文化的同时，也感悟了

老子天人合一的思想，在广大消费者心中重

新建立了对豫酒的文化自信、品质自信、销售

自信。

河南省酒业协会副会长兼秘书长蒋辉表

示，从尝试到认可，从认可到喜欢，从喜欢到

主动推介，这也是大多数参赛选手的心路历

程，在为宋河各系产品过硬的品质点赞的同

时，我们更要为所有的参赛选手们鼓掌，他们

的主动代言和推广，才是我们豫酒振兴的中

坚力量！

据悉，“国字宋河杯”河南省第二届民间

品酒大奖赛 4 月 22 日全面启动，至 9 月 19 日

全省最后一场复赛结束，全省参与海选的消

费者超过 400 万人次，而在 400 万选手中，

共有 20000 左右选手进入初赛 （全省初赛

110场）；在 20000 名初赛选手中，又有 3000
人左右进入复赛 （全省进行复赛共 18 场）；

在 3000 名复赛选手中，只有 150 人能够进

入总决赛。

大赛总裁判长、河南省酒业协会总工程

师赵书民告诉记者，总决赛汇集了河南省所

有的民间品酒高手，所以一切规章制度都是

按照严格的品酒师考核标准设定，这也绝对

保证了总决赛的公平和公正性。

在郑州市大豫公证处工作人员的全程见

证下，经过紧张的阅卷工作，最终，闫广华、余

可华、吴畏分别获得“国字宋河杯”河南省第

二届民间品酒大奖赛的冠军、亚军、季军，潘

捷、郭兵、胡玲伟、袁海松、闫战强、赵德忠、陈

连初、杨同文、陈海波、王克珍十位选手获得

大赛优秀奖。13 位选手共同分享 55 万现金的

大奖，荣耀加冕新一届民间酒神。

冠军闫广华告诉记者，自己从小在宋河

的酒香中长大，平时最喜欢喝的就是宋河，对

宋河的各种产品也都很熟悉，特别是宋河民

间品酒大赛开赛以来，更是激发了自己的品

酒兴趣，感谢宋河给了自己这样一个展现自

己的机会和舞台，以后也一定会好好利用自

己人民教师的特殊身份，响应省政府的号召，

成为豫酒的品质推介员，向身边的同学、老师

们普及河南优秀酒文化，传递酒类消费的正

能量，以绵薄之力助力豫酒振兴。

在颁奖典礼上，“豫酒推广大使俱乐部”

也在现场所有领导、媒体、选手的见证下成

立，俱乐部初始成员即为两届品酒大赛中获

得荣誉的 22 位“酒神”。同时，中州国际集团

与宋河酒业合作开发的宋河粮液新品“宋河

粮液·皇冠窖藏”荣耀上市，为豫酒振兴增添

了一份新的产品力量。

天猫将开
葡萄酒国家馆、产区店

84 家波尔多名庄庄主
求合作

人物名片

张振科袁 河南制曲第一人袁
1999 年 7 月毕业后进入仰韶酒业袁
从检验员尧质检科长尧仓库主任尧酿
酒车间主任尧制曲车间主任等干起

伴随仰韶酒业一路成长遥 现从事制

曲管理工作已有 10 年袁 主要负责

车间的工艺技术尧设备安全和行政

管理等袁为仰韶制曲的跨越式发展

奠定了坚实的基础遥
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酒道·酒界纵横

■ 本报记者 李代广

为进一步提高行业制曲水平，推广交流

制曲经验技术，提高、创新生产工艺，河南省

财贸轻纺烟草工会与河南省酒业协会联合举

办了河南省制曲职业技能竞赛。

11 月 19 日，经过三天的激烈角逐，大赛

圆满落幕，河南韶酒业张振科凭借过硬的专

业技能脱颖而出，荣获河南省制曲职业技能

竞赛个人第一名。

11 月 22 日，“大匠神采：河南制曲第一人

张振科媒体面对面”活动在仰韶酒业举行，河

南省酒业协会会长、河南省白酒制曲职业技

能竞赛组委会主任熊玉亮，仰韶酒业总经理

助理、副总工程师樊建辉，仰韶营销公司总经

理助理、品牌中心总监尤全学，河南制曲第一

人、仰韶酒业制曲车间主任张振科，仰韶酒业

匠人代表吴卫光、黄文婷、宋清真，以及 30 余

家省内外主流媒体汇聚一堂，分享仰韶酒业

独特的制曲魅力。

会上，提及不分昼夜、精益求精的制曲工

作，熊玉亮表示，好酒是酿出来的，不是调出

来的，这是基本常识，没有好曲就造不出好

酒，制曲工作费心费力，凝结着一位位匠人的

汗水和泪水，此次张振科的夺冠不仅彰显了

行业标杆人物的风采，更说明豫酒是有自己

特点的。这种匠人、匠心、匠作的实干精神，是

豫酒振兴的需要、是品质提升的需要、是行业

发展的需要。

曲是酒之骨：酿酒制曲
———中国人才有的独特技艺

曲的发明，是中国白酒技术史上划时代

的进步，第一次赋予了白酒“风味”的概念。这

种来自酒曲的香味，如今被称作“曲香”，是中

国白酒不同于威士忌、白兰地等国外蒸馏酒

所独有的风味特征。酿酒制曲，是只有中国人

才有的独特技艺。

千百年来，中国酿酒界为什么一直流传

“曲是酒之骨”的说法呢？“酒曲”是酒形

成主体风味的基本定型元素和催化剂。没有

了“曲”，酒便不能被“催化”，就没有了基

本风味。因此，酒曲便是那波澜壮阔的中国

酒文化的“底色”和“骨架”，有了她，酒

便幻化成人间的琼浆玉液，绽放出多彩的生

命活力。

大家知道“曲为酒之骨”“曲定酒型”，它

既起到糖化发酵剂的作用，又起到为白酒酿

造提供菌源及投粮作用，更重要的起到增香

作用，这些足以显示酒曲在白酒酿造中的地

位。我们首先想到的是酱香型白酒用的是高

温大曲，浓香型白酒用的中（高）温大曲，清香

型白酒用的是低温大曲。而仰韶陶融香型白

酒酿造根据工艺的特殊需要，经长期总结和

试验得出：使用的有高温大曲、中（高）温大

曲、小曲和添加纯种培养的复合酶制剂等多

种曲，按比例“融合”使用，使得多种曲香能够

有效地融合到糟醅中，具有陶融香型白酒酿

造中不可替代的重要作用。

仰韶“陶融型酒曲”有以下显著特点———

中（高）温大曲具备：挂衣好，复合“焙烤”香

气，强劲的糖化发酵动力等特点；高温大曲具

备：典型的酱香、柔和曲香等特点。为酿造优

质的白酒奠定了基础保障。

人是酒之魂：坚守匠心
———为制曲事业发展贡献力量

很多业内人士看过仰韶酒业的制曲车间

和科研场所，常常会这样说：“陶香酒的制曲，

娇贵复杂得很，没有过人的两把刷子，绝然弄

不出纯正的陶融香来。”

樊建辉表示，陶融香酒，多曲种混合使

用，复合香融合典雅。与文艺界里的曲艺不同

的是，酒曲的制作工艺和质量传承，来自原

粮、微生物和人三大因素，缺一不可。制曲过

程是一个精益求精的过程，容不得半点纰漏，

其中，配料拌曲是基础，压制成型是关键，培

养管理是核心，规范翻曲是重点，开关门窗是

保障。

在这一系列繁琐的过程中，推动着制曲

事业发展的是匠人孜孜不倦的精神，我们重

点关注和强化的亦是人，人的技艺！

曲是酒之骨，人是酒之魂。人是一切商品

生成的主导因素。在制曲上，仰韶的制曲匠人

最讲究的还是“匠人匠心”。仰韶的“匠人匠

心”到底体现在哪些细微之处呢？

从仰韶制曲车间主任、“河南制曲第一

人”张振科身上，我们便可窥一斑而知全

豹。制曲工作实质上是扩大培养酿酒微生物

的过程，是在跟微生物打交道。从 10 年前

接手制曲工作到如今取得优异的成绩，这些

全然离不开吐故纳新的学习与大胆研究的创

新。

作为制曲车间技术管理者，张振科深知，

还有许多未知的领域、许多技术难题等待着

他去探索、去解决。在校学习时，其研究的领

域是化学工程分析专业，对化学分析如数家

珍，但在微生物知识方面却欠缺得太多，因为

制曲工作实质上是扩大培养酿酒微生物的过

程，是在跟微生物打交道。“曲酒酿造和制曲

是自然科学，我们要找出微生物发酵规律。看

似是我们在干工作，实际上是微生物在工作。

我们只是为微生物创造合适的环境条件。”张

振科在谈到制曲工作时一直强调着仰韶酒业

董事长侯建光的这么一句话。

因此，具备扎实的微生物知识是制好曲

的关键，这也是对制曲人最大的挑战。早在从

事制曲工作之初，张振科已意识到这个问题，

从那时就开始从用书本上学习和向老师请教

等方式学习微生物基础知识。通过几年的自

学，感受到了学习微生物知识对提高制曲管

理的甜头，这也更加激发了他对学习微生物

知识的迫切期望。

在面临技术难题时，虚心求教，召集技术

骨干想方法、找对策，有暂时解决不了难题的

困扰，就有顺利解决问题的成就感，张振科说

道：“在制曲车间工作 10 年间，我不但学到了

很多制曲微生物知识，还增长了管理能力。从

当初碰到问题的慌乱到目前的从容面对，我

想岁月的历练改变了我很多，造就了新的自

我，也成就了新的自我，不骄不躁认真研究制

曲微生物及风味物质，坚守初心，才能为制曲

事业的发展贡献力量。”

诚则事能成：四知阶段
———以工匠之心走进取之路

十年磨一剑。张振科在回想自己十年的

制曲之路时感慨万千，“在从事制曲工作之

前，我对这句话理解很肤浅，知道干好工作不

容易。从事制曲工作 10 年后，加深了我对这

句话的理解，也加深了对工匠精神的认识。”

他用四个阶段来总结对进取之路的理解：

一是不知不知袁即不知道自己不知道遥在从

事制曲工作的前 2至 3年，感觉制曲工作也不

过如此，很简单。幻想着有一天能干出一番大事

业。

二是知我不知袁即知道自己不知道遥 从事

制曲工作 4 至 6 年，多次碰壁，制曲质量起伏

不定时，又感受到制曲工作不好做，想做好不

下一番功夫是不行的。知道了微生物这个世

界的强大，开始敬畏制曲工作，开始懂得要通

过学习改变自己，但是行动还不是太明显。

三是知我知之袁即知道自己知道什么遥 从

事制曲行业 7 至 9 年，开始懂得制曲工作的

酸甜苦辣，但已经可以有效利用自己的能力

去干好制曲工作，能有效解决制曲工作中的

难题。但有时还不能运用自如。

四是不知我知袁 基本看懂了制曲工作的

世界袁也热爱这个世界袁希望能够整合各种资

源为自己所用遥
张振科表示，他仅仅处于第三阶段的中期，

还要长期努力方能达到第四个阶段。因为他清

楚自己还有很长的路要走，制曲工作是复杂的，

技术是深奥的。作为仰韶制曲人，他更加敬畏这

个工作，坚持把它干好，干到极致，干到无可替

代，这就要求自己坚持、坚持、再坚持！

心诚则事能成，四知阶段的进取是以张

振科等为代表的仰韶制曲人在工匠之路上不

断磨砺向上的座右铭。仰韶的陶蒸酒传承到

今天，积累了不计其数的经验和故事，在中国

白酒的酿造上，哪些可以创新，哪些必须传承

和坚守，这一点，绝不能含糊。仰韶的匠人明

白，这正是中华传统文化的博大精深之妙处，

在延续和创新中发展无疑是对“制曲”这门中

国“古老艺术”的敬重和传承。

大匠神采：从仰韶走出的河南制曲第一人———张振科

今年天猫双 11，法国酒以高增速再次引

领天猫葡萄酒的销售增长之冠。剁手党强悍

的战斗力，也让法国列级名庄庄主也看到了

巨大商机。上周六，骑士、雄狮、龙船、女爵、靓

次伯等近百家法国列级名庄庄主慕名而来，

取经天猫、盒马等新零售业务。天猫酒水负责

人雅斐也表示，为了方便海内外中小酒庄进

入中国市场，天猫未来将增设酒类国家馆、产

区馆，让消费者能喝到酒庄直供的全球美酒。

天猫消费者
最爱 200-300元葡萄酒

此次，法国列级名庄协会携旗下 84 家波

尔多旗下梅多克、格拉夫、波美侯、圣.埃美

隆、苏玳等多个经典产区明星酒庄来访阿里

巴巴。圣.埃美隆一酒庄庄主表示，“之前听别

人说起天猫就是一个线上平台，没想到生意

那么多元化，覆盖线上线下。而且消费者的购

买力也很强，原本听说网上卖的都是入门级

餐酒，没想到天猫买家消费力强，最喜欢的是

200-300 元之间的有一定品质的葡萄酒。”

法国列级名庄协会此行还首次为天猫剁

手党举办专场酒会，品鉴被誉为“近 10 年最

好年份”的 2015 年波尔多名庄酒。据悉，以往

这样的高端品鉴会只面向进口商、经销商等

业内人士举办，这是他们首次面向中国消费

者举办专场酒会。天猫葡萄酒小二炽侠表示，

今后还将在更多城市，举办面向终端用户的

品鉴会，让葡萄酒不再高冷。

天猫等新零售平台覆盖的 6 亿多消费

者，以及 1919 等酒水新零售模式，也让庄主

们让他们看到了中国市场的巨大潜力，有意

加快和天猫深度合作，为古老的葡萄酒行业

注入更多科技感与想象力。据悉，未来天猫还

将开设酒水国家馆、产区店，将酒庄直供、货

源保真的全球好酒一站式推荐给中国消费

者。

专业网红崛起
带货力睥睨传统名庄

天猫葡萄酒行业运营专家透露，“天猫平

台的多样化的玩法也让法国庄主们大开眼

界，没想到直播、短视频等这些方式也可以带

动销售，网红‘醉鹅娘’用抖音、微博、淘宝直

播等方式带货，也跻身天猫双 11 葡萄酒销售

top5。”

美人鱼酒庄庄主在听完天猫小二的分享

后表示，“对于葡萄酒而言，天猫还是一块潜

力很大的市场，不管是老牌名庄还是新晋网

红，只要用心经营，都有无限可能性。”

《2018 天猫酒水线上消费数据报告》显

示，葡萄酒在线上的渗透率比白酒、黄酒等其

他品类更高，而且 90 后、95 后更偏爱进口

酒。业内人士分析，在酒水这个原本倚重线下

的行业中，新生代消费者的偏好，极有可能会

影响未来的酒水消费趋势，对海外酒庄而言

也是一大利好。

至于酒商们关心的货源保真问题，阿里

巴巴平台治理相关负责人表示，阿里巴巴已

经成立了阿里打假联盟 AACA（aaca.alibaba原
group.com），成员来自全球 16 个国家和地区，

覆盖奢侈品、珠宝、服饰、智能设备等 12 个行

业，微软、苹果、LV、奔富母公司富邑集团等

知名品牌都已加入其中，成员现已破百，并在

不断扩容。

阿里和各方深度联动的知产保护早已

“进化”到不只是清除线上出现的假货那么简

单，AACA 是一座桥梁，能让全球品牌和执法

机关、阿里一起，更好地联动资源，开展假货

源头打击，解决以往品牌无法解决的问

题———真正从源头解决假货问题，让知产保

护落到实处。

天猫葡萄酒行业运营专家表示，美国、澳

洲、智利等新世界葡萄酒的崛起，也让法国这

类旧世界的贵族感到危机重重，阿里在“进博

会”上宣布的未来 5 年 2000 亿美元的进口大

单，也让法国酒商看到无限商机。

渊酒协冤

55 万奖金名花有主
“国字宋河杯”河南省第二届民间品酒大奖赛举行


