
广西素有“动、

植物资源宝库”之称，这

里自然环境山明水秀、原生

态。坐落于广西柳州市的广西古

岭龙集团(简称古岭龙)正在借助

特有的资源优势进行以保健酒

为主，舌尖上的多元产业链

延伸的业务布局。
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古岭龙：深耕保健酒
探索舌尖上的多元化发展

姻 凤凰

记者了解到，作为国内为数较少的以动

植物为原料的保健酒企业，古岭龙正在跟随

市场步伐，加大保健酒业务板块资产投入，

积极探索品牌升级，并希望借助保健酒联盟

的力量，加强行业交流，进一步推动企业发

展和行业做大。

原生态造就特色产品古岭龙
产能计划扩充5000吨

广西地处亚热带南缘，东南濒临北部

湾，自然环境多样，出产的药用动物和药用

植物种类繁多，素有“动、植物资源宝库”之

称。丰富的动植物资源为古岭龙保健酒的酿

造提供了优质的原料基础。

记者了解到，古岭龙保健酒原料，包含

药用动物类包含拟黑多刺蚁、乌龟、眼

镜蛇、蛤蚧、蜜蜂等 10 多种，药

用植物类包含红枣、枸杞、

熟地、肉苁蓉、淫羊藿、党

参、人参、杜仲、红景天

等 10 多种。古岭龙

集团拥有 1200亩原

材料种植基地，目

前原料中的乌龟已

实现自给自足。

古岭龙集团古

岭酒厂厂长杨利平

介绍，作为国内为数

不多的以动、植物为原

料的保健酒，在工艺上有

更高的要求，古岭龙采用的是

传统陶缸分缸、深炮、量调的原生

态生产工艺，获得药物材料中的有效成分，

制成富含蛋白质、氨基酸、总皂苷、维生素、

微量元素、蚁酸等功效成分高含量的抗疲劳

功能保健食品。他进一步介绍，古岭龙将动、

植物分别采用酒精度不同的基酒分缸炮制，

保持各种不同药材的功效，而且动物炮制和

植物炮制的时间不同，最后将各种分缸炮制

动植物原酒按照科学化的配方调配。

在古岭龙集团的生产车间，记者亲身感

受了古岭龙保健酒经典产品配方与现代工

业技术相结合的产品工艺。采风团成员们一

走进生产车间，现代化机械的轰鸣声充斥于

耳，这里从蒸饭、发酵、蒸馏、调配、贮存、灌

装等多个酿酒环

节，已实现机械流

水化生产。

好保健酒离

不开好基酒。据了

解，目前古岭龙基

酒采用纯米酿造，全

部为自酿。“这个酒口

感比较柔和。”“挺好入口

的。”在品尝古岭龙的基酒后，

采风团成员无不交口称赞。

随着市场的发展，古岭龙目前正在扩充

产能。杨利平介绍，古岭龙目前产能达每年 1
万吨，不能满足现有市场的增长需求，目前

古岭龙正在新建车间，预计投产后，产能将

扩充 5000 吨。

立足两广探索品牌新升级

作为一家有着特殊地缘优势的保健酒

企业，古岭龙从 1990 年开始涉足生态滋补

与平衡的健康饮品产业，目前已取得了 5 个

健字号，产品畅销两广市场，并且以良好的

口感、稳定的品质在福建、湖南等周边省份

获得了大量消费者的喜爱。

据古岭龙集团生产技术副总裁胡登明

介绍，古岭龙的 5 个保健酒品牌分别是古岭

神酒、古岭龙酒、龟蛇蛤蚧酒、苗寨牌黑蚂蚁

养生酒、苗寨牌茅桥蛇酒，以大众化酒为主，

并尝试拓展礼盒装高端产品市场，其中，古

岭神酒和苗寨牌黑蚂蚁养生酒是公司的拳

头产品。

记者在座谈会上获悉，古岭龙系列产品

年销量近 5 亿元，其中 75ml 杯装保健酒单

品份额占比 80%。

在当前酒类消费升级的大背景下，古岭

龙集团也在积极开展品牌升级。古岭龙集

团营销副总裁徐定坤告诉记者，小包装的

产品有利也有弊，其弊端主要在于适合低

端市场，难以进入酒店、礼品等高端消费市

场。为此，公司已推出礼品、大瓶装，并在成

熟市场导入团购，拓展宴席消费。以广东陆

丰为例，古岭龙为红、白事酒水消费市场，

特别针对红事推出红色陶瓷瓶，针对白事

推出灰色陶瓷瓶，引导消费者像喝白酒一样

喝保健酒。

与此同时，古岭龙集团也在积极靠近消

费者，徐定坤坦言，与全国知名的品牌相比，

古岭龙产品知名度不高，需要“消费者喝了

才知道”。为了让消费者饮用，古岭龙主要通

过市场动销手段，如社区拉销、免费试饮等

方式接近消费者，并以优质的产品力吸引回

头客。

此外，依托古岭龙集团的 1200 亩的生

态农业资源，古岭龙开展了生态农业观光业

务，为消费者营造原生态的观光环境，让消

费者主动走近古岭龙，品尝古岭龙。

探索舌尖上的多元化打造
生态循环经济产业链

业内人士表示，与白酒相比，保健酒的

淡旺季更加明显。对此，古岭龙的策略是拓

展特色饮品产品线，胡登明表示，公司依托

广西优质的百香果资源，采取“农户+基地+
企业”的模式，拥有 5000 多亩种植基地，带

动周边农户致富，重点开发了龙船山牌百香

果醋、百香果汁等饮品，以实现酒水和饮料

的淡旺季互补。在整体的经营策略上，古岭

龙以动植物保健酒生产销售为主、多元化经

营为辅。资料显示，古岭龙的主要产品有：古

岭牌及苗寨牌系列保健酒、系列白酒、系列

米酒、系列黄酒、龙船山牌百香果醋、百香果

汁、饮用水等系列产品、野健牌生态农副产

品等七大系列五十多种产品。其酒水、饮料

主要依托古岭酒厂、龙湾酒厂和古岭龙食品

公司生产，生态农副产品主要由广西爱之河

农业开发有限公司生产。

值得注意的是，古岭龙的多元化经营将

生态农业与工业生产相结合，走出了一条绿

色循环经济的发展路子。在古岭龙有着众多

循环经济的案例，比如从酒糟、药渣制成饲

料，到饲料饲养龟、鳖成为保健酒原料；从

猪、牛、鸡等动物粪便发酵成有机肥，投入百

香果种植基地，到百香果饮品生产残渣制成

优质饲料，等等。与此同时，公司还积极开发

“楼顶田园”，将光秃秃的生产车间楼顶变为

一片片蔬菜地、稻田，既可降低车间温度，保

障酒类的生产和储存，节能环保，又可供企

业员工食用，从而实现了资源的循环利用和

经济效益的最大化。

近年来，古岭龙保健酒品牌价值稳步提

升，据中国酒类流通协会和中华品牌战略研

究院联合发布的第 10 届华樽杯中国酒类品

牌价值 200 强名单，广西古岭龙投资集团有

限公司品牌价值 42.03 亿元，位列 2018 年华

樽杯全国酒类第 104 名。

姻 酒说

2018 年，古井贡酒接连发起猛然攻势，

在冲刺百亿的目标道路上越走越近，其品牌

势能得到巨大的释放，从全国各地举办大型

招商主题峰会到最近开展秋酿大典活动，古

井都在下大力度提升品牌声量。而在伴随着

白酒回暖复苏和消费升级的大时代背景下，

古井未来的发展还会面临怎样的选择？

安徽古井贡酒股份有限公司常务副总

经理、亳州古井销售有限公司董事长、总经

理闫立军认为在名酒消费快速增长的时代

背景下，中国白酒已经进入新的时代，中国

名酒更有责任去引领中国白酒走向高质量

发展的健康之路，对此，他对中国白酒的进

一步发展方向提出了独到的个人见解。

向更高品质方向发展

伴随中国经济稳中向好，中产群体不断

扩充，品质相伴美好生活这一诉求，必然推

动中国白酒提升品质，特别是名酒企业更应

该顺势而为，率先垂范，不断提升质量为己

任，练内功，树立质量为先，品质为魂的理

念，推动行业健康高质量的发展。

强调工匠精神，出精品出美品，既要注

重工艺的传承，也要善于运用科技的创新，

向绿色酿造，智能制造迈进。一直以来，古井

人坚守向生产要质量，向质量要口感，向口

感要风格，向风格要不同的理念。去年古井

贡酒荣获老八大名酒 64 年，1963 年古井老

厂长聂广荣带领老一代古井人，以匠人精神

和劳模精神，为古井人摘得老八大名酒的金

字招牌，留下半个多世纪的浓香经典。今天

古井还会大力弘扬这种工匠精神和劳模精

神，号召全体古井人做真人酿美酒，善其身，

济天下，烧好酒，藏好酒，卖好酒，让老百姓

放心饮酒。

向更大规模方向发展

过去，中国白酒强调要抓好两个量，一

个是销量一个是质量，今天还要增加一个量

就是产量，没有足够的规模，没有足够的产

能，没有足够的储备能力，也就无法满足更

高品质的要求和实现更具特色发展的支撑

保障，未来也就没有竞争的优势。这些年，古

井在坚持不断扩大产能规模，增加原酒的储

备能量，提升产品品质和特色，保证在未来

竞争中具有足够的优势。

向更聚特色方向发展

中国白酒是中华文化瑰宝，需要传承好

和发扬好，每一个名酒要有自己独特的特

色，树立和保持自己独立的风格，要让消费

者一喝就喝出来你是谁，喝完之后不会忘了

你是谁，再喝就会想起来你是谁，这是中国

名酒的追求，中国名酒一定要树立酒香不怕

巷子深的饮酒自信。

向更聚特色方向发展，这也是名酒的特

质之一。未来更是品牌综合价值的竞争，中

国名酒酒庄是中国白酒酿造标准的坚持和

升华，是中国白酒品质级别的全新定义，是

中国名酒与国际化接轨的一种表现形式，也

是文化自信的表现。中国名酒要发掘好自己

的优势，讲好品牌故事，发挥好白酒核心产

区的稀缺价值，引领中国白酒迈向全新的历

史阶段，成为未来中国白酒国际化道路中最

引人注目的力量。

向国际化方向发展

当前在全球经济一体化和消费多元化

的趋势下，未来中国白酒的发展必然走出国

门，走向世界，而“一带一路”国家战略恰好

为中国白酒架起通往世界的桥梁。白酒行业

尤其是名酒企业要更做好“一带一路”带来

的机遇和发挥的市场红利，融入国家战略，

依靠国家形象，积极拓展对外贸易，让中国

白酒的国际地位再跃升一个新台阶，让中国

白酒成为世界人民美好生活的一部分。

而一家白酒代表不了中国白酒，白酒的

国际化不是某一个企业的国际化。目前各大

酒房对于国际化做了大量的探索，在国际上

中国白酒的影响力相对较弱，主要原因是中

国白酒还没有清晰的文化定位，中国白酒传

播不够全面，只有民族的才是世界的，要让

世界人民爱上中国白酒。

如果要让世界人民爱上中国的白酒文

化，中国名酒就要主动自觉扛起中国酒文化

传播的大旗，沿着“一带一路”国家战略契机

共同传播中国白酒好声音，共同讲好中国白

酒好故事，让每一个人都能够了解到中国的

中国白酒文化，将中国白酒文化推广到世界

的每一个角落，这也是这一代白酒从业者义

不容辞的责任。

为共创中国白酒未来发展新前景，中国

名酒企业需要有共享共赢的合作意识。当前

竞合发展已经成为大趋势，竞合发展成为白

酒行业之间更尊重，交流更频繁，发展更协

调，关系更和谐的新格局，从竞争走向竞合，

走向发展这是时代的要求。中国白酒一家

亲，各名酒企业更应该心连心，求同存异，坦

诚交流，努力营造行业发展新生态，新环境，

构建行业发展的命运共同体，推进白酒行业

持续健康的发展。

闫立军：站位新时代
中国白酒未来发展将会走向何方？

茅台集团
国隆双喜酒

酒度：52%vol
香型：浓香型

G窑R宫荣评分：81
年份指数：2
原浆指数：1
甜爽度：2
原料：水、高粱、小麦

生产厂家：贵州茅台酒厂集团技

术开发公司

G窑R酒评：此款酒没有太多的个

性特点。浓香较重，香气漂浮在酒杯上

方，有种散漫感。 酒体醇和润滑，甜

味突出，直到喉咙深处，余味散尽又有

一种涩口感。

金六福
囍卡盒装

酒度：52%vol
香型：浓香型

G窑R官荣评分：80
年份指数：2
原浆指数：1
甜爽度：2
原料：水、高粱、小麦、玉米、大米、

糯米

生产厂家：四川金六福酒业有限

公司

G窑R酒评：这款酒香气上有微弱

的浮香，比较浓郁的窖底泥香气，口

感上舒适，甜味比较突出，回味无异杂

味，泥味停留时间比较长。从余味的长

短或者中国白酒应该具备的醇厚度来

讲，略有欠缺。

老战士幸福号
（裸瓶）

酒度：52%vol
香型：浓香型

G窑R 官荣评分：78
年份指数：1
原浆指数：1
甜爽度：2
原料：水、高粱、小麦、玉米、糯米、

大米

生产厂家：四川老战士酒业有限

公司

G窑R酒评：这款酒是比较成熟的

一款酒，散发出甘甜的泥土和母糟的

风味。它是一款口感柔顺的白酒，风格

较正统，回味干净。


