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中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。

邀请热线院13980606808

028-87369123
独家
运营成都一加一加一文化传媒有限责任公司
热线
电话

监督
电话

业务邮箱：3086645109@qq.com

引 领 中 国 酒 界 传 媒

热线电话：028-87369123 运营邮箱：3086645109@qq.com
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■ 岳晓声

日前，河南省副省长刘伟到杜康控股调

研杜康转型发展工作推进情况。河南省工业

和信息化委员会、河南省扶贫办及洛阳市相

关部门负责人，杜康控股总经理王鹏等参加

调研。

刘伟副省长先后深入到杜康地下酒窖、

产品展厅、成装车间、酿造车间现场，详细了

解杜康文化、杜康产品、杜康生产工艺。在调

研过程中，杜康控股总经理王鹏，围绕杜康产

品升级、品牌塑造、市场创建、品质提升和人

才储备五个方面，就杜康控股推进转型发展

工作进展情况进行了详细汇报。

在杜康产品展厅前，杜康控股总经理王

鹏向刘伟一行详尽介绍了高端豫酒典范“酒

祖杜康小封坛”。 王鹏说，酒祖杜康小封坛

坚持 5 年地窖坛藏，每一坛小封坛均选用在

华夏第一窖存满 5 年的高品质封坛酒，是真

正的年份封藏酒，每一年酒祖杜康小封坛发

售量不是取决于当年的酿酒能力和生产能

力，而是取决于 5年前封坛酒的存酒量，每一

坛都经国家级白酒大师悉心调制而成，堪称

“河南白酒的标杆性产品”。

刘伟听了杜康控股负责人的汇报后说，

此行来到杜康控股感受颇深。杜康先有魏武

帝曹操的《短歌行》“何以解忧唯有杜康”为杜

康做广告，后有 1972 年周恩来总理会见日本

首相田中角荣后的指示“复兴杜康，为国争

光”，又有历代文人墨客对杜康的盛赞，拥有

着无可比拟的厚重文化及品牌优势。通过此

次调研，对杜康厚重文化又有进一步了解，

感受到了杜康转型发展的决心与信心，肯定

了高端豫酒典范时间之醉“酒祖小封坛”的经

营策略，对杜康的复兴更加充满期望。

刘伟希望，杜康控股要紧紧抓住河南省

委、省政府“推动河南产业发展，振兴酒业”的

机遇，强化杜康无可比拟的文化优势和品牌

优势，借助目前河南良好的内外发展优势和

发展态势，按照省委省政府的要求，进一步认

真贯彻落实省委省政府关于白酒企业转型发

展决策及工作部署，推进杜康转型发展进程。

2018年 1-9月
中国白酒产量 683万千升袁增长 4豫

2018 年 9 月，中国白酒产量 82.2 万千

升，同比增长 2.0%；2018 年 1-9 月，中国白酒

产量 683.0 万千升，同比增长 4.0%。

汾酒 2018年 1-9月
营收 69.15亿元

日前，山西汾酒披露 2018 年第三季度报

告。报告称，前三季度营收为 69.15 亿元，同

比上涨 42.41%，归属于上市公司股东的净利

润为 12.63 亿元，同比上涨 56.89%。

舍得酒业 1-9月
营收 15.89亿元

10 月 25 日，舍得酒业发布 2018 年三季

报称，公司 1-9 月实现营收 15.89 亿元，同比

增长 27.82%；净利润 2.73 亿元，同比增长

186.01%。其中中高档酒实现营收 12.86 亿

元，同比增长 28.17%；低档酒实现营收

3768.26 万元，同比下滑 66.52%。

酒鬼酒 2018年 1-9月
实现营收 7.6亿元

10 月 25 日，酒鬼酒发布 2018 年三季报

称，公司 1-9 月实现营收 7.6 亿元，同比增长

37.83%；实现净利 1.61 亿元，同比增长

38.35%。酒鬼酒方面表示，营收增加的主要

原因为内参及酒鬼系列收入增长。

水井坊 2018年 1-9月
营收 21.34亿元

10 月 22 日下午，水井坊发布 2018 年三

季度经营数据公告及第三季度报告，据报告，

2018 年 1-9 月，水井坊实现营收 21.39 亿元，

同比增长 45.36%；实现净利润 4.63 亿元，同

比增长 90.15%。

不仅如此，三季度经营数据公告中，水井

坊按照销售渠道分，新渠道及团购实现 1.96
亿元，批发代理实现销售收入 19.13 亿元，其

他实现 0.21 亿元。

伊力特 2018年 1-9月
营收 14.98亿元

近日，伊力特发布 2018 年三季报称，公

司报告期内实现营收 14.98 亿元，同比增长

16.5%；实现净利 2.9 亿元，同比增长 12.91%。

其中高档酒实现营收 9.42 亿元，同比增长

27.88%。此外，公司前三季度实现省内销售

11.49 亿元，同比增长 16.67%；实现省外销售

2.86 亿元，同比增长 33.67%。

青青稞酒 2018年 1-9月
营收 9.52亿元

日前青青稞酒发布 2018 年三季度报告

显示，公司 1-9 月营收为 9.52 亿元，同比增

长 1.75%；实现净利润 8680.99 万元。另据三

季报显示，青青稞酒 2018 年度预计经营业绩

情况与上年同期相比扭亏为盈，实现净利润

7500 万元-9500 万元。

青岛啤酒 2018年 1-9月
净利 21亿元

青岛啤酒披露三季报，公司 2018 年前三

季度实现营业收入 236.41 亿元，同比增长

1.09%；净利润 21 亿元，同比增长 12.32%。每

股收益 1.55 元。今年 1-9 月，公司累计实现

啤酒销量 719 万千升，同比增长 0.8%，其中

主品牌“青岛啤酒”实现销量 342 万千升，同

比增长 4.5%。

惠泉啤酒 2018年 1-9月
净利同比增逾 2倍

惠泉啤酒 (600573) 披露三季报，公司

2018 年前三季度实现营业收入 4.96 亿元，同

比下降 0.10%；净利润 2459.59 万元，同比增

长 202.84%。每股收益 0.10 元。

渊综合冤

■ 陈振翔

日前，第二届中国白酒鸡尾酒大赛暨

2019 年世界杯国际调酒锦标赛之中国选拔

赛总决赛在长沙第 99 届全国糖酒商品交易

会现场举行。中国酒类流通协会会长王新国、

专职副会长刘员等领导和河南、上海、湖北、

福建、河北、深圳等省市酒协、酒类流通协会

负责人，宝丰酒业有限公司董事长王若飞，酒

鬼酒股份有限公司副总经理李明，陕西西凤

酒股份有限公司企业技术中心常务副主任闫

宗科及 30 多家媒体出席活动。

据悉，2017 年，中国酒类流通协会和国

际调酒师协会联袂举办了第一届中国白酒鸡

尾酒大赛。在国际酒业版图上，中国白酒首次

通过鸡尾酒探求了全新定位和价值载体。

2018 年，经过河南、陕西、湖南三个分赛区的

激烈角逐，总决赛依然采用花式和英式分组

比赛的方式。专家组评委由著名白酒专家高

景炎，中国酒类流通协会调酒师专业委员会

会长李宝华等顶级专家组成。依照国际通行

标准，对参赛调酒师的现场表现进行了严格

的评比和计分。

李宝华告诉记者，希望通过比赛改变白

酒不能调制鸡尾酒的固有印象，并且找到最

能彰显白酒特点和风味的鸡尾酒配方，世界

知名的鸡尾酒首先都是因为好喝而被接受

的，所以我们在评比时更加强调鸡尾酒本身

的质量，这也要求调酒师不能只注重‘表’，即

调酒的过程和表现；而更要注重‘里’，即酒的

品质和口味”。由此，大赛可以真正推动白酒

鸡尾酒走向成熟，打造世界级的经典配方。

经过角逐，最终花式冠军、亚军和季军由

高洪林、曹明智、张桥获得。英式冠军、亚军和

季军由涂睿、黄轩昊、方明盼获得。

著名白酒专家高景炎表示，宝丰的国色

清香，西凤 55 度盒西凤酒，精品酒鬼酒，是白

酒鸡尾酒大赛选择的白酒基酒，这些酒品是

不同香型和品牌中具有代表性的主流产品，

保证了基酒口味的稳定。在白酒消费回归理

性，回归大众的背景下，选择市场通行酒品让

白酒与鸡尾酒的牵手更接地气，更容易被消

费者接受，市场推广时也更加顺畅。

中国酒类流通协会王新国表示，第二届

大赛得到了宝丰酒业有限公司、酒鬼酒供销

有限责任公司、陕西西凤酒股份有限公司的

全力支持。今后，将联合更多的白酒企业，让

白酒与鸡尾酒碰撞出更丰富的风味和酒品。

通过白酒鸡尾酒赛事，可以引发中国白酒对

消费的时尚化、年轻化思考，开启一条走向国

际主流酒类市场的捷径，引领行业走向更美

好的未来，推动白酒鸡尾酒走向世界。

■ 刘岩

在第 99 届全国糖酒会期间，“荷花盛开

和而不同”荷花烟酒新品发布会在长沙同期

盛大召开，此次重量级发布会由河北中烟工

业有限责任公司、华致酒行连锁管理股份有

限公司、荷花酒业有限公司联手打造，为今年

秋冬档及 2019 年春节档呈现最“优雅”的爆

款。

新品发布会现场，超模携“上品荷花”、

“金荷花”及“荷塘月色礼盒”等荷花品牌系列

新品以激光秀的形式正式亮相，独具匠心的

“荷花文化”给观众带来极致的视听享受，华

致酒行连锁管理股份有限公司总经理彭宇清

为大会致辞，随后荷花酒业有限公司总经理

成曦回顾了与华致酒行的合作历程，并表示

将始终如一的做好生产管理，不断提升荷花

酒的产品品质。最后，华致酒行连锁管理股份

有限公司总经理彭宇清为“荷花先锋奖”获奖

客户颁奖，获奖客户代表就荷花酒营销推广

的案例及心得进行了分享。

君子之风 和而不同

世人爱荷，除了爱荷出淤泥而不染，濯清

涟而不妖的美好形象，更是爱荷中通外直、不

蔓不枝的正直品性。因此，古之君子，多以荷

花自喻。在这样的文化背景下，荷花品牌系列

新品以荷花为意象，通过高端优质的产品，传

达了古今君子和而不同，求同存异，于融合中

创新，于创新中独立，于独立中坚守自身品质

的气节与调性。

河北中烟技术中心霍晓晖主任在活动现

场表示，与荷花君子的和而不同一样，河北中

烟、华致酒行及荷花酒业的品牌合作一事及

三方推出的系列新品正是和而不同、求同存

异的结果。三方虽分属于不同行业，但差异正

好为三方的精诚合作提供了必要性。此外，荷

花烟的故乡西柏坡与荷花酒的产地遵义同属

革命圣地，双方历史渊源颇为深厚，加之荷花

烟酒的品牌文化基因及高端品牌定位极为契

合，三方的深度合作是必须之事，也是必然之

事。

新品发布会上，华致酒行连锁管理股份

有限公司常务副总经理杨强也从多角度阐释

了对“君子和而不同”的理解。他表示，和而不

同是古今君子之风，也是荷花品牌与生俱来

的独特气质。荷花酒来自于中国名酒之

乡———遵义仁怀市的茅台镇，并处于茅台镇

核心产区中更有利于微生物群富集优化的天

然窖池。在酿制过程中，荷花酒与酱香领袖共

采赤水河之水，共用当地得天独厚的酿酒区

位优势，但荷花酒也有自身的独特之处。

酱香酒的获得需要优质的原料、超长的

辛苦和耐心的等待。为达到沁和酱香的优异

品质，酿制荷花酒只采用当地海拔 500 米以

上的仁怀红缨子高粱作为酿酒原料，并在酿

制过程中恪守繁长复杂的大曲坤沙酿造工艺

流程，以将大自然所给予的天然馈赠，叠加时

间进行完美发酵，赋予到荷花酒优异的品质

中去，让消费者在举杯共饮时能感受到荷花

酒中鲜活的个性与生命力。

各美其美 美美与共
作为酒类流通业的领先企业，华致酒行

一直致力于为消费者提供专业的产品选择、

安全的保真酒品系统管理和优质服务。华致

酒行旗下现拥有华致酒行及华致酒库近千

家，与多家知名国际 KA 大卖场和数千家优

质名烟名酒店等直供终端网点建立了长期稳

定的业务合作关系。华致酒行强大的酒水保

真体系及规模分销优势使得茅台、五粮液、荷

花酒等中外名酒都倾向于选择华致酒行作为

其重要的渠道合作伙伴，此次成为河北中烟

及荷花酒业的品牌合作伙伴也正是因为华致

酒行的保真体系背书及强大流通系统的加

持。

中国梦，荷花梦。在消费升级的大背景

下，河北中烟以创新形式赋予 60 年历史的荷

花品牌以新时代的活力。2014 年荷花品牌带

着荣耀、带着情怀涅槃重生。与时代同步同

频，着眼于市场，专注于品质，强化产品研发、

维护、实行精准技术突破，逐步形成“人工精

选烟叶、能量活水制烟、多种醇化技术、特色

香料萃取、绿色芯线提气”五大特色工艺技

术。完成了从一种现象到一种文化，从硬荷

单支独放到荷花家族渐成体系，从一股行业

清风到合适生长新模式的跨越式发展。时至

今日，荷花已成为中国烟草行业高端品牌塑

造的典范、新时代中国烟草行业的高端新势

力。

然而，仅仅有优质的产品和强大的营销

资源是不够的，产品背后的人文关怀才是品

牌能够长青不败之根本。发布会上，三方联合

宣布荷花品牌将成立荷花扶贫基金。此专项

扶贫基金将针对贵州及河北两省贫困人群提

供必要帮助，助力其早日摆脱贫困。

知名社会学家费孝通先生曾言，世界各

国文化应该“各美其美，美人之美，美美与共，

天下大同”。与此相通的是，华致酒行连锁管

理股份有限公司总经理彭宇清在现场提到，

华致酒行、河北中烟及茅台镇荷花酒业各有

其“美”，除客户资源共享外，三方将借此深度

合作之契机，成立合资联营公司，共同发挥大

数据对产品研发和品牌营销的作用，一同探

索咨询顾问、科技研发等领域的业务，跨界联

合、“美美与共”，一起探索新时代共享经济发

展之路。

区域代理商招募中

联系人院那先生

联系电话院13241123699
企业电话院400-6368-919

邮箱院nayafeng@lianjiutech.com
北京市中关村科技园科创东六街 1号

重振杜康 再筑辉煌

河南省刘伟副省长调研杜康

第二届中国白酒鸡尾酒大赛暨2019年世界杯国际调酒锦标赛

中国选拔赛总决赛在长沙举行

“荷花盛开，和而不同”荷花品牌系列新品重磅发布


