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■ 陈振翔

9 月 28 日下午，由中国酒业协会、中国酒

类流通协会、中国副食流通协会、中国酒业新

闻网联合主办，中国千商大会组委会办公室

承办，华夏酒报社、中国沈酒集团、贵州国坛

和佳酒业股份有限公司协办的“多元化、个性

化———创领酒类消费新时代”论坛在大连国

际会议中心举行。

会上，著名白酒专家、全国第五届评酒委

员、中国副食流通协会酒类专业委员会常务

会长胡义明从老酒收藏的角度对白酒个性

化、多元化的发展提出了发展新思路。

市场多元化
对应产品收藏的多元化

面对多元化的市场要有对应的产品，所以

现在老酒收藏的多元化就提得正是时候。目前，

在中国的白酒收藏市场，茅台酒的收藏是一枝

独秀，这个局面的形成促成了两件好事：

一是，十年以前老酒收藏并不是一个产

业，但是通过这些年全国上百万人加入到老

酒收藏的行列，再加上中国酒业协会等行业

组织和部分名酒厂的大力支持，使其形成了

一个产业，并且这个产业规模非常大。

我去年到沿海参加了老酒收藏界一系列

活动，没有想到收藏家人数如此之多、老酒收

藏会有那么大的规模，老酒收藏隐藏的购买

潜力非常大，形成了一个完整的产业，解决了

很多人就业，而且为国家、为社会创造了很大

的财富。

二是，今天，茅台酒达到一瓶难求的状

况，茅台有如此地位，是与陈年老酒收藏界人

士的辛勤努力分不开的。我说这个话的意思

是，我们生产企业的老总们需要引起高度重

视，借鉴茅台酒厂的经验，把收藏工作引导

好。老酒收藏对于品牌的建设、品牌的推广、

产品市场营销是非常有好处的。

老酒收藏要尊循一个重要法则：即陈年

老酒收藏的历史价值、文化价值、饮用价值。

目前，除茅台酒老酒应继续关注以外，全

国第二届评酒会中五粮液、汾酒、西凤酒、董

酒与同是酱香型的郎酒都是我们可以关注的

重点，尤其是五粮液老酒价值被严重低估。现

在老酒交易市场上，同年代的陈年老酒五粮

液是茅台酒价格的三分之一左右!茅台酒和五

粮液同是全国第二届名酒，而且五粮液被评

为第一名并获得了前无故人后无来者的最好

评价：“五粮液“香气悠久，味醇厚，入口甘美，

入喉净爽，各味谐调，恰到好处，尤以酒味全

面而著称”，这是唯一一次和茅台酒等一起参

评的客观评价。

再就是通过长期收藏和品鉴不同香型的

陈年老酒，我们发现有的名牌老酒最佳储存

期在 5 年到 25 年期间，就达到了香和味完美

融合的顶峰，超过 25 年则逐步显露涩口等不

适合直接饮用的状况，这就是为什么人们喜

欢用陈年老酒兑着新出品的酒喝的原因之一;
而五粮液则不同，储存 30 年以上五粮液越陈

越香，芳香四溢，酒液入口即化，回味悠久。汾

酒、西凤酒亦是如此。汾酒经长期储存还呈现

出与茅台酒相似的香味;25 年前的董酒对人

体的健康价值是任何白酒无可替代的;同是酱

香的郎酒，因为有洞藏的天然条件，其越陈越

香越好喝的特点亦很明显。还有很多独具个

性化特色的酒，如贵州的人民小酒、国坛酒、

大兴东酒、钓鱼台酒等都值得关注。

老酒收藏前景广阔，
但也要注意适当防范风险

如果在座的朋友们想要加入老酒收藏的

行业，从某一角度来说，要有防范风险的意

识。比如今年某些知名品牌生肖酒，从今年年

初到现在的价格跌幅是很大的，其炒作属性

显露，要引起重视。

从老酒收藏多元化的角度看，除茅台酒

外，国家名酒五粮液、汾酒、郎酒、西凤酒、沪

州特曲等国家名优产品，都是陈年老酒收藏

价值很好的品类;从个性化的角度看，一些二

线品牌具有很好的市场前景，贵州人民小酒、

国坛、国台、钓鱼台、四川沈酒等都很有潜力。

比如人民小酒。首先因为它已具有历史价值，

已经有很精彩的故事。二是，它有文化价值，

品尝这个具清酱香型酒以后，就同时品味了

中国白酒清香型、酱香型的两种文化，其文化

内涵非常丰富，十分符合今天讲的个性化。国

坛酒也是如此，在中国，随便什么酒，都跟坛

子有关，国坛酒的品牌和包装，典雅、大气。充

分体现了中国传统元素，具有鲜明的中华民

族传统文化特色。

■ 王子瑞

第四集：
巴拿马大奖与“南绍北汾现象”

清末民初，中国酒的“出口大战”基本上

是由“山西汾酒、香港永利威、天津义聚永”三

大酒商主导和控制。

三大酒商在水陆交通极为便利的天津

港，形成了激烈的竞合态势，控制了海外市场

的半壁江山，首次以“公司名义”打开了国际

化大门，把中国酒推向了全世界。天津成为民

国初年中国酒“出口大战”的前沿阵地。

查阅史料发现：义聚永南下“找市”和永

利威北上“找货”，其实两家盯上的都是“欧

美”这块肥肉，各展奇招，互不相让。香港永利

威最终决定在天津定制汾酒，出口到欧美市

场，与义聚永一决高低，其中一个利器，就是

汾酒品牌的国内和国际影响力，尤其是国际

影响力。

当时，汾酒国际影响力的产生，很大程度

上与一场声势浩大的世博会有关———即

“1915 巴拿马太平洋万国博览会”。这个盛会

是为庆祝“世界七大工程奇迹之一”和“世界

桥梁”的巴拿马运河开通而召开的。汾酒在这

个“总参观人数超过 1800 万人，开创世界博

览会历史最长，参加人数最多先河”的盛会

上，获得了最高奖———“甲等大奖章”，而且是

中国唯一具名的白酒品牌。

1915 年后，汾酒获得的“巴拿马甲等大

奖”的国际影响力有多大呢？

史料记载：“汾阳义泉永酒坊（汾酒集团

前身）出品的高粱汾酒，获 1915 巴拿马万国

博览会甲等大奖章后，汾酒威名冠绝岛国，驰

名欧美，欧美客商争先采办；到 1919 年，设立

汾酒贩卖总行，并成立晋裕汾酒公司，义泉泳

汾酒产量大增，不得不把办公场所让出来埋

缸酿酒，股东皆为省府大员，通道顺畅，使得

汾酒出口远销成为可能”。

1919 年 10 月（民国八年十月），美国益昌

洋行派华人买办张云携白银 5000 两，前往汾

阳杏花村采购汾酒，而晋裕公司成立之初总

资本还不足五千，订单之大，令人惊愕。

可以看到，晋裕汾酒公司在短短 30 年之

内，成就了民国白酒霸主地位，海外影响声誉

隆盛。此时，香港永利威选择与汾酒合作，开

拓欧美市场，可谓明智之举，名利双收。

事实上，那个时候，香港永利威确实有深

谋远虑的独到眼光。查阅史料还发现，在清代

中期，中国最知名的酒只有两种，即“南绍北

汾”，南方是绍兴的黄酒，北方是山西的汾酒，

成为当时中国酒业的一种奇特现象。一代武

侠小说大家———金庸，在他的传世之作《笑傲

江湖》中，曾对“南绍北汾”有过精彩描述，把

“南绍北汾”比喻为中华武林中的“南拳北

腿”，开宗立派，双雄并立，技艺奇绝，源远流

长。

“南绍北汾”作为中国历史上两种“不同

酿造工艺”的传统文化名酒，地域上一南一

北，品类上一黄一白，从消费习惯上讲，本不

该有深层交集，但是，却都在美国旧金山获得

了“1915 巴拿马大奖”，又都在清末民初的出

口商战中，通过香港（永利威）这个总转站，出

口到欧美等世界各个国家，为国货扬威，让国

人自豪。这说明，“南绍北汾”是有某种历史机

缘的。

说来，真是无巧不成书，令人意想不到的

是，一百年后的 2017 年 9 月 11 日，就在记者

构思“百年老酒归国追踪记”之时，竟然传来

“南绍北汾双雄会”的消息。

由山西杏花村汾酒集团和会稽山绍兴酒

厂联合举办的“双雄会”活动，在“天下之中”

的嵩山少林寺盛大举行。一批武林大碗和学

者名流“齐聚高山仰止的嵩阳书院，论道源远

流长的南绍北汾”，重温一百年前“酒品人品，

国货争光”的激情时代。

据悉，这是有史以来“南绍北汾”的首次

正式会盟活动，汾酒集团董事长李秋喜，稽山

绍兴酒董事长金建顺，在两份盟书上分别加

盖“北汾大印”和“南绍大印”。两印结合，共同

组成“南绍北汾”，完成结盟仪式。

而应邀而来的《三国演义》关羽的扮演

者———陆树铭先生演唱的《一壶老酒》，声情

并茂，荡气回肠，仿佛是对那坛出口南美洲的

百年老汾酒“少小离家老大回”的陶醉与挚

爱。

第五集
“老酒圈”纵论“民国老汾”

中国酒业协会秘书长兼名酒收藏委员会

副主席宋书玉，人称“酒圈里最有想法的秘书

长”，对老酒尤其是“名酒中的老酒”有种天生

的敏感和热爱。

自从 2016 年秋天，宋书玉无意中爆出一

坛“来自南美洲的百年民国老汾”，经过媒体

的传播后，中国的“老酒圈”里又多了一个重

要谈资，这坛类似“国宝档案”具有“跨国传

奇”的山西老汾酒，无时无刻不受到他的关

注。

宋书玉为什么尤为关注这坛百年“民国

老汾”呢？

2014 年 4 月 15 日，中国酒业协会名酒收

藏专业委员会成立大会在贵阳贵州饭店国际

会议中心举行。这次会议是“中国名酒收藏

界”的一次大阅兵和大梳理。会议确定宋书玉

担任“名酒收藏委员会”副主席兼秘书长，汾

酒集团董事长李秋喜等被聘为“名酒收藏委

员会”轮值主席。宋书玉和李秋喜两人的身上

都肩负着“名酒收藏”的责任与义务。

2017 年 9 月中旬，记者走进位于北京七

里河路的中国酒业协会，采访到了这位“想法

秘书长”兼“老酒骨”。

当记者提到这坛“民国老汾”时，宋书玉

秘书长显得表情比较严肃。他的“第一判断”

与“老酒专家”歌德盈香几乎一致，“生产厂家

在，销售商家在，活态酒体在，都存在一百年

以上，这些要素是唯一的，不可复制的，这样

的老酒，目前世上绝无仅有……”

宋书玉认为：这坛“民国老酒”对行业的

价值大于企业的价值，说明中国白酒在一百

年前就走向了国际化，受到西方人的青睐，而

汾酒是中国白酒国际化的先行者，随着中国

的复兴强盛和国际化进程的加剧，清香汾酒

一定会再度崛起。

“老酒圈”里的其他“老酒骨”是怎样看待

这坛“民国老汾”的呢？

在接下来的几个月时间里，记者对老酒

圈进行了“断续的了解”。2017 年 10 月以后，

记者深入到北京、山东、河南等老酒圈，陆续

认识并采访了一批老酒爱好者。其中，“北京

老酒圈”的“老刘”和“老杨”留下的印象最为

深刻。

刘钢，北京“老酒圈”里的一哥，目前经营

着一家“留香馆”老酒工作室。因爱好而走进

老酒圈，痴迷老酒十余年。

听闻我们的采访意图后，刘钢笑了。他

说，对于老酒收藏的意识虽早已有之，但真正

打开老酒收藏的大门，还是十年前对汾酒厂

的一次意外参观。他在汾酒厂门口的一家门

店里，发现了几瓶九十年代初的老汾酒，他便

将其全部买下。

正是因为这一次意外之行，刘钢正式走

上了老酒收藏之路。可以说，刘钢的老酒收

藏，是从收藏汾酒开始的。而他，也成为了最

早的汾酒收藏家之一。

提起那坛从南美洲带回来的民国老汾

酒，刘钢认为，它是永利威公司的定制包装，

不是酒厂的原包装，符合那个年代的风格，而

这种包装不仅仅是汾酒，还有玫瑰露、五加皮

等等。刘钢说：一、这坛老酒的标签很有价值，

十分清晰和详细，就如同收藏邮票一样，信封

是邮票的载体，通过信封上的邮戳可以得到

大量信息，就能知道这封信的来龙去脉。透过

永利威的老酒标，我们可以探寻到这坛酒是

从哪儿灌装的，是谁经销的，从哪儿出口的，

卖给了谁，走的又是哪条线路等。二、这坛老

酒可以见证当年汾酒的出口状况和中国经济

发展脉络，说明当年中国的商业比较开放，香

港与内地联系比较紧密。

关于对名酒收藏市场的体会，刘钢说，老

酒收藏往往受白酒兴衰的影响。对于白酒品

牌来说，其价格是否会出现攀升，与老酒的拍

卖是有着直接关系的，老酒收藏对白酒行业

的发展有着一定的推动作用。他认为，一直以

来，汾酒的老酒市场最稳，民间存货多，走量

较大，性价比高，没有出现过大起大落，是只

赚不赔的买卖，但不会有暴利，而茅台往往是

大起大落，大赚大赔，其他老“八大名酒”都在

稳中有升，目前是名酒收藏的利好期。

记者感受到，刘钢对“老酒圈”的分析比

较专业细腻，看问题的角度也很准，令人大长

见识。

杨振东，是北京“老酒圈”里另一位爱酒

人，热情而健谈。上个世纪九十年代末，杨振

东开始接触老酒收藏。

在采访时，杨振东认为：老酒收藏没有一

层不变的规律可循，关键看名酒厂家的运营

能力。比如，上世纪九十年代，五粮液的价格

超过茅台，2004 年后，茅台的价格又开始超过

五粮液，下一步谁上谁下，都不好说，这对老

酒收藏界来说，就是一种影响、考验和把握。

对于从南美洲带回来的那坛“民国老

汾”，杨振东说：“盛世尊文化，乱世批文化”，

汾酒是历史文化名酒，前景可期，但汾酒目前

的价值可能被低估了，还是一块正待发掘的

“价值凹地”，这需要汾酒双向互动，在“老酒

圈”形成一种价值氛围。

通过对“老酒圈”的采访，记者发现，受访

者几乎都提到了一个词———汾酒的“价值凹

地效应”，也都提到了“老酒收藏跟着行业兴

衰走，跟着企业兴衰和品牌指数走”，这是否

说明，汾酒正在进入一个“复兴崛起期”呢？

不同年份的葡萄酒
价格相差有多大？

前两天，一瓶 1945 年罗曼尼康帝葡萄酒

在纽约苏富比(Sotheby's)拍卖会，以创纪录天

价 558000美金落槌，折合人民币 386 万元!
落槌数分钟后，两瓶 1945 年份的 La

Tache 分别以 297600 美金和 248000 美金的

价格成交。(数据来源：中国新闻网)
对，又是 1945 年! 这一年到底是怎么了，

比其他年份的罗曼尼康帝葡萄酒高了近 20
倍，稍微留心的朋友不难发现，就算是罗曼尼

康帝酒庄这种世界名庄，不同年份的葡萄酒

价格也可能差到几到几十倍。只有一些特定

的年份酒会脱颖而出，在拍卖行不断刷新高

价酒的记录。

年份对于葡萄酒来说
到底有多重要?

葡萄酒的年份(Vintage)是指酿造该酒的

葡萄的采摘年份，它对葡萄酒的品质有着重

要的影响。

由于葡萄的质量受自然因素，尤其是气候

条件影响很大，即使在极端理想状态下，其他

影响葡萄酒质量因素不变，出产于不同年份的

葡萄酒还是会不同;另外一方面，葡萄酒的质

量会随着岁月的推移而发展、成熟和衰退。

可以说，通过酒标上标注的“年份”,一方

面能够了解当年气候因素对于葡萄酒的影

响，另一方面也可以知道这款酒的年龄，推断

瓶内酒质的发展状态。

而在“年份”的背后，最重要的便是气候

和土壤条件的影响。气候条件包括光照、温

度、降水等;土壤条件则包括土壤的质地及有

机质含量等。

对于同一片葡萄园而言，土壤条件基本

是不会有很大的改变的，但是气候条件就不

一定了，有的年份气候好，适宜葡萄的生长，

如果各方面因素相互配合得非常好，会获得

格外优异的酒款品质，陈年能力更强，这种优

秀年份会比普通年份昂贵的多，比如在前面

提到的 1945 年的罗曼尼康帝，又或是经常出

风头的 1982 年拉菲。

到底是那些因素影响了
年份的不同?

气候是风土的重要因素，对葡萄果实的

品质起决定性作用，进而会影响葡萄的收获

和酿造。品酒者从葡萄酒中获得的感官体验，

能够忠实而直接地反应气候条件。

1.日照遥 光是植物生长的必要条件，是葡

萄叶片光合作用合成各种营养物质的来源。

光线的强度直接影响葡萄的成熟度，换言之，

日照充足的条件下，葡萄植株才能正常的生

长发育，葡萄果实才能更好的积累糖分，从而

间接影响葡萄的色泽、香气、单宁等等。

日照影响葡萄皮的颜色、厚度和单宁。后

者决定酒的风味、结构与质地。缺乏单宁的红

葡萄酒在结构上会失衡，质地轻薄，没有厚实

的感觉。红葡萄酒的颜色和单宁全来自外皮，

如果阳光不够充足，则外皮无法产生大量的

红色素，那么酿出来的红酒色泽便不够漂亮。

2.温度遥 种子的萌发、根系的生长、花芽

的分化及果实的生长都需要一定的温度，除

此之外，温度还影响葡萄叶片的光合作用、呼

吸作用和蒸腾作用。

光合作用最适温度在 30益左右，过高或

过低都影响光合作用效率，进而影响糖分的

积累; 呼吸作用是指植株通过消耗养分释放

水、二氧化碳和能量的过程;蒸腾作用主要是

通过叶片进行，通过水分的散失从而刺激根

系对土壤养分和水分的吸收。

极端温度如高温天气会使葡萄叶片黄化

干化，葡萄枝蔓褐化纵裂，葡萄果实产生病斑

进而易受病害感染。夏季过高的气温会打乱

葡萄的新陈代谢，延迟葡萄的成熟，同时还可

能让葡萄过于成熟而出现葡萄干化，使酿出

来的葡萄酒中出现煮水果或果酱味，并出现

酒精度过高，口感不平衡等问题。

低温天气如发生冻害、霜害等则会使果

树受到伤害甚至是死亡，夏秋季节的气温太

低，葡萄就无法达到理想的成熟状态，自然会

影响到酿出来的葡萄酒的品质。

3.降水量遥 水分影响葡萄的光合作用和

蒸腾作用，土壤中的养分也是通过水分得以

输送到葡萄树体中。但是葡萄本身属于耐旱

力很强的树种，生育期内 400-500 mm 的降

雨量即能满足生长所需。

降雨过多，会让葡萄树将更多精力转向

生长枝叶，而不是产出葡萄，易感染病害;果
实成熟期水分过多，会使果实膨大，稀释糖度

和香气成分，使风味过于清淡，甚至出现果实

破裂现象。除此之外，降雨有利于霉菌的生

长，也会使土壤飞溅，将其中携带的病菌带到

葡萄树上，进而感染各种病害。

4.湿度与风遥 湿度主要和葡萄的病害有

关。在雨后的阴天，葡萄周围的湿度较高，有

利于病害的传播与蔓延。

风在葡萄生长过程中起到调节器的作

用。不仅能调节果树周围氧气与二氧化碳的

含量进而调节葡萄的光合作用、呼吸作用及

蒸腾作用，还能降低湿度，保持树体周围空气

的干燥，减少病虫害的发生。

由此看来，年份对葡萄的成熟度、香气、

颜色及单宁的积累有着重要的作用。即使是

同一片葡萄园，同一个酒庄，不同的年份酿出

的酒也是各有不同的。 渊据葡萄酒智库冤
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