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解读茅台：毋让“利空”恐慌带偏价值判断

■ 郭新燕

2018 年，北重集团民品经营的各项工作

稳步推进，经营指标稳中向好。1-9 月份民品

订单累计签订 321499 万元，完成计划的

80.37%；民品出口交货值累计实现 53347 万

元，同比增长 117%。尤其是民品市场开拓、民

品国际化经营工作成绩突出，受到集团公司

通报表扬。

亮眼成绩单的背后，是北重集团全面深化

改革，积极转变经营开放思路，紧扣市场需求

“脉搏”，在市场上寻求突破，力促效益最大化。

笔者深入北重集团所属事业部、子公司，

在与车间工人、技术人员、管理者面对面的交

流中，逐渐勾勒出北重集团近年来紧握科技

创新利剑，改革攻坚、主动求变的奋进路径。

内强筋骨，科技创新筑牢优势
创新就是创市场，只有产品质量“到位”，

市场才能有“地位”。产品质量过关成为企业

核心竞争力时，北重集团抓住市场的“手臂”

愈发粗壮。

特钢事业部坚持“高、精、特、优”发展之

路，积极向高强韧材料、超纯净材料、高温合金

等高附加值产品领域迈进，加快提升特种钢冶

炼、压力成型、精锻等关键技术水平，在防务、

特种管件、高端模具钢领域取得新突破。

在国家停建或缓建大批火电机组项目造

成市场需求下降的前提下，公司加强在核电、

化工等领域的销售力度，并借助国产化示范

项目提高“四大管道”客户认可度，新进入了

华能北方联合电力胜利、大唐七台河等央企

项目，累计签订订单 36773 万元，成功实现了

客户市场多元化，化解了国家政策调整带来

的影响，增强了市场抗风险能力。

北重集团在国家相关部委和集团公司支

持下，已经初步打开华能集团超超临界项目

四大管道国产化大门，华能大坝项目、华能烟

台八角项目的成功中标为北重集团四大管道

产品全面进入超超临界项目领域提供前所未

有的契机。

目前特钢事业部已经取得中广核 4 个核

电项目业绩，防城港核电项目的成功开拓具

有重要战略意义，后续将继续加大北重集团

品牌推广，利用现有核电产品业绩，推进中核

集团、国核集团核电项目的开拓。

特种安全护栏产品，公司紧抓核心市场，

拿到了西安市政建设等 1.86 亿元合同。专用

汽车等产品，立足核心能力，拓展生存空间，

上半年新开发准东铁路、宏盛泰等环卫车新

客户，累计实现环卫车销售 5046 万元，其中

搅拌车销售突破 130 台。

外树形象，砥砺奋进开拓市场
海外市场潜力无穷，但希望与困难并存，

走出国门后，面对陌生环境，险象环生，存在

巨大风险。

为提升市场开拓能力，北重集团全面推

进北方重工 360 度品牌体系建设。品牌管理

制度、品建设手册印发执行，推进新品牌形象

应用和传播工作，这将进一步提升公司市场

开拓能力，不断提升公司品牌价值。

一份成绩单在北重人心底点亮了一抹温

暖之光———北方股份前三季度出口额超过 5
亿元，同比增长 193%，出口额占全部销售额

比例达到 60%，国际市场已成为公司发展的

主要支撑。产品主要出口俄罗斯、蒙古、刚果

金、纳米比亚、印度尼西亚等遍及非洲、亚洲

的 63 个国家。

近年来，北方股份始终把国外业务的拓

展作为战略重点，通过“借船出海”等举措不

断开拓国际市场，提高产品在各区域市场的

知名度，同时加大技术创新和研发力度，不断

推出新车型，产品的国际认可度不断提高，出

口形势持续好转。 咱下转 P2暂

■ 杨建

“中国汽车后市场新格局高峰论坛暨

2018 中国汽车后市场最受欢迎品牌大奖”颁

奖典礼 10 月 18 日在上海隆重举行。上汽依

维柯红岩商用车有限公司（以下简称“上汽红

岩”）在该颁奖典礼上荣获“最受欢迎品牌”

奖。

据了解，该颁奖盛典致力于以云集中国

汽车后市场优秀企业与风云人物为宗旨，旨

在表彰众多售后市场中业绩斐然的汽车及零

部件供应商、独立渠道代理商、经销商、汽车

维修商、改装企业、新兴渠道平台及其他后市

场相关企业，期冀与行业同仁共享汽车界丰

收硕果。因此，在该典礼上获奖的企业，均代

表着行业的领先水平。

上汽红岩作为国内第一家重卡合资企

业，始终紧跟时代脚步，坚持创新研发。近两

年，上汽红岩产品力不断提升，销量一路走

高，位列行业增幅第一，销量呈翻倍式增长，

今年上半年便完成全年销量目标（6 万辆）的

近 6 成。之所以上汽红岩能获得如此亮眼的

成绩，应该说与企业的品牌建设和创新发展

理念密不可分。

首先，在品牌建设方面，上汽红岩销量一

路走高的同时，始终坚定不移地履行品牌社

会责任，回馈社会，坚定不移的投身公益事

业，助推中国公益事业的发展。截至今年 10
月份，上汽红岩已建立 5 个“红岩村”、6 所

“红岩学校”，并设立了村民子女大学帮扶计

划、村民重大疾病帮扶计划、学校帮扶计划等

专项关爱基金，对村中留守儿童、卡嫂等开展

关爱活动，做到关注用户需求，努力解决卡友

后顾之忧。

与此同时，在抗震救灾、防洪抢险等灾害

面前，上汽红岩更是身先士卒，不遗余力捐款

捐物、组织车辆参与救援。在今年雅加亚运会

上，上汽红岩助威代表团更是现身比赛现场，

为中国健儿加油助威，见证中国力量，“中国

速度”。

其次，在产品创新研发方面，依托同步欧

洲的领先技术，上汽红岩近两年的创新产品

层出不穷，如中置轴轿运车、国内最大马力牵

引车、国内第一款互联网梦想卡车、无人驾驶

集卡、中重卡杰豹、智能网联 6伊6 全驱大件运

输车、国内第一款重卡房车、智能一体化危品

车、中置轴翼开式列车等一系列新车型，凭借

其产品领先的技术和可靠的品质，获得用户

高度认可，极大提升了上汽红岩品牌口碑。

而除了产品研发方面的创新，上汽红岩

在其整个企业发展模式的创新转型上，率先

开启了“平台化”发展模式。今年 3 月份，在上

汽红岩的牵头下，在横跨多个领域的各大巨

头大力支持下，共同创建了国内首个新业态

下商用车合作平台，旨在有效汇聚各方资源，

实现供需对接，从而实现商业价值的最大化。

不仅如此，上汽红岩还创新推出了 C2B 研发

模式，让用户从产品的定义、开发、验证、定

价、销售、营运等方面全过程进行参与；与行

业协会、科研单位及用户代表等多方深度沟

通、全程参与，并积极响应国家全新法规，依

托欧洲 IVECO 整车技术，创新研发新车型，

红岩智能一体化危品车正是基于 C2B 模式

研发而成。新平台和新研发模式的建立，也让

上汽红岩成为重卡行业“新四化”发展的引领

者，品牌影响力进一步提升。

正是这种敢于突破传统的创新发展模式

和比肩进口车型的世界级的产品品质，让上

汽红岩成为助推国内重卡行业高质量发展的

重要力量，品牌影响力日渐壮大。

解民营小微企业
融资难题
中国金融机构董事长
齐开“药方”
■ 中新社记者 王恩博

“一分钱难倒英雄汉”是不少中国民营、

小微企业长期面临的难题。在 10 月 30 日举

行的国务院新闻办公室发布会上，多位中国

金融机构董事长为此开出“药方”。

中国工商银行董事长易会满表示，工行

经调研发现，本轮民营企业反映的“融资难、

融资贵”问题有一些新的特征和成因。

所谓“融资难”，主要不是难在民营企业

经营出现大面积实质性变化，而是相关企业

特别是大中型民营企业经营进一步分化，“有

的是发展中的问题，有的企业可能会被市场

出清”；不是难在银行体系的断贷压贷，而是

难在流动性压力。

所谓“融资贵”，则不是贵在银行尤其是

大型银行渠道，而是贵在各种新金融、类金

融、民间融资等渠道，“这些社会融资渠道成

本高企，直接抬高了整个企业的债务成本”。

易会满说，工行针对上述现象，未来工行

将通过完善信贷与债券投资业务统筹联动机

制、强化贷款分类指导、稳妥开展债转股等方

式支持民营企业。

作为民营企业中的弱势群体，小微企业

如何融资已成世界性难题。中国建设银行董

事长田国立指出，“不能因为它是世界性难

题，我们就无所作为”。田国立分析说，传统大

银行的风控体系、前后台管理等机制更多针

对国家命脉企业进行设计，并不适应小微企

业，以至于大型金融机构给小微企业贷款往

往不良率较高，甚至“见到小微企业望而却

步”。在此情况下，大型机构服务小微企业如

不转换思路就难以提高效率。

值得注意的是，现代科技为解决这一难

题提供了答案。田国立说，过去小微企业可采

集的信息量很小，尤其许多部门之间信息不

沟通、不对社会开放，银行很难设计技术模

型。如今随着中国全力推动打通“信息孤岛”，

围绕小微企业的税务、工商、用电量等数据，

银行就能在可贷性上有准确把握。

通过科技增强对民营、小微企业支持力

度的还有保险业。中国人民保险集团董事长

缪建民介绍说，中国人保在北京、天津、武汉、

重庆、深圳等城市建立了专业科技保险子公

司，设立了轨道交通、半导体、风电、光伏等

12 个行业技术基地。另外，还牵头设立了行

业首台 (套) 重大技术装备保险共同体，为

2000 多家科技型创新企业提供了 1600 多亿

元风险保障。

另一方面，中国人保充分发挥保险的增

信功能。缪建民指出，由于很多民营、小微企

业没有增信手段，保险可以在这方面发挥独

特作用。比如，中国人保为 15000 多家出口企

业提供了出口信用保险，保障金额超过 1700

亿元，有效地保障了其应收账款安全。

在中国官方和众多金融机构努力下，民

营、小微企业融资难现象已见好转。浙江是民

营企业集中的地区，浙江泰隆银行董事长王

钧说，该行每天有 4000 多名客户经理在积极

拓展市场，柜员也在网点主动营销客户，主动

收集客户需求，并予以解决。

王钧表示，近年来中国政府出台了很多

支持政策，加之国家信用体系和信息共享平

台建设加快，有助于破解小微企业信息不对

称，有利于解决小微企业融资难。“我们感到

小微金融服务目前同行者越来越多，形成了

良性竞争环境，小微贷款的可获得性和覆盖

面有很大提升。”

上汽红岩荣获“最受欢迎品牌奖”

海阔凭鱼跃 天高任鸟飞

北重民品市场开拓、国际化经营
成绩突出

荫北重集团特钢事业部 吨精锻机生产线

荫北方股份矿用车

筲本年三季报屡破纪录，是猛力冲刺后的继续攀升 筲茅台生产经营稳健，摸高发展没有悬念

筲拨开恐慌的迷雾，我们再来看看贵州茅台这个公司


