
全国首列城市品牌
地铁专列发车
■ 程诚

10 月 22 日下午的杭州地铁 1 号线定安

路地铁站，热闹非凡。10 余家媒体、数百位各

界嘉宾和乘客汇聚于此，见证了全国第一列

城市品牌地铁专列发车。

这是一辆载满杭州特色产品的专列，在

未来的一个月，它会在杭州地铁 1 号线上奔

驰，期待与每位市民的亲密接触。

在“品牌”越来越被重视的当下，杭州市

城市品牌促进会联合杭州市杭商研究会、杭

州企业品牌发展促进会、浙江风盛传媒股份

有限公司，从今年 2 月起，开展了首届“品牌

杭州·产品品牌评选”，让更多市民开始了解

杭州本土产品的品牌锻造、成长之路。而地铁

专列作为评选的重要环节，则将整个评选活

动推向了更生机盎然的道路上。

这六家生长于杭州的企业是本次专列的

产品首发代表。它们既代表了杭州的“六好”：

好用、好穿、好喝、好礼、好吃、好听，也代表了

杭州这座城市对生活品质的追求。

杭州市城市品牌促进会轮值会长杨星女

士在首发仪式上说道，“生活的美好，是来源

于对品质的要求。杭州作为‘生活品质之城’，

始终坚持‘让我们生活得更好’这一理念。而

这次的评选活动，则让理念变成了实践，它让

来自各行各业深耕细作、厚积薄发的品牌走

进了人们生活中。”

首发仪式现场，六家品牌企业还设立了

小型展示台，不光是现场来宾，还有许多在定

安路站出入的乘客们也被吸引了过来，直接

在现场体验了“六好生活”。

老杭州“阿六头”安峰也感叹，“现在的生

活真是越来越好了，不管是杭州的城市发展、

环境状况、生活氛围，真的是验证了‘让我们

生活得更好’这句话。”
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■ 刘涛

2018 丝绸之路品牌万里行媒体团自 8
月 29 日出发以来，已经在丝路上行进了五十

余天，在沿途的吉尔吉斯斯坦、乌兹别克斯

坦、土库曼斯坦、阿塞拜疆、俄罗斯、白俄罗斯

等国进行了持续、深度的观察式报道。

近日，媒体团车队正式进入西欧，并于

10 月 6 日到 7 日，在比利时的海牙、布鲁塞

尔进行了一系列采访报道。

中资企业在比利时
获得很大的发展

媒体团来到比利时的首站，便拜访了中

国驻比利时大使馆，并就“一带一路”倡议提

出五年来，中国与比利时两国间经贸往来现

状，专访了中国驻比利时大使馆经商参赞郭

建军。

郭建军告诉记者，五年来，中资企业在比

利时获得很大的发展，主要以投资并购为主。

吉利集团收购了沃尔沃根特汽车厂，成为年

产值 26 万辆的比利时第一大汽车制造企业，

中国银行、工商银行、中远海运等中资企业也

先后在比利时站稳了脚跟。

“西安的杨森企业最初的母公司就是比

利时的杨森制药，在新的时代下，中比两国合

作、相互投资，尤其是陕西省和比利时在清洁

能源领域、垃圾处理、矿物废渣处理方面都有

了新的进展。”中国驻比利时大使馆经商参

赞郭建军介绍道。

作为欧盟的所在地，比利时拥有得天独

厚的政治经贸条件，港口贸易十分活跃，随着

“一带一路”倡议的提出，中比两国的海上丝

绸之路也日渐通畅。

泽布鲁日港口是比利时第二大港口，同

时也是世界最大的汽车集散港口。蓝色塔吊

区域就是中国企业运营的码头，现在通过海

上丝绸之路与陆上中欧班列的运行，拉近了

中国与欧洲国家的贸易往来。

中国驻比利时大使馆经商参赞郭建军

说：“他们准备专门划出一片地方和中国自贸

区合作的贸易区，海关方面给予了很大通关

政策方面的便利、保税政策方面的便利，比利

时政府也拨款进行了硬件方面的建设，我们

希望这样的合作能尽早开花结果。”

中国文化中心
成为欧盟了解中国的最生动平台

中国文化中心是我国在海外推广中国文

化的一个重要的官方文化机构，位于比利时

首都布鲁塞尔的中国文化中心，就在欧盟的

办公区中，特殊的地理位置，让它不仅让当地

人多了了解中国的渠道，也成为了欧盟了解

中国的最生动的平台。

布鲁塞尔中国文化中心主任谭曙表示，中

心在这里开设三年多了，刚开始来学习体验的

人不是太多，但一年以后参与人数就翻了倍，

因为地处欧盟办公区，参与者国际化程度很

高，特别是“一带一路”提出五年来，欧盟对中

国的关注也越来越多，很多在这里学习的年轻

人甚至在这里找到了未来发展的方向。

文化需要交流，品牌需要推广，听说

2018 丝绸之路品牌万里行媒体团带着见证

“一带一路”建设五周年成果的使命、带着推

广中国品牌的愿望一路走来，谭曙表示很震

撼、很感动，也希望“中国文化中心”能更好地

立足于“欧洲心脏”，融入当地文化生态，展现

真实、立体、全面的中国，讲好中国故事。

熊猫大福做客比利时
引起轰动

布鲁塞尔大广场位于比利时首都布鲁塞

尔的市中心，四周哥特式建筑物形似燃烧的

火焰，让人看起来心潮澎湃，被著名作家雨果

誉为“世界最美广场”，马克思与恩格斯的《共

产党宣言》等伟大著作也诞生在这里的天鹅

咖啡馆。

10 月 6 日，2018 丝绸之路品牌万里行的

吉祥物“熊猫大福”来到了广场，凭借着柔软

毛绒的外表与憨态可掬的身型，这只来自陕

西的“大熊猫”一出现就引起了轰动，现场的

游客们不仅争相与“大福”进行合照，更加表

达了对中国文化的好奇，与媒体团的成员进

行交流。

“这就是来自中国的‘大熊猫’，比我之前

见到的大多了，也可爱多了。”一位来自德国

的游客向记者介绍，自己之前来过中国，见过

真正的大熊猫。“我对中国文化一直特别好

奇，所以我来过中国。作为中国的国宝，这个

大熊猫可以说就是中国的化身，现在在在这

里见到它，觉得特别亲切。”

作为世界和平、友谊的象征，世界生物多

样性保护的旗舰物种，被誉为“国宝”的大熊

猫，既是中国特有物种，也是对外交流与国际

合作的友好使者，深受大家喜爱。2018 丝绸

之路品牌万里行媒体团带着见证“一带一路”

建设五年成果和传播中国文化、增进沿线各

国人民了解信任的使命，以可爱的熊猫形象

作为友谊使者，迅速拉近了彼此的距离。

如今，在这个聚集着世界各地人群的广

场上，来自中国的元素不仅增添了快乐的气

氛，更加吸引了外国人对中国文化的关注。接

下来，媒体团也将继续带着中国元素行走西

欧，表达开放友好的愿望，在更多的“一带一

路”沿线国家传播中国文化。

■ 钱泓睿

10 月 22日，记者从四川省经济和信息

化委员会（以下简称：四川省经信委）获悉，

四川省即将出台《四川省工业品牌提升三年

行动计划（2019-2021）》（以下简称：行动计

划），明确提出要加快推进品牌强基、品牌培

育、品牌传播“三大行动”，集中利用三年时

间培育壮大一批具有国际竞争力的“四川

造”产品品牌、企业品牌和区域品牌，实现四

川制造向四川创造、四川产品向四川品牌转

型。

四川省经信委相关负责人表示，当今市

场已经进入品牌时代，走品牌化道路是必然

的选择。据悉，2018 年，四川省有 14 个工业

品牌进入“中国最具价值品牌 500 强”，全省

工业品牌综合竞争力排名全国第七、西部第

一，品牌价值达 5918.68 亿元，从细分行业品

牌竞争力排名看，四川的酒、饮料和精制茶

制造，农副食品加工，医药制造和家居制造

排名全国前六。

近年来，四川聚焦建设先进制造强省，

加快推进产品强质工程，大力实施省政府办

公厅《关于加快推进工业产品质量品牌提升

行动的实施意见》，狠抓工业品牌建设，坚持

品牌促进、带动品牌升级，提升全省工业品

牌建设总体水平，有力促进工业动能转换、

转型发展。

据了解，2018 年召开的四川工业品牌建

设技术应用推广活动上，四川省印发了第一

批“工业品牌建设技术服务机构和品牌专业

人才培训师资推荐名录”，大力推动全省企

业牢固树立“经营企业就是经营品牌”理念，

实施“品牌兴企”战略，结合自身品牌建设难

题，加强与品牌建设技术服务机构和品牌专

业人才培训师交流合作。同时，加强企业品

牌基因优化、形象升级、文化挖掘，提升企业

品牌培育科学化水平，加快培育四川知名工

业产品品牌和工业企业品牌，

助推工业经济高质量发展。

“四川要加快培育产业集

群区域品牌。结合五大万亿级

支柱产业发展，积极开展产业

集群区域品牌试点示范单位,
形成品牌‘抱团式’‘板块式’发

展态势，提升品牌带动产业协

同发展能力。”四川省经信委相

关负责人表示，将继续支持具

有明显产业集群特征、较好区

域品牌基础的产业园区（集群

集聚区）建立区域品牌发展联

盟，以省级以上开发区、特色产

业园区为重点，结合区域产业

特色，树立一批取得经验和成

果的区域品牌建设示范区，发

挥示范带动效应。

据悉，目前，四川除了广汉

油气装备，还有夹江陶瓷、东坡

泡菜、攀枝花钒钛、高新区软件

信息服务等 6 家产业集群被工

信部评为“产业集群区域品牌

培育建设试点单位”。下一步，

四川将通过三年行动计划的实

施，重点推进品牌强基、品牌培

育、品牌传播三大行动，充分激发企业创新

创造活力，提升企业品牌建设水平，增加优

质产品有效供给，不断提升“四川造”整体品

质形象，为构建以五大万亿级支柱产业和数

字经济为主体的现代产业体系，推动工业高

质量发展提供强力支撑。

《中华老字号品牌发展指数》
发布

近日，在上海市商务委员会指导下，由阿

里研究院联合专家学者共同完成的《中华老

字号品牌发展指数》正式发布。《指数》提到，

近年来，在消费升级背景下消费者对老字号

品牌的需求快速增长，一批老字号借助新技

术新平台的力量已经走上品牌的创新发展之

路，但在商务部认定的 1128 家中华老字号企

业中，大部分老字号品牌经营不利，产品创新

动力不足、组织架构从陈旧、人力资本匮乏是

阻碍老字号进一步发展的三大障碍。

根据老字号品牌发展指数榜单显示，品

牌发展总指数位居前 3 名的老字号品牌分别

为茅台（82.3）、恒源祥（81.9）、云南白药

（69.9），老字号品牌发展指数排名榜单前 3
位的行业分别为食品餐饮（23 家）、日用文体

（20 家）、酒（18 家），上海（20 家）、北京（18
家）、浙江（13 家）位列老字号品牌发展指数

地区榜单前 3 名。 渊王国浩冤

滴滴健康荣获
共享经济十大品牌称号

近日，2018 中国创新与经济融合发展大

会暨（第二届）创新成果推介活动在北京圆满

举行。滴滴健康在本次活动中荣获“2018 创

新中国共享经济十大品牌”荣誉称号。

本次活动通过新媒体全网舆情监测、大数

据、云计算以及专家评审相结合的综合评价方

式评选出 2018年度创新力榜单，推举了一批

在“创新与经济融合发展”过程中取得丰硕成

果的优秀企业进行表彰。滴滴健康以其在共享

经济健康服务领域的创新成果，荣获“2018 创

新中国共享经济十大品牌”荣誉称号。

随着人们经济生活水平的不断提高，健

康越来越成为社会大众的普遍追求，滴滴健

康将共享经济的理念融合到健康服务中，整

合线下健康服务的门店及技师资源，为线下

门店拓客引流，为技师增收创富，为消费者就

近提供合法、安全、有效的健康服务。滴滴健

康此次荣获“2018 创新中国共享经济十大品

牌”，是行业及社会各界对其模式理念和价值

的充分肯定，也体现了滴滴健康在行业中起

着良好的榜样作用，对健康服务行业的发展

有着极为重要的意义。 渊杨健冤

2019中国新经济品牌峰会
将于一月举办

由国资委《市场观察》杂志社、半月谈文化

传媒中心、中国改革报社、对外经济贸易大学

中国国际品牌战略研究中心、《发现品牌》栏目

组、文博会中国国际企业品牌文化博览会组委

会共同举办“中国新经济品牌峰会暨创新榜样

巡礼活动”，定于 2019年 1月在北京召开。

活动以“把握创新机遇、发展新经济”为

主题，将通过举办系列主题活动，与官、产、

学、研、媒领域知名专家、企业家、各级政府机

构和行业组织管理者互动交流，深入总结我

国经济发展在质量变革、品牌变革、效率变

革、动力变革方面取得的成绩和经验，不断提

升、增强我国经济创新力和品牌竞争力。

活动期间，大会将通过编制发布《2018
中国新经济发展与创新成果舆情监测评价报

告》，推举一批在发展新经济、培育新动能，建

立新企业、运用新技术、制造新产品、开创新

模式、拓展新市场方面取得丰硕成果的优秀

创新代表，以榜样的力量助推企业深化供给

侧结构性改革，为实现更高质量、更有效率、

更加公平、更可持续的发展贡献力量。渊钟荷冤

四川“叫响”工业品牌
助推工业高质量发展

经济文化合作花开并蒂
2018丝绸之路品牌万里行探访比利时

筲无锡品牌的文化根脉 筲无锡品牌范式是千年吴品 筲建构千年吴品的品牌形态 筲推进千年吴品发展形态

荫 丝绸之路品牌万里行的吉祥物“熊猫大福”在布鲁塞尔大广场 荫专访中国驻比利时大使馆经商参赞郭建军（右）


