
■ 赵延

2018 年 11 月 7 日至 9 日，由国家互联

网信息办公室和浙江省人民政府共同主办的

第五届世界互联网大会即将在浙江乌镇召

开，红旗品牌成为本届大会的钻石合作伙伴。

中国第一汽车集团有限公司董事长、党委书

记徐留平将出席大会，并发表主题演讲，与众

多重量级嘉宾共同探讨“工业互联网的创新

与突破”。此外，红旗品牌将携其在智能网联、

智能出行生态圈等领域的自主研发技术和产

品精彩亮相。

世界互联网大会已成功举办了四届，是

中国举办的规模最大、层次最高的互联网大

会，也是世界互联网领域的高端会议。会议在

全球范围内邀请国家政要、企业高管等出席，

吸引全球上千家企业参会，汇集展示全球最

前沿的互联网新技术新成果。

本届世界互联网大会以“创造互信共治

的数字世界———携手共建网络空间命运共同

体”为主题，旨在进一步推动世界各国树立互

相信任、共同治理的互联网发展观，倡导在数

字领域的交流互鉴、合作共享，共同推进全球

网络空间的和平与发展。大会分论坛设置了

“创新发展”“普遍安全”“开放包容”“美好生

活”“共同繁荣”5大板块。

互联网的深化发展改变了消费者的行

为，改变了商业世界，也重新定义了汽车企业

的竞争力。在全新品牌战略指导下，红旗品牌

积极运用互联网思维加速市场化进程，在产

品布局、品牌建设、渠道体系、消费者体验等

各方面成效显著。同时，红旗加快自主研发和

技术创新，其自主研发的汽车互联系统涵盖

了车辆远程控制、智能交通出行、智能互联等

各种生活场景，涉及人车互联、车车互联、车

与家庭互联等五个领域。

秉持开放的心态，红旗品牌与腾讯、百度

等互联网巨头建立了战略合作，不断探索“互

联网+汽车”的智能互联生态圈，在即将到来

的 11 月份，红旗与百度也将在自动驾驶领域

发布最新合作成果。

六十载时代同行，红旗见证了新中国发

展中一个又一个的里程碑，并以实际行动担

纲中国汽车工业崛起的使命，引领中国高端

品牌持续前行，开创中国汽车品牌新的辉煌。

相信红旗品牌将圆满完成本届世界互联网大

会接待任务，继续成为新时代的中国汽车名

片。

作为中国品牌的 C 级高档轿车，红旗 H7
成为本届大会官方用车，充分彰显了红旗品

牌的实力和影响力。红旗 H7 融合了当代最

先进的造车理念和造车技术，品质和服务比

肩国际高档轿车品牌。凭借着对产品品质的

完美追求，自上市以来，红旗 H7 成为众多国

际重要活动用车首选，先后在中非合作论坛

北京峰会、APEC 会议、G20 峰会等国内外重

要活动中展露身姿，荣获赞誉无数。

■ 烟成群 王丽英

10 月 19 日，2018“北极星杯”最受欢迎

光伏品牌评选活动结果揭晓，晶澳太阳能公

司撷取“十大光伏电池/组件企业”和“十大光

伏户用系统企业”荣誉称号。

今年以来，晶澳研发团队围绕度电成本

的降低，持续加大技术创新，实现了更多高效

技术的量产化，除 PERC 系列组件、半片组件

外，1500V 组件、双玻组件、双面双玻组件、叠

瓦组件、MBB 多主栅组件为客户提升投资收

益带来了更多选择。

继获得国家知识产权局发明专利授权后，

晶澳 PERC电池组件专利技术又于今年 9月 7
日获得日本特许厅颁发的专利授权。晶澳

PERC 双面双玻组件可广泛适用于高温、高

湿、沙漠、海边等各种应用环境，经国际权威检

测机构 T俟V莱茵现场测试，较常规单晶组件

发电量高出 10.5%，具备重新定义度电成本的

实力，打造了具有引领效应的示范工程。

同时，晶澳持续加大分布式市场的发展，

家庭光伏发电系统采用高效领跑者组件，发

电损耗少，稳定可靠，在恶劣的天气也能保障

系统运行。在售后保障上，晶澳积极用大数据

支撑平台，移动互联智能监控，保证客户的系

统高效运营，并结合各区域授权经销商的模

式，不定期对经销商及安装服务人员进行综

合培训，保障系统安装规范；400 免费服务、

24 小时响应，让客户用电、收益更省心。

截至目前，晶澳已经建立了 300余家渠道

合作商，成为年产硅片 6.5 吉瓦、电池 7 吉瓦、

组件 8.5吉瓦的全球新能源行业顶级企业，在

国内设有 11 个生产研发基地，在海外设有 2
个生产基地、56个分支机构，业务覆盖全球上

百个国家和地区，市场占有率近 10%。
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■ 陈晨

10 月 21 日，第 24 届中国义乌国际小商

品(标准)博览会在浙江义乌国际博览中心盛

大举行。在浙江制造“品字标”品牌主题馆中，

位于展馆主通道一侧的新海科技集团展区显

得格外显眼。

本届浙江制造“品字标”品牌主题馆，共

有 28 家“品字标”品牌企业参展，新海是代表

宁波地区的 4 家“品字标”品牌企业之一，也

是展馆内唯一的打火机、点火枪等点火设备

的参展厂商。

对于义博会，新海已连续参加多年，彼此

并不陌生。从早年参展日用品展区到后来迁

入浙江制造“品字标”品牌主题馆，从最初的

普通标准展位到如今的 54 平米特装展位，从

2017 年一款“品字标”认证产品亮相到本届展

会共九款认证产品组团，义博会见证了新海

品牌的蝶变。

企业的发展离不开产品的升级，产品的

升级离不开标准的提高，已经连续三年入驻

浙江制造“品字标”品牌主题馆的新海，对此

有着深刻的体会。

早在 2010 年，由新海主导制定的打火机

和点火枪两项强制性国家标准公布实施，使

得新海在当时已走在行业前列。2014 年，浙江

省率先启动品字标“浙江制造”区域公共品牌

建设，以通过找出每个行业的“第一”和“唯

一”，培育一批在国内外有较高市场占有率的

产品品牌，打造浙江经济的金字招牌和“中国

制造”的标杆。要求企业通过提高标准，实现

“Made in Zhe jiang”向“Zhe jiang Made”转
型，做“国际先进、国内一流”，进而在国内、国

际市场都获得更多话语权。对标国际先进标

准，成为了新海更高的企业发展目标。

火焰控制一直是打火机行业领域的核心

技术，也是影响消费者安全使用的关键因素。

彼时，国际上知名的几大打火机生产巨头，均

已在其产品上普遍使用更安全、更可控、更节

能的不可调火恒流阀技术，并开始逐步打入

中国市场。恒流阀技术又称恒定火焰技术，通

俗来讲，就是利用超微渗透膜取代传统的调

火环，从而实现精确控制可燃气体通过阀门

的流量，使打火机在每次点火时，火焰高度稳

定在厂家预先设定的范围。采用这种技术的

打火机，消费者在使用时会更加安全稳定，打

火机的点火次数和使用寿命也大大提高。同

时在企业生产环节过程中，由于恒流阀技术

集成了多个传统零部件，并将原先的手工装

配提升为自动化生产，从而大大提高了整机

品质的一致性和可靠性。

新海依靠长期的技术沉淀和积累，通过 8

年的潜心研发，终于在 2015 年成功推出了拥

有自主知识 产权 的首款恒 流阀 打火机

XHD8025，并在此基础上进一步主导制定了

多项关键技术及性能指标高于国标的“浙江

制造”团体标准 0100-2016《不可调节式气体

打火机》，该标准在 2016 年正式发布。2017
年，同样由新海主导制定的“浙江制造”团体

标准 0234-2017《不可调节式气体点火枪》发

布，同年 XHD8025 获得“品字标”认证，从此

印上了代表“国际先进、国内一流”的“品”字。

如今，新海的“品字标”家族不断壮大，截至

2018 年共有 3 款点火枪，6 款打火机获得“品

字标”认证。一流的技术，可靠的品质，使得新

海在国内外市场的话语权和份额不断提升。

目前新海的各类产品远销国内外 80 多个国

家和地区，恒流阀产品占比 40%，并且保持年

均近 15%的增长。

消费升级是时下热门的话题，但如何升

级确是摆在每个企业面前一个严峻的命题。

一方面要和国际先进的产业技术对标竞争，

一方面要摆脱传统的价格战内耗，提升品质，

提升产品附加值是企业发展唯一的出路。如

今这个贴着“品”字标的新海恒流阀打火机，

不仅是新海多年来工匠精神的结晶，更是代

表新海企业文化的载体。在新海人的眼中，一

流的企业不仅是标准的制定者，更是标准的

领跑者。新海以标准要求产品，以产品超越标

准来作为企业发展的内在驱动力。这就是 20
多年来新海对工匠精神的实际践行，新海也

因此始终保持着鲜活的生命力。

新海多款恒流阀新品亮相第24届中国义乌国际小商品(标准)博览会

新海：“品字标”见证品牌的蝶变

■ 李阳

10 月 22 日，第十届重庆火锅节落下帷

幕，本届火锅美食文化节，以“麻辣嗨皮、城市

节日”为主题，旨在展现重庆火锅文化，将火

锅节打造成为最具重庆特色，最能代表重庆

城市精神、全国闻名的城市节日。

据重庆市商务委介绍，在 5 万平方米展

区内，共有来自全国 391 家企业参展，其中火

锅品牌企业 71 家，火锅产链企业、商家 320
家。来自全国各地的火锅食材批发商、经销商

和火锅经营商、加盟商等专业观众 5.9 万余人

参加了现场观摩。

火锅节期间组织了“中国火锅产业发展论

坛”、“第七届全国饭店业职业技能竞赛火锅专

项赛重庆选拔赛暨火锅行业培训实作大考”、

“十届火锅节颁奖庆典晚会”、“火锅名企采购大

会”等 12项活动。共有 64.8 万人次参加，参展

的 71家火锅企业共摆出火锅宴席 1003 桌，累

计接待用餐市民 51.3 万人次，消耗各类食材

125.4吨，累计实现销售额 4578.6万元。

参展火锅企业与 320 食材供应商，火锅

专用设备生产商等签订供销协议书 469 份，

签约金额 4.15 亿元，签订连锁加盟协议书

372 份，签约金额 4083.7 万元。

比如，在食材展区，重庆最早一批获得牛

油出口资质的企业之一———三易食品就备受

关注，获得了出口牛油 10 吨的订单。记者了

解到，三易食品此次参展的产品包含了草原

妹牛油系列：老火锅牛油、火炼牛油、精炼牛

油，三易调味品全系列产品共计数十种，包含

三易火锅底料系列和鱼调料系列，美味酱料

系列，火锅红油系列等畅销产品。

另外，三易食品展位还设置了专门为餐

饮品牌做定制代加工产品展示区，全国上百

家知名餐饮优质合作商产品展示区，并特派

王牌调味师冉斌师傅参与第七届全国火锅调

味师大赛，现场为大家炒制火锅底料。

尤为值得注意的是，是小天鹅、德庄、刘

一手等 60 余家火锅品牌企业，257 个食材生

产加工企业与武胜县、云南彝良县、甘肃秦安

县的辣椒、花椒等农产品合作社，签订产销合

同 247 份，合同金额达 2.76 亿元，火锅节还拉

动北滨路沿线商家及周边地区各项销售额超

过 2400 万元，整个线下活动累计交易额近

8.016 亿元。

此外，第十届火锅节线上活动成效明显，

打造的全网火锅节共有 2 万余家火锅门店参

与，从 9 月 13 日至 10 月 22日总计销售额达

6380 余万元，网络累计曝光频次达 6500 余万

次。据介绍，总计第十届火锅节线上线下活动

交易额达 8.66 亿元。

■ 郝文丽

改革开放 40 年，有这样一家企业，它既

是中国汽车工业从无到有的见证者，也是民

族品牌从弱到强的领航者，被誉为共和国“长

子”、汽车业的“摇篮”，它就是一汽解放。

横空出世 众望所归

刚解放的新中国，汽车行业处于缺重少

轻、没有成型汽车厂的困难局面。1949 年 12
月 16 日，毛泽东主席前往苏联访问，参观了

斯大林汽车厂，他对随行人员说：“我们也要

有这样的工厂。”1950 年 3 月，原重工业部汽

车筹备组成立后，先后到北京、石家庄等地为

汽车厂选址，最终选定长春。1953 年 6 月下

旬，毛主席为一汽题词“第一汽车制造厂奠基

纪念”。1953 年 7 月 15日，第一汽车制造厂隆

重举行奠基典礼，新中国的第一座汽车厂拔

地而起。

工厂已建，出车在即。这第一辆车叫什么

名字？毛主席从“解放”、“胜利”、“前进”等五

六个名字中圈定了“解放”，一汽使用了毛主

席为《解放日报》题字“解放”的手写体。从此，

一个具有划时代意义的名字———解放诞生

了。

1956 年 7 月 13 日，第一辆解放牌载货汽

车从生产线缓缓驶下；7 月 14 日，第一批 12
辆解放牌汽车在雷鸣般的掌声中徐徐驶出生

产车间。人们从四面八方赶来只为看一眼解

放车，很多人抚摸着车上刻着中国字的汽车，

感到无比喜悦和自豪。中国从此结束了不能

制造汽车的历史。

排除万难 重登巅峰

上世纪 80 年代初，“三十年一贯制”让解

放卡车步履维艰，销量由过去的每月六七千

辆下降到两三百辆，“老解放”到了非转型不

可的关键时刻。当时的耿昭杰厂长将这场转

型战役，称之为“愚公移山，背水一战”。

克服万难，终于破解了新老产品如何交

替生产的难题后，1986 年 7 月 15 日，解放

CA141 完成批量试生产，换型转产目标顺利

完成。新车型投产那天，如同 29 年前一汽建

成投产时一样，当全新的解放缓缓驶下自动

装配线时，全厂都沸腾了，数万名职工挤在生

产线边欢呼跳跃，许多老汽车人的脸上流出

激动的泪水。

1987 年 1 月 1 日，CA141 正式投产，在不

到 1 年的时间里，通过了充满风险的质量稳

定期。1987 年 7 月 15 日，一汽换型转产工程

顺利通过国家验收。转产第一年，一汽便实现

6.2 万辆的投产能力，1988 年汽车产量达到 8
万辆。

1987 年 9月，解放 CA141 被评为国家一

等品，并在次年荣获国家科技进步一等奖。时

镕任国家经委副主任的朱 基曾说：“一汽换型

改造是一个奇迹。”解放在结束了“三十年一

贯制”后华丽转身，重新登上了中国汽车市场

的巅峰。

进入上世纪 90 年代后，随着计划经济时

代的结束，品牌的可持续发展必须跟上市场

形势。当时，平头载货车已成为商用车用户追

逐的热点，解放再次面临着艰巨的考验。

为了与市场发展趋势接轨，一汽在资金

紧张的情况下，启动了平头柴油车的研制工

作。1995年 5 月，解放正式推出了第三代 6吨

平头柴油车 CA150PL2，填补了平头车的空

白，并结束了长头车 40 年一贯制的历史，从

此形成以平头为主、长头为辅，长平并举的格

局。

上世纪 90 年代中后期，扩大内需促使中

重型载货车市场持续快速发展，一汽也在此

时通过增加发动机排量、加重后桥、加厚大梁

等举措，开发出中重型卡车。1997 年 7 月，解

放 9 吨平头柴油车 CA1170P2K1L2 批量投

产。同年，解放 16吨、30 吨平头重型柴油车试

装成功，从此，解放卡车进入了准重型行列。

除基本型外，解放还开发出各种变型车，

以产品多样化适应市场的多元化。2002 年，一

汽针对用户广泛选用的工程王、巨能王、西北

王变型车，在发动机、离合器、变速器、后桥这

四大关键部位进行改进和加强，推出“四大”

加强型卡车，解放迎来了第四代车型。

从 1998年到 2004 年，解放中重型卡车连

续七年取得全国销量第一、市场占有率第一

的成绩。从 2001 年开始，解放的重型卡车产

销量也超过了其中型卡车的产销量，这成为

解放品牌产品结构变化的一个重要信号。

2002 年上半年，一汽解放中重型卡车销售

11.2 万辆，超越世界卡车巨头奔驰和沃尔沃

两大公司的同期销量，跃居世界第一位。

不忘初心 坚定自主

上世纪 90 年代末，中重型卡车在大规模

基础设施建设和远距离重载物流面前，开始

显得力不从心，重型卡车逐渐成为大宗货物

运输市场上的首选。面对这样的变化，一汽开

始着手研发真正意义的重卡，并且首先从大

马力的柴油发动机开始。要知道，当时我国在

发动机整体开发水平落后发达国家 20 年。

为尽快赶上世界先进水平，一汽曾尝试

过与奔驰合资，但条件是要放弃解放品牌。最

后，一汽毅然决定：“解放”这一民族品牌绝不

能丢弃，整车和三大总成全部自制。从此，在

竞争对手纷纷选择合资的背景下，一汽却在

自主发展道路上坚定前行。

与此同时，在一汽公司化体制改革的背

景下，2003 年 1 月 18 日，一汽解放汽车有限

公司正式成立。紧接着，2003 年 7 月 15 日，解

放卡车新基地举行奠基典礼，一个现代化崭

新的汽车生产基地为解放巩固国内卡车市场

的领先地位打下坚实的基础。

2004 年 7 月 15 日，一汽解放自主研发的

解放第五代奥威重卡下线，摆脱了一直模仿

日系三菱驾驶室的局面。奥威的问世使解放

真正进入重卡市场，其产品竞争力在国内处

于领先水平，在国际上不落后于欧洲车型。

2005 年 1 月，解放悍威重卡下线。之后，解放

平台自主产品大威、骏威系列卡车相继投放

市场。

与此同时，在开发第五代车型的过程中，

为保持企业的长远竞争力，一汽在 2001 年就

决定研发新一代产品，启动了解放 J6 的规划

和开发。在自主研发解放 J6 的过程中，一汽共

计取得创新技术 300 多项，申报国家专利 197
项。2007 年 7 月 15 日，历经 6 年打造的解放

第六代重型卡车 J6 正式下线投放市场，并先

后荣获中国科学技术进步一等奖，中国汽车

工业科学技术特等奖，并成为 2009 年中国年

产第 1000 万辆汽车的代表车型。

走出低谷 重回巅峰

在产品结构调整、适应市场发展的进程

中，一汽解放也曾遭遇过短暂的低谷，一度被

挤出行业前三，市场份额只有 16.4豫。然而强

者恒强，只用了不到五年的时间，一汽解放就

走出低谷，重回巅峰。2016 年，一汽解放重卡

销量重回行业第一；2017 年，解放将领先范围

从重卡扩大至中重卡；2018 年上半年，一汽解

放继续保持强劲势头，累计销售中重卡 16.9
万辆，份额达到 21.8豫。

且不说解放在 2018 年推出了达到国际

一流水平的第七代产品 J7，且不说解放近年

来围绕用户需求推出的一系列细分市场车型

深受用户好评，且不说解放成功打造了工信

部智能制造试点、山东省首批“智能制造试点

示范”等一批高端项目。

仅是在汽车智能化发展方面，继 2017 年

4 月一汽解放完成行业首次智能驾驶实车演

示；10 月完成国内第一次高速公路 L3 级智能

车辆路试；今年 4 月 18 日，一汽解放发布了

包括自动驾驶、智能编队、无人环卫、智能港

口 ICV 等在内的 L4 级系列智能车产品及技

术，再次让行业瞩目。

65 年铿锵前行，65 年改革创新，看似寻

常最奇崛，成如容易却艰辛。面对世界商用车

行业的迅猛发展，面对国际化的市场竞争，解

放在开放中奋力前行，在创新中跨越突破。

火锅节大卖 8 亿元 重庆造牛油出海受欢迎

一汽解放：从开路先锋到国车巨擘

红旗品牌成为第五届世界
互联网大会钻石合作伙伴

彰显品牌实力与影响力

晶澳再上光伏行业“十大品牌企业榜”


