
姻 佳酿

众所周知，2016 年中粮集团全面接手酒

鬼酒后，并没有急于开拓市场，而是着眼于长

期发展，整体推进，呈现出“不疾不徐”的稳健

风格。但今年以来，酒鬼酒一改往常低调内

敛的作风，频繁亮相国宴场合，如此高调的背

后有何深意呢?
酒鬼酒以“国宴”战略
打响名酒复兴新战场

中粮集团 2016 年全面接手酒鬼酒后，强

大的实力与酒鬼酒深厚的底蕴碰撞出了美

妙的火花。2016年，酒鬼酒实现营收 6.54 亿;
2017 年，酒鬼酒营收为 8.78 亿元，同比增长

34.13%，归属上市公司股东的净利润同比增

长 62.18%;2018 年上半年，酒鬼酒营收约

5.24 亿元，同比增长 41.26%。业内人士表示，

经过两年多的调整，酒鬼酒在顶层设计、团队

构建和产品策略上进行了梳理和调整，蓄势

待发，备战重回一线名酒阵营。

在这样的背景下，酒鬼酒把品牌战略

突破口选择在持续攻占高规格

国际性会议上，打响名酒复

兴“新战场”。酒鬼酒频

频出现在国宴上，旨在

以国际化品牌战略带

动品牌新高度，以品

牌新高度拉动市场

新需求，以市场

新需求促销售新

消费，最终将实

现名酒品牌回归。

罗马不是一天

建成的，从 2016 年开

始酒鬼酒就持续攻占

“国宴”场合，红坛酒鬼

酒这一抹鲜明的中国红开

始成为各大国际盛会的常客。

短短两年，酒鬼酒成为国际性会议官

方指定用酒达 10 余次，是名副其实的“国宴

常客”。自 2016 年酒鬼酒亮相 G20 能源部长

会议，并成为宴会指

定用酒与 G20 劳

工就业部长会议

晚宴赞助用酒，

随后不断登上国

际舞台，2017 年成

为金砖国家农业部

长会议、金砖国家就

业工作组第一次会议、

金砖国家财长和央行行

长会议、金砖国家经贸部大

会、国际刑警组织全体大会晚宴

赞助用酒。今年更是全面爆发，从首届“一

带一路”老-中合作论坛，到青岛上合组织成

员国元首峰会，再到中非论坛，红坛酒鬼酒几

乎包揽了大大小小的国宴用酒，以其独特的

馥郁酒韵，为国际交流助兴添彩，凭借自身过

硬的产品质量和深厚的品牌文化，向世界展

示中国白酒的魅力。

酒鬼酒频频亮相国宴，这一系列非凡之

举意味着蓄势之后，酒鬼酒正式吹响了强势

回归的“冲锋号角”，争夺中国白酒世界话语

权。酒鬼酒专注于全球化视野，通过白酒国

际化占位，另辟名酒“新战线”，将红坛酒鬼酒

塑造为中国白酒品牌的一张靓丽名片。

以文化国酒之名，
酒鬼酒实力担当C位出道

打铁还需自身硬，酒鬼酒之所以备受青

睐，频频亮相国宴还得归功于酒鬼酒精雕细

琢的匠人精神和品牌背后深厚的文化底蕴。

红坛酒鬼酒选取洞藏贮存多年的优质基酒，

经过国家级著名调酒大师精心调制，让白酒

高度与口感柔和的完美结合，实现口感新突

破。其香为馥郁香型，其味为高度柔和，为白

酒行业导入健康饮酒新风尚。

除了口感的升级，红坛酒鬼酒在包装

上也有了很大改进，邀请到了艺术界大师

黄永玉操刀设计，在保持原有特色包装基

础上，设计出独特的麻布袋包装。此款设计

宛如天成，平朴里显功力，随意中见洒脱，

古拙别致，大朴大雅，可以说是中国白酒包

装最成功的典范之作，是坚守传统工艺基

础上的再升级。

酒鬼酒作为中国文化酒的引领者、中国

馥郁香型白酒的首创者、中国洞藏文化酒的

开创者、中国白酒陶瓷包装时代开启者，助推

了行业的发展。而“馥郁香型”白酒酿制工艺

更是酒鬼酒自主研发的国内独创，不仅拥有

独立知识产权，更是被列为湖南省非物质文

化遗产名录。如今，酒鬼酒坚定地推进“生态

酒鬼、文化酒鬼、馥郁酒鬼”的品牌战略，依托

中粮集团的资源和网络，正为重回中国文化

名酒一线阵营而迈进。

今年以来，酒鬼酒通过文化、商务等多个

维度的民间手段，把酒鬼酒品牌植入到国际

高端精英人群的生活中，这也给其他的酒类

品牌树立了发力文化的标杆。业内专家评论：

酒鬼酒文化酒战略在上世纪就提出了，未来

酒鬼酒以国宴品质为主打、文化名酒内涵为

抓手，不断深化国际化营销战略，酒鬼酒今年

以来的密集动作也正以大国之酿，抢占白酒

世界话语权。

所谓大国酿造，背后离不开中国这样一

个崛起的东方大国为支撑。随着大国崛起，

中华民族复兴进程推动，中国众多民族品牌

完成了从自强不息，、发展壮大，到品牌扩张，

引领国际的升级之路。未来已来，在中粮集

团不断加码下，在酒鬼酒“生态、文化、馥郁”

品牌战略持续推进下，酒鬼酒正以文化国酒

之名，实力担当 C 位出道，不断引领国宴白

酒新风尚。

近日，52°高度

柔和红坛酒鬼酒惊艳亮相

中非合作论坛，成为中非合作论

坛白酒品类唯一指定用酒。宴会上，

中外与会代表对酒鬼酒特有的馥郁

香口感大为赞赏。继上合组织青岛

峰会后，红坛酒鬼酒再度用一抹

“中国红”闪耀国际舞台，向世

界展现大国国酒品质。
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热线电话：028-87369123 运营邮箱：3086645109@qq.com 2018年 10月 27 日 星期六 主编：王聪 责编：方文煜 编辑：周君 版式：吉学莉

权威性·指导性·专业性·唯一性·信息性·服务性

Wine book
酒经·美酒之源B1ENTREPRENEURS' DAILY

G窑R官荣总评榜玉新兴产品品鉴

红坛酒鬼酒 缘何频频亮相国宴？

姻 陈振翔

1982 年，郑州管城区陇海村投资兴建了

一个村办企业东风啤酒厂。可是厂子效益不

好，濒临倒闭。这时，有个人站出来收拾烂摊

子了，新厂长是一个跑过汽车运输、只有初中

文化的 32 岁普通工人，他的名字和人一样宽

厚低调，东风啤酒厂在他的手里蜕变成了金

星啤酒，他叫张铁山，金星啤酒集团董事长，

是金星啤酒的掌门人，也是全国劳模、享有国

家特殊津贴的专家、酿酒大师、中原杰出企业

家。36 年来，张铁山和他的金星啤酒集团以

“工匠精神”而著称，“一生只为一杯好啤酒”

是张铁山的追求，更是金星的灵魂。

品质，永远是金星成功的“密码”

1982 年，中国发生了许许多多的大事

件，人们的生活蒸蒸日上，那一年同样是个狗

年。36 年的记忆里程并不短，那些无法回放

的细节，就这么飘忽眼前，那些暗含因果机缘

的往事，正在那个泛黄的年代里发酵。那一

年，陕西作家路遥的中篇小说《人生》发表，那

涩涩的“痛”在心底疯长;国内第一部彩色影

片《少林寺》全国热映，一票难求……

1982 年，郑州管城区陇海村投资兴建了

一个村办企业东风啤酒厂，那是改革开放初

期，村办企业如雨后春笋般“透”出头来，与国

营企业一争高下。然而，热情有的时候并不能

产生价值，盲目可能会让好事变成坏事，建厂

不到三年，“东风”频临倒闭，村民眼巴巴的望

着，满是无助的神情。张铁山永远不会忘记，

1985 年，35 岁的他接管了金星的前身———郑

州东风啤酒厂。

提起他上任的第一件事，张铁山至今仍

是记忆犹新，他接管的第一天就是将 100 吨

不合格的啤酒全部倒掉，那些酒价值 20 多万

元，这在当时绝对是个天文数字。正是从那天

起，品牌意识，产品质量意识在张铁山心里发

了芽。

从金星集团创业初期提出的“不让一瓶

不合格的产品出厂”的质量零缺陷管理理念，

到现在“标准规范，管理精湛，创新无限，品质

领先”的生产经营理念，工匠精神已经成为金

星人的信仰，深深扎根在每一个员工的心里，

潜移默化为精益求精的匠人意识，转化成“人

人关心产品质量，人人维护品牌形象”的自觉

行动。从源头选材、工序检测、成品输出直到

进入市场，乃至走上老百姓餐桌上的全过程，

每一个环节都成为金星集团关注的重点，原

料培育基地、设备供应商、技术合作机构、经

销网络等都已纳入到企业的质量控制系统。

无氧灌装、无菌酿造行业先进工艺技术，中国

食品行业最先进的装备，8 道关口、25 道防

线、50 多个质量控制点、近百道精密工序，组

成严密、高效的质量保障体系。

除去金星掌门人的身份，张铁山首先是

一名不折不扣的“匠人”。在他的领导下，质

量，已经变成金星上下一致的信仰。对于每一

粒原料：麦芽、酒花等，金星实行严格的“一票

否决制”，只用最好的;每一瓶啤酒出厂前，须

经历 1000 道关口的严格检验。生产线上的每

个工人师傅和技术人员，都是金星的“匠人”。

如今，金星啤酒集团依托全国博士后科

研工作站、中国食品发酵工业研究院等科技

平台打造出一支高精尖的啤酒“匠人”队伍，

酿酒大师 1名、酿酒师 8 名、评酒师 26 名、省

级酿酒师 28名、省级评酒师 34 名、酿酒技师

48 名。技术精湛的研发团队为金星开展“匠

心酿精品”工程提供了强力的人才保障。

张铁山告诉记者，专注做一件事情，不是

坚持那么简单。你需要追求，不断突破。因为

你越优秀，世界越苛刻。你唯一能做的，就是

钻研学习，持续创新，去创造别人认为不可能

的可能。

这一点，正是金星集团多年经营的愿景

所在，也是企业未来永续发展的动力源泉，更

是金星啤酒成功的密码。

创新，永葆金星品牌青春“飞扬”

随着燕京、青岛、雪花等国内啤酒巨头瞄

上河南市场后，河南啤酒业市场的竞争日趋

激烈。特别是以雪花为代表的巨头，强势来

袭，攻城略地，迅速收购了几家河南本土啤酒

企业。面对激烈的行业竞争，金星如何打好这

场“保卫战”，便成为外界最关心的问题。

在张铁山看来，做企业要想做出成绩，除

了一心一意地做主业，产品的品质和口碑更

加重要。一直以来，在张铁山掌管下的金星从

未停止过对品质的提升与创新。“做企业，不

搞好产品的品质与口碑是不行的。尤其是啤

酒作为快消品，行业整合与竞争非常激烈，金

星只有更加专注品质、专注品牌，才能与雪

花、青岛等啤酒巨头相抗衡，才能保留自己的

市场占有优势。”

用健康消费理念向进口啤酒发出挑战，

针对啤酒生产效率瓶颈，金星人努力创新突

破，寻找差异化营销卖点研发，金星自主创新

开发应用了新的高效低耗酿造工艺;《啤酒风

味物质图谱技术》把一杯啤酒“数字化”，用数

字指导生产，生产效率大幅提升;2015 年研制

推出“金星原浆啤酒”。

金星原浆啤酒是全程无菌状态下酿造出

来的啤酒发酵原液，与其他普通啤酒最大的

区别是 100%麦芽发酵，未经过滤处理最大限

度地保留了活性物质和营养成分，即发酵过

程中的活性酵母，同时也保持了啤酒最原始、

最新鲜的口感。酒体泡沫丰富，香气浓郁，口

味新鲜纯正，风味独特，是啤酒家族中名符其

实的超级液体面包。

相关数据显示，10 年前，金星啤酒整个

产品线高、中、低端产品的研发与销售中，中

高端产品不到 50%。在 5 年前，金星啤酒的中

高端产品的份额已经“悄悄”上升到了 70%。

而如今，随着金星啤酒产品结构调整的加速，

中高端产品在整个产品结构中的占比已经达

到了 85%。

记者在金星啤酒集团看到，一个个容量

200 余吨的发酵罐和清酒罐巍然挺立，一条

条自动化、机械化、信息化的生产线忙碌运

转，这些都是金星啤酒集团郑州生产公司现

代绿色生态酿酒工业园独有的风景，以郑州

生产公司为代表的金星啤酒生产基地，拥有

配套完善的动力车间、麦芽车间、制瓶车间，

20000 瓶———40000 瓶/小时的灌装生产线，

准国家技术中心级的科研攻关团队，智能机

器人等先进硬件装备的引进使用，使公司整

体产能大幅提升。这是金星啤酒集团大力实

施科技创新，全面迈向现代化科技酒企的生

动写照。由此，金星啤酒集团也在河南省走出

了一条由传统粗放式酿造生产向现代化标准

化精益化酿酒工业转变的成功路径，成为行

业典范。

变革，永久走在新时代最“前沿”

记者发现，从今年 7 月开始，金星啤酒强

势登陆央视财经频道《生财有道》栏目。

据了解，此次合作是继 CCTV1《星光大

道》、CCTV7《乡约》后，金星啤酒与中央电视

台的第三次携手，这不仅是金星啤酒向外界

传递企业经营理念与信仰，更是提醒着金星

人肩负的责任与使命。

“进军央视，是金星啤酒引领豫酒转型升

级新高度的重大举措，是金星啤酒在全国范

围内扩大影响力与提升品牌战略的需要，是

金星啤酒坚持打造金星原浆大单品的市场营

销需要。”张铁山说。

金星啤酒持续提升产品力，聚焦精酿化与

口感新鲜，以精酿生活、鲜爽口感、复古时尚

为主要产品理念，成功推出金星小麦啤、金星

新一代、金星纯生、金星原浆等备受欢迎的啤

酒，每一代啤酒，都形成了自己独特的品质工

艺价值体系、品牌文化影响力和市场消费群

体，构成了中国啤酒丰富珍贵的“品类价值谱

系”。

伴随着中国经济平稳增长新常态，质量、

效益、品牌在经济发展中的关键作用日益凸

显。金星啤酒集团依靠“品质筑基、文化注力、

创新驱动、卓越发展”的发展战略，在新常态

下走出了从“中国制造向中国创造”“ 中国速

度向中国质量”“ 中国产品向中国品牌”转

变的升级之路。

如今，金星已经启动了市场全国化战略，

在全国 16 家子公司基本实现原浆啤酒产销

一体化的保障下，大力度开发新疆、东北、河

北、安徽、湖北、江苏等空白市场。从独资发展

到谋求战略合作，张铁山告诉记者，金星正在

考虑资本运作，而且已经上报上市计划，今后

的梦想还是要发展壮大的，梦想还是要上市，

上市后通过融资渠道我们的发展会更快、更

好。

宋洞粮液嗨 80

酒度：42%vol
香型：浓香型

G·R官荣评分：85
年份指数：2
原浆指数：3
甜爽度：2.5
原料：水、高粱、小麦、玉米、

糯米、大米

生产厂家：河南省宋河酒业股份

有限公司

G·R 酒评：这款酒是比较有特点

的一款酒，它的浓香较为强烈，但同

时它的香气中又夹杂着浓烈的生嫩

青草气。口感上酒体比较向前，入口

前香重，但显生硬不知变通，回味略

显青涩，整体风格一般。

厚工坊型男必备

酒度：53%vol
香型：酱香型

G窑R官荣评分：75
年份指数：1
原浆指数：0
甜爽度：1.5
原料：水、高粱、小麦

生产厂家：贵州茅台镇厚工坊迎

宾酒业股份有限公司

G窑R酒评：这是一款稍显中庸的

酱香型白酒，香气虽然有酱香，但香

气偏淡，酒体却欠柔和，较单薄，好在

风格尚好。

地雷酒
（窖行天下）

酒度：52%vol)
香型：浓香型

G窑R 官荣评分：78
年份指数：1
原浆指数：1
甜爽度：1.5
原料：水、高粱、玉米、大米、糯米、

小麦

生产厂家：泸州市纳溪区窖行天

下酒类有限公司

G窑R酒评：此款酒从闻香来判断

酒体应该非常甜，而且有种腻感，口

感方面，前香过于暴躁，入口香气直

往鼻腔串，味中口感嫩香突出，有种

嚼青草的味道，估计是贮存时间较短

的原因，还有很大的提升空间。

张铁山：一生只为一杯好啤酒


