
10 月 16 日上午 9 点，贵州茅台（600519.
SH）在公司总部召开 2018 年第二次临时股东

大会。此次会议的议题是增加董事人选，被提

名新任董事为生于 1969 年的王焱。

今年 9 月，王焱从贵州盘江煤电集团有

限公司党委委员、纪委书记一职卸任，调任茅

台集团党委委员、副书记、董事。

任职茅台前，王焱在政府、企业获得了多

岗位、多层级的历练，职业经历十分丰富。

当天现场投票的 48 名股东及股东代表

均投出了赞成票，加上网络投票渠道，共有

261 名股东及股东代表参加议案表决。

统计结果显示，王焱以 99.91%的同意票

比例当选贵州茅台董事。

从高层到“后备役”
茅台管理层年龄结构全面优化

在 9 月 28 日召开的股份公司 2018 年第

一次临时股东大会上，茅台集团董事长、股份

公司董事长李保芳指出，茅台的高层管理团

队已经完成了新老交替，现在的整个团队平

均年龄约 50 岁，大部分正是年富力强、经验

丰富，而茅台的内部决策机制也在不断完善，

五大专业委员会发挥着积极作用。

一个月前，茅台集团进行了近年来最大规

模的人事调整，中层管理队伍整体呈现年轻

化趋势：9 月 20 日晚，茅台集团召开领导干部

职务调整集体谈话会，宣布调整及提拔干部

250 多人。

其中 72 名交流调整，180 名提拔使用，涉

及范围含机关后勤辅助、生产车间、子公司等

各个系统。

此次提拔人员中 80 后占到了 70%，集团

中层干部队伍呈现年轻化的趋势。

随着新董事的产生，贵州茅台高级管理

人员的平均年龄进一步得到优化，知识结构

及职业背景更为丰富多元，与中层管理队伍

的年轻化相配套，将为引领茅台走向千亿级、

具有国际竞争力的企业提供最为核心的人力

保障。

从供应紧到市场旺
再供不应求也不搞价格竞争

在现场交流提问环节，针对个人股东代

表有关茅台终端市场供不应求现象的提问，

李保芳说，茅台酒供不应求的现象，今后很长

一段时间将会持续。

“茅台酒的生产，受气候变化、粮食供应、

水资源状态，以及茅台镇本地特殊的地理、微

生物环境等综合因素限制，不可能无限扩

产。”李保芳说。

华创证券在本月发布的研报指出，贵州

茅台坚持聚焦酒类主业，“做足酒文章，扩

大酒天地”仍是未来重要战略，目前集团

900 亿收入中 95%是酒类主业，今后不会设

定酒类和非酒的比例目标，聚焦主业做到

极致。

据悉，贵州茅台计划投资不超过 83.84 亿

元投资建设 3 万吨酱香系列酒技改工程项

目，建设周期 3 年，建成后系列酒产能预计可

达 5 万吨，与茅台酒形成 1:1 生产能力。

渠道反馈系列酒前三季度已完成去年全

年销售额，全年销售额目标完成应无压力，系

列酒实行年份化定价及严禁搭售等均表明系

列酒结构升级趋势良好。

李保芳强调，茅台不主张搞价格竞争。茅

台还要对终端零售价格进行一定的管控，让

利给消费者。

此前，为应对下半年消费旺季的供需紧

张带来的终端价格压力，茅台在中秋节前对

市场加大了产品投放。

根据反馈的数据可知，目前茅台酒终端

市场价格相对比较平稳，个别爆出来的终端

高价，仅零星出现在高端酒店和高端商业场

所，并未影响整体价格稳定。

从竞争到竞合 在质量上下功夫
不在排挤别人上下功夫

近年来酱香型白酒不断发力，成为日渐分

化的白酒消费领域最大的亮点。除了饮用人群

不断增加，其保值属性也受到消费者追捧。

“酱香型白酒是最适合存放，也就是适合

养生的酒，因为酱香型白酒含有类别丰富的

微量成分，其微量成分之间的结合速度相对

缓慢，酒体平衡的时间较长，适饮年限相应较

长。”一位酱香型白酒的消费者这样说。

当前的白酒市场格局下，茅台如何更好

地领导酱香趋势，推动酱香市场向“大”发展？

李保芳介绍说，所谓“酱香”是一个产区

概念，生产酱香型白酒的区域，涵盖贵州仁怀

到四川古蔺的赤水河流域。近年来，国内白酒

市场发生了很大变化，其中有一个趋势就是

酱香型白酒的市场份额快速增长。在这个过

程中，茅台发挥的是板块领导作用，也见证了

酱香板块白酒同行的发展。

李保芳说，酱香型白酒不断拓展市场份

额的同时，特别是中小企业也面临着快速发

展期质量不够好、酒质不稳定、管理粗放、目

光短浅等问题。

未来茅台在其中发挥的作用，主要是要

倡导酱香型白酒生产企业在质量上下功夫，

提升管理水平和生产技能，这样才能提升酱

香的整体水平和市场竞争力。

在酱香型白酒的阵营中，发展最重要的因

素还是企业自身的努力，茅台也会在力所能

及的情况下给予同行以帮助。

“如果说，未来茅台能在行业引领上发挥作

用的话，我们提倡在质量上下功夫，不在排挤

别人上下功夫。”李保芳强调指出，“茅台既不

会封闭，也不会固步自封，更不会打击行业里

的中小企业和竞争者。”

从“茅台热”到“酱香热”
双轮驱动已成增长亮点

由“茅台热”带来的“酱香热”，给茅台系

列酒为代表的酱香型白酒产品，释放了茅台

酒供不应求带来的巨大溢出消费空间。

李保芳指出，茅台现在的布局，已经实现了

茅台酒和系列酒的双轮驱动布局。系列酒近

年来呈现的特征，是越来越具有稀缺性和紧

俏性，成为市场消费的新热点。未来，茅台还

会针对系列酒产品进行品牌整合，将优势品

牌升级成更有竞争力的大单品。

天风证券上个月的研报指出，消费升级

背景下，消费结构以大众需求为主，结构更加

良性。茅台酒的真实需求回归，叠加国企改革

推进的价格体系以及供需矛盾的解决，茅台

业绩有望持续亮眼。

据有关方面分析，2018 年，茅台自营收入

达 25.78亿元，同比增加超 5%，“云商”平台的

出货量也由原来的 30%提升至 40%，未来有

望加大放量力度。随着线上线下资源的进一

步优化，新的市场空间获得发掘。茅台的盈利

水平将更上一层楼。

最后，李保芳特别指出，贵州茅台的现有

分红比例不会减少。“分红应该维持在一个合

理的平衡度上，这样才会让股东获得丰厚回

报的同时，企业抗风险能力也得到保证。”

据茅台高层透露，茅台目前沉淀下来的

现金并不是趴在账上不动，而是通过主动管

理，实现了 4.5%以上的年化收益，已经超过现

在银行的大额存单和理财收益。根据 2017 年

公司年报，贵州茅台当年共产生了 28.44 亿元

的利息收益。

出席临时股东大会的有公司董事会当选

董事王焱，独立董事陆金海，监事会主席罗国

庆，监事张毅、仇国相，副总经理张家齐、何英

姿、万波、李明灿、王崇琳、钟正强，以及董事

会秘书樊宁屏。

渊本报记者 樊瑛 张建忠组稿冤
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茅台临时股东大会增加新董事
管理层年龄结构业已全面优化

“一路欢歌———许鸿飞雕塑世界巡展·

南京站”于 10 月 20 日在江苏省美术馆正式

开幕。本次展览由广东省文学艺术界联合

会、江苏省美术馆、广东省美术馆主办，王绍

强策展，徐惠泉学术主持，吴京蓬统筹。

本次展览共展出许鸿飞的“肥女”雕塑

111 件，其中大型作品 27 件，架上作品 84
件。出席开幕式的嘉宾阵容强大。中国书协

理事、广东省文学艺术联合会党组书记程

扬，江西省文学艺术联合会主席叶青，江苏

省文学艺术联合会党组成员、副主席、书记

处书记刘旭东等国内知名专家学者出席，共

同见证许鸿飞与他的“肥女”雕塑的艺术魅

力。

这是许鸿飞雕塑世界巡展的第 29 站，

此前许鸿飞已经在北京故宫、广东省美术

馆、浙江省美术馆、佛罗伦萨美第奇宫、巴黎

卢浮宫、伦敦市政厅前广场、柏林、悉尼、伊

斯坦布尔等地举办了个人雕塑展，引起了国

内外艺术界的极大关注。

本次展览将持续到 10 月 31 日。许鸿飞

的肥女人雕塑雅俗共赏，趣味十足，南京市

民能与肥女人雕塑进行亲密接触和互动。许

鸿飞为南京市民精心创作了贴合六朝古都

特色的作品，再加上以往巡游全球、备受称

赞的经典作品，这次展览既有“世界性”又有

“地方性”，是难得的艺术盛宴。

本次展览的学术主持、江苏省美术馆馆长徐

惠泉对展览充满了期待。徐惠泉认为，许鸿

飞游刃有余地行走于艺术与大众之间，他的

艺术是为平民而生。许鸿飞自己也说：“我追

求的是平民化的雕塑，而不是宏大叙事，我

希望这些诙谐的、幽默的雕塑，能够打破以

往城市雕塑与普通人之间的那种距离感、敬

畏感，每一件作品都能和老百姓互动。”

江苏省雕塑家协会秘书长、江苏省美术

家协会雕塑艺委会副主任、中国城市雕塑家

协会副秘书长尚荣认为，许鸿飞的“胖女”系

列作品找到了人们的共通心理，那就是快乐

与幽默。幽默的状态，使作品能够接地气并

具有娱乐性，表达出对当代性的另一种认

识。这也是他的作品能够广受国内外人群欢

迎的原因。尚荣在评价许鸿飞作品时说，原

来人可以这么欢乐，这么自信。这种率真，源

自东方文化中的诙谐、幽默，体现了对当下

生活、审美意趣的反思，给予受众一种愉悦

的观感！因此，不同的人文背景、不同的自然

环境下，许鸿飞先生雕塑作品的展示和呈

现，会衍生出不同层面、不同角度的文化碰

撞和当下思考。 渊吴京蓬冤

前言

金秋九月，江苏省美术馆迎来了许鸿飞先

生”一路欢歌”的“肥女”雕塑巡展，这个形象在

漫游澳大利亚、意大利、法国、英国、土耳其、奥

地利、美国和国内的多个城市后，现在来到了古

城南京，给这里的市民带来快乐。

“悲”“喜”是艺术创作和现实生活都绕不开

的两大主题，当下城市生活的压力常常让个体

产生不稳定与焦虑情绪，如何平衡“悲”与“喜”

不偏向极端，如何取自身与外在世界的平衡，这

是中国传统哲学的思考范畴，也是刻入我们骨

髓的中国文化精神———“和合”。“和合”意为祥

和、融合、圆融，而“和谐”是“和合”的理想实现，

也是人类古往今来孜孜以求的自然、社会、人

际、身心、文明中诸多元素之间的理想关系状

态。

和合是天、地、人的生生不息，雕塑艺术家

许鸿飞的“肥女”形象正是这样一个“和合”的理

想化身，她有着一副负累的身体，却随时生龙活

虎，怡然自得，以一个拥有强大生命力的女性形

象融合着天地，作为主体使世界具有无限的生

气，赋予天地万物意义和价值。她坦诚相待、率

性而为，带有强烈的喜剧色彩，是艺术家徒手创

作的一个艺术形象，更是艺术家真挚的情感表

达。

自 20 世纪初西学引进，雕塑推崇形体结

构，许鸿飞也经过系统的西式造型艺术的训练，

但他对中西不同的塑形方式和审美做了融合，

更自觉地站在东方文化的角度进行雕塑探索。

在“肥女”的不同造型上，或腾起、奔跑，或恣意

缱绻中寻找力的相较与平衡，通过线条的开合、

起伏呈现出圆融之感，这一点来源于中国传统

造像，如敦煌莫高窟、云冈石窟等佛造像的文化

滋养。

许鸿飞游刃有余地行走于艺术与大众之

间，他的艺术是为平民而生，正如许鸿飞自己所

说：“我追求的是平民化的雕塑，而不是宏大叙

事，我希望这些诙谐的、幽默的雕塑，能够打破

以往城市雕塑与普通人之间的那种距离感、敬

畏感，每一件作品都能和老百姓互动。”每次巡

展最令他兴奋的也正是“肥女”在不同文化情境

里收获到的不同反应。最后，希望我们的观众在

看完此次展览后，每每想起“肥女”都能会心一

笑。

是为序。

江苏省美术馆馆长 徐惠泉

2018年 10月

上汽红岩
中置轴多功能列车
亮相上海商用车展

10 月 15 日-17 日，第十二届中国汽车

商品交易会商用车展（以下简称“上海商用

车展”），在上海国家会展中心隆重举行。作

为亚洲极具影响力的商用车展，本次上海商

用车展汇聚了全球商用车行业最前沿的科

技创新成果，吸引了来自国内外众多知名厂

商热情参与。上汽依维柯红岩商用车有限公

司（以下简称“上汽红岩”），作为国内商用车

领域创新研发的突出代表，也带来其最新成

果———中置轴多功能列车。

上汽红岩作为国内最早的重卡合资企业，

凭借与 IVECO的合资优势，更早洞悉了中置

轴车型在国内的发展前景，早在 2016年就已

有中置轴轿运车亮相。去年 5月，新规正式颁

布还未满月，红岩中置轴轿运车就已经先人一

步上路投入实际运营，成为国内首款正式上路

的中置轴轿运车；紧接着，红岩的国内首款中

置轴货运列车，也成功牵手国内快递运输巨头

投入运营。可以说，上汽红岩率先开发的中置

轴车型，开启了我国高效运输的全新时代。

在同步欧洲 IVECO 成熟、稳定的中置轴

轿运车和中置轴货运列车基础上，上汽红岩

继续深入创新研发。据了解，此次亮相展会

的中置轴多功能列车，就是上汽红岩应客户

安吉物流的要求，在符合国家法规的基础

上，设计的新型中置轴车型。

安吉物流是国内整车与零部件物流运输

企业巨头，一直重视返程空载问题。据了解，

当运输货车将零部件运输到整车厂之后，返

程时无货，只能去物流中心配货，大大地耽

误了返程时间。此次亮相的上汽红岩中置轴

多功能列车是基于 C2B 模式，将前半部分中

置轴货运列车、后半部分中置轴轿运车结合

设计而成的新车型。

该车型是上汽红岩了解安吉物流实际

需求并为安吉物流深度定制的成果，对于充

分利用中置轴车型运输能力，最大程度提升

运输效率、降低运输成本具有突出意义。整

车长接近 20 米，达到了法规规定范围内的

最大尺寸。货箱长度近 7 米，可轻松容纳一

台商品车，采用飞翼开门设计，侧面和后面

可同时打开，带来更高的装卸效率，同时，箱

体开度大，也使得大件物品的装卸更为方

便，尤其适合汽车零部件的运输；后半部分

的轿运车挂车，最少可装载 4 台商品车。

在应用这款中置轴多功能列车之后，返

程时可以运输整车，极大的降低了空载率，

提升了物流效率。

上汽红岩作为国内中置轴车型的创领者，

其中置轴轿运车和中置轴货运列车凭借同步

欧洲的成熟品质，以及经历国内市场最长时间

运营考验的性能实力，已受到用户的广泛青

睐。 渊杨建冤

“一路欢歌”许鸿飞雕塑世界巡展来到南京

荫 10 月 16 日上午 9 点，贵州茅台（600519.SH）在公司总部召开 2018 年第二次临时股东大会

荫王焱当选贵州茅台董事 荫茅台集团党委书记、董事长、总经理李保芳（前排右六）与部分股东合影留念

荫许鸿飞与雕塑作品《鸭轴好戏》 荫 别开生面的展览，开心的观众们纷纷留影

荫展览海报

热点 Economy


