
淤“国缘水晶 V 系上市发布”启动式

于吴建峰先生解析清雅酱香国缘 V9
盂国缘水晶 V 系产品展示

榆今世缘入选新华社“民族品牌工程”发布

虞国缘水晶 V 系战略委员会成立

愚国缘跨界高端联盟签约仪式

舆全球预售 1 瓶国缘 V9
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4 【献礼改革开放 40 周年】

在白酒行业，高端品牌是极其稀缺的战

略资源，只有极少数企业具备打造高端品牌

的实力。8 月 19 日上午，今世缘酒业在六朝

古都南京，钟山风景区东郊国宾馆举办“礼

敬大成者———国缘水晶 V 系上市发布会”，

面向市场推出国缘水晶 V 系列，以“更舒适

的高端白酒”锁定千元价格带，继续发力高

端和超高端白酒市场的雄心已经显露。经过

精心谋划，国缘“新名酒战略”落下重重的

一笔，可以说给千万经销商和客户带来了很

大的惊喜。

今世缘酒业董事长、党委书记、总经理周

素明在发布会的致辞中指出，随着人民生活

显著提高，消费水平持续升级，消费者从“喝

到酒”向“喝好酒”转变，向“喝品牌好酒”转

变，并最终向“喝有文化内涵的品牌好酒”转

变，“舒适酒度，更高品质”已成为白酒的未来

趋势。国缘水晶 V 系以“更舒适的高端白酒”

为定位诉求，对国缘产品“高端中度白酒”的

品质特性进一步提炼诠释。

大师领衔 200 位科研人员潜心
研发数十载之酿

8 月 19日 9 点零 9 分，在政商各界精英，

行业协会领导，媒体记者及江苏今世缘酒业

股份有限公司厂商代表在内的 400 余人见证

下，国缘 V 系身披“水晶”新衣闪亮登场。

作为今世缘新时代战略新品，发布会展

示了国缘水晶 V 系 V3、V6、V9 三款产品，其

中 V3 和 V6 为幽雅醇厚型白酒（创新浓香），

V9 为清雅酱香型白酒，这也是今世缘酒业，

乃至整个苏酒首次推出酱香型白酒。

据悉，国缘水晶 V 系是由中国首席白酒

品酒师，中国白酒专家组成员，今世缘酒业副

董事长、副总经理、总工程师吴建峰博士领

衔，8 位国家级白酒评委、20 多位省级白酒评

委、200 位科研人员，潜心研发数十载，臻选三

百年以上老窖池，在传统“老五甑”古法酿造

技艺的基础上大胆革新，采用清蒸续楂、青石

窖发酵和“四高一长”工艺，即高温制曲、高温

堆积、高温发酵、高温溜酒和长期储存。经过

反复品评、层层把关，形成国缘特有的“低而

不淡，幽雅醇厚”的独特风格。

国缘水晶 V 系新品还有很多“特别之

处”：外观上，以中国龙的元素充分体现国缘

端庄、典雅的产品形象。瓶身为水晶玻璃制

造，在瓶底以切割的钻石面折射出酒体的晶

莹剔透之感，外包装风格典雅精致，更加符合

现代新中产高端人士的审美喜好。品牌定位

上，在国缘品牌“中国高端中度白酒”战略定

位统领下, 国缘水晶 V 系定位于国缘品牌的

高端序列，以“更舒适的高端白酒”为定位诉

求，对国缘产品“高端中度白酒”的品质特性

进一步提炼诠释，转化成高端目标消费群体

能够感知的价值认知，并区隔于其他传统的

高端高度品牌产品，顺应引领现代高端精英

人士健康化、轻松化的饮酒需求。产品价格

上，国缘水晶 V 系产品在定位于次高端价格

带的老开系产品基础上，进入千元高端、超高

端价格带，继续引领江苏高端白酒消费潮流。

现有的红瓶 V 系产品仍将继续保留，以缘文

化喜庆特色，作为高端婚喜庆消费市场的有

力补充。

业内人士表示，如果一个品牌价格高于

五粮液及国窖 1573，一定要有理由，否则难以

站得住。今世缘打造价格破千的高端国缘水

晶 V 系，对标高端名酒，底气自然不仅仅是来

自上述“特别之处”。

战略升级再举江苏高端白酒大
旗的扛鼎之作

今世缘酒业地处淮河名酒产区的江苏涟

水高沟镇。早在 2004 年，他们重拳出击，推出

高端品牌国缘，终结了江苏没有高端白酒的

历史，开启了高端苏酒新纪元，奠定了高端苏

酒品牌的行业地位。

从诞生之日起，国缘向中国高端白酒阵

营进军的步伐从未懈怠。2009 年，献礼新中

国成立 60 周年，更高端白酒国缘 V6 靓丽登

场；2011 年，致敬建党 90 周年，超高端白

酒国缘 V9 荣耀上市；今年是 2018 年，正值

改革开放 40 周年之际，全新升级版国缘水

晶 V 系破茧而出，惊艳问世。从国缘四开到

国缘水晶 V 系，一直创造着中国高端中度白

酒的传奇。

周素明在发布会上表示，2018 年上半年，

今世缘实现营业收入 23.62 亿元，同比增长

30.81%；实现归属于上市公司股东净利润

8.56 亿元，同比增长 31.56%。其中，国缘系列

产品在江苏全省实现了全覆盖、部分区域实

现了高占有，实现营业收入 15.38 亿元，同比

增长 39.1%，占到营业收入的 65.7%，且增速

最快，成为企业效益的主要贡献者，极大地带

动了今世缘酒业的健康、快速、可持续发展，

被行业专家誉为“中国次高端白酒增长极创

造者”。

为迎合新时代中产阶层轻松化、健康化

的饮酒需求，周素明在 2018 年年初的今世缘

发展大会上发布了“国缘新战略”：配合全国

化拓展的需要，国缘品牌战略定位从“江苏高

端白酒创导品牌”顺势升格为“中国高端中度

白酒”，以迎合新时代新中产阶层轻松化、健

康化的饮酒需求，并引导形成消费时尚。同时

实施全国化战略，全面构建“品牌+渠道”双驱

动营销体系：

区域上，在精耕省内市场的同时，坚持省

外重点突破，梯次开发，并伴随国家“一带一

路”战略，积极探索国际化；

产品上，在聚焦打造四开国缘这一形象

战略大单品的基础上，顺势而为，重点打造国

缘水晶 V 系战略新品；

品牌传播上，重点借势央视这一国家主

流传播平台的高度及权威，并坚持“与大事结

缘，同成功相伴，为英雄干杯”的传播策略，积

极参与、策划符合品牌定位及目标顾客群体

的各类圈层活动；

渠道上，把开设今世缘·国缘专卖店作为

关键路径。

据与会行业专家分析，国缘水晶 V 系上

市，是今世缘酒业在以竞争为导向，以品牌可

持续发展为宗旨，坚持对标发展的战略再升

级；是今世缘酒业在国缘品牌全国化、高端化

战略上的重大部署；是国缘产品再举江苏高

端白酒大旗的扛鼎之作。

国缘打造“中国新名酒”推进践
行企业使命之举

在这次发布会上，还发布了今世缘入选

新华社“民族品牌工程”的重要信息，国缘品

牌有幸成为首批入选的二十几个品牌之一，

足以表明企业已经发展到一个崭新的高度。

站在新的高度企业要怎么发展？进入

2018 年，今世缘酒业即组织开展了思想解放

大讨论，在解放思想中明确新目标、展示新作

为，提出“奋斗后三年，实现翻一番”和打造引

领“中国新名酒”的口号，紧扣社会主要矛盾，

谋划开创酒缘大业，为今世缘高质量、跨越式

发展奠定坚实基础。

新的酒业形势和发展态势，特别是消费

升级带来消费者心理需求的变化表明，中国

需要新名酒。从大国崛起来说，白酒是中国

5000 年历史文化最好的传承和价值表达方式

之一，伴随着中国重新崛起走向世界舞台中

央，新名酒将成为最能代表和传播中国形象

的消费品类之一走向全球化。而集品牌差异

化、酒体中度化、价格亲民化、生产智能化、企

业规模化为一体的国缘，显然更具备成为新

时代中国新名酒的潜力和实力。国缘水晶 V
的上市推广，无疑为国缘新名酒战略落下了

重重的一笔。

为更好促进国缘水晶 V 新品上市推广，

发布会活动现场还成立了国缘水晶 V 系战略

委员会，并举行跨界高端联盟签约仪式。今世

缘酒业邀请了江苏省各行业代表倡导成立国

缘跨界高端联盟，旨在相互引流，意图实现高

端消费市场融合、资源共享，在推广、资源、口

碑、圈层这四个营销维度上实现共赢，为国缘

水晶 V 系铺开道路。

同时，针对上市首发推出的前 19 瓶国缘

水晶 V系纪念产品，由吴建峰博士亲笔签名，

进行编号拍卖,加上经销商现场认购的 200 箱

首发珍藏版 V6 共计 100 万元款项全部捐赠

给江苏省扶贫基金会，用于江苏扶贫事业，实

践了今世缘人“酿美酒，结善缘”的企业使命。

周素明表示，今世缘以缘文化为旗帜，将继续

在高度、宽度、广度、温度上下功夫，让更多的

人认同缘文化。

国缘“新名酒战略”落下重重的一笔
水晶 V 系让您畅饮“更舒适的高端白酒”

■ 本报记者 何沙洲

●周素明表示：今世缘以缘文化为旗帜，将继续在高度、宽度、广度、温度上下功夫，让更多的人认同缘文化。
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