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松茸是一种生长在寒温带海拔 3500 米

以上林地的菌根真菌，以其独特的醇香、丰

富的营养和显著的药用价值被称为“菌中之

王”，又因产地稀少且不可人工培植成为我

国二级濒危保护物种。

甘孜气候独特、生态良好，多县（市）出产

松茸，“中国松茸之乡”雅江更是闻名遐迩。

随着市场需求不断扩大，松茸已成为不少人

谋生、致富的依托，与松茸相关的产业链快

速延伸，采集、买卖、运输每一个环节都有利

可图且蕴含讲究。如今，一朵松茸只需 72 小

时就可从雪域高原“闪现”到海外餐桌。

抢———翻山入林寻珍宝

8 月正值盛产松茸的时节，是雅江群众

收获的时节。每年 8 月，该县时间自由、体力

充足的人都会加入“采松茸大军”，有的村子

甚至除了老人、小孩，全体进山，一待就是大

半个月。

雅江县八角楼乡卡仁布村村民四郎仁

青的夏天几乎都是在森林里度过的。8 月 4
日上午 9 点，记者在基俄山山腰见到四郎仁

青时，他已经在林中穿梭了 4 个多小时，背

篓里装有大约 3 公斤的松茸。

四郎仁青告诉记者，采松茸关键就是一

个“抢”字。

首先是抢季节。每年 7 月下旬到 9 月上

旬，是雅江松茸出土的时段。对于不少人而

言，错过这个时机就可能要受穷一年。所以

每年这个时节，大家都会放下所有事务、发

动所有能上山的劳动力去采松茸。

然后是抢时间。松茸生长期极短，错过

了最佳采摘时间，就会品质下降甚至彻底腐

坏，所以采摘松茸的每一天都是“黄金时

光”，分秒必争。如果采摘地离居住地较近，

大家会选择早出晚归，清晨四五点打着电筒

进山，晚上回到住处；如果采摘地离居住地

较远，大家会选择移居山中。为了节约时间，

“采茸人”大都以干粮为食品，糌粑和山泉是

标配食物。

“采松茸很辛苦，必须起早贪黑、风餐露

宿，还要在林中埋头搜寻，松茸价格高也有

原因！”给记者“科普”完，四郎仁青拍拍身上

的泥土补充道。

算———利润之旁有风险

当天下午，记者随四郎仁青一起下山

“出货”，为了增加收入，他没将松茸卖给等

在山脚收货的“头道贩子”，而是径直赶到了

位于雅江县城东城街的松茸市场。

“你买到多少，今天的货怎么样？”“松茸

多少钱一斤？是不是新鲜的？”“你要哪一种，

买多少？”“哪里可以邮寄？”……刚进市场，

四郎仁青就被嘈杂的人声所包围。放眼望

去，这条两百米长的街道上挤满了买菌人、

卖菌人，他们有的在讨价还价，有的在细心

筛选，有的搬运货物；街道右侧，一个个堆成

小山的松茸摊点被围得水泄不通，街道左

侧，一个个周转松茸的铺面更是人气爆棚

……。晚上七点的东城街已成了繁华的松茸

交易市场。

阿初经营松茸生意将近十年。面对采

访，他骄傲地说道，“这段时间，每天从我手

中过的松茸都有两三百公斤！”被问到利润

如何时，阿初扳着手指计算一番后说，“一般

情况，忙完两个月还是有十几万利润；运气

不好的话，就赚不了多少，还可能亏本！”

“怎么会亏本呢？”面对记者的疑问，阿

初点上一支烟拉开了话匣子。“我们收货是

打捆收购，每公斤 18 元左右，拿回来再按 10
至 45 元每公斤的价格分类出售，一批货要

是次等品太多就要亏本。收回来的松茸在手

里压久了，成色会下降，还要烂掉一部分，这

就是直接损失。另外，我的货大多销往内地

或沿海，寄运过程中出现的损失也要自己承

担。”阿初的说法得到了另外几名松茸中间

商的印证，做了 20 多年松茸生意的刘长科

告诉记者，7 月 22 日他在运送一批松茸时遇

上意外，损失了一万多元。

因为利润与风险并存，做松茸生意必须

精打细算，确保利润最大、损失最小。因入手

价和出售价都要随行就市，中间商会在细化

产品分级上下功夫，一筐松茸可被分为“童

茸”“小子弹”“大头菇”“一级货”“二级货”

“开花菇”“渣货”等不同等级。将松茸加工为

干片或转手给二道贩子也是中间商在必要

时候减少损失的办法。

快———多种运输齐上阵

记者走访发现，雅江松茸一般销往近处

的成都、重庆，远处的北京、上海，而在韩国、

日本也有着巨大的市场。

松茸价格高昂且最佳保鲜期只有 72 小

时，所以对运输的安全性和快捷性有着严格

的流程。记者调查中发现，雅江松茸流入最

终消费者手中的方式主要有三种，一是由入

州游客随行带回家中。二是利用客运班车或

其他顺风车运输到成都、重庆等较近的市

场。三是松茸快速抵达沿海或国外，最常用

的方式就是速递。

去年 7 月，雅江县政府将“雅江松茸”

地理商标正式授权给顺丰优选；同时，由

雅江县政府推荐的雅江松茸品牌“觅味”

正式与顺丰优选达成合作，至此顺丰速递

正式成为雅江鲜松茸“飞”向远距离市场

的“翅膀”。

顺丰入驻延长了雅江松茸的市场半径，

雅江松茸走红也带火了顺丰在雅江甚至甘

孜的业务。今年，顺丰速递在东城街松茸市

场附近增设了一个揽件点以提高寄运松茸

的服务质量。揽件点工作人员张伟告诉记

者，仅通过这个点每天发走的松茸就有几百

件，北上广和江浙一带是主要的目的地，运

往日本、韩国、新加坡的也不少。一般情况下

48 小时就能到，但是我们对客服的承诺是

“不会超过 72 小时”，同时，我们都采用冷链

运输，能最大限度为松茸保鲜。

顺丰的松茸速递业务也带活了不少配

套业务。多吉就靠生产销售寄运松茸需要的

冰袋实现了创业致富，张大娘专门替人精心

打包待寄松茸，每天有一百多元的收入。因

为松茸可以通过顺丰速递而飞速发展的还

有“临时微商”。自松茸上市以来，大三学生

志玛就当起了“临时微商”，交谈中，志玛向

记者展示了一名韩国顾客通过微信发来的

图文信息；该信息显示，在志玛发货后的 72
小时左右，顾客和家人已在享用美味的松茸

了，并在为雅江松茸品质和志玛的服务“点

赞”。

四郎仁青在市场上很快就卖掉了当天

采摘的松茸，要不了多久这些山珍将摆上周

边城市或海外居民的餐桌上，让大家共同享

受来自甘孜的美味。

渊谢臣仁 刘小兵 包小玉冤

8 月 16日，第十六届中国国际软件合作

洽谈会(Chinasoft2018,以下简称软洽会)在蓉

举行。作为成都市重点打造的软件服务业高

端交流平台，当天现场共吸引 12 个重点项

目集中签约，涉及投资金额超过 180 亿元。

据悉，软洽会期间将同期举办“国际数据集

团(IDG)2018(第三届)数字世界博览会”(以下

简称数博会)，聚焦软件服务“新技术、新模

式、新业态、新产业”，分享全球发展趋势热

点，寻求合作共赢、发掘新动能。

本次软洽会以“新时代新理念·新软件

新动能”为主题，分别设置开幕式、精品会

议、专题研讨、参观考察等 4 个板块共 12
项活动，将着力聚焦成都在新时期开展中

国软件名城深化建设的各项产业发展措

施与亮点，重点关注区块链、智能经济发

展、新时代成都软件生态、工业 APP、互联

网格局、虚拟现实、5G 发展趋势、跨界人工

智能等热点。

值得一提的是，在主论坛上包括中创为

(北京)投资有限公司“中创为量子通信和信

息安全产业园”、九次方大数据信息集团“九

次方数字星河”等 12 个重大项目集中落户

成都，总投资达 180多亿元。其中，中创为量

子通信和信息安全产业园为此次集中签约

投资金额最大项目，总投资 50 亿元，将在成

都建设中创为量子西南地区总部，量子通信

研发、生产和维保基地，西南地区人才培训

与教育基地和信息安全产业园等。

作为中西部地区唯一的中国软件名城，

近年来成都软件产业发展快速。数据显示，

2017 年全市软件服务业总规模达 3544.5 亿

元，实现软件业务收入 2665 亿元。其中，软

件业务收入占中西部地区的 30.4%，占西部

地区的 44.3%，占全省的 95.83%，软件业务

收入同比增长 13.2%，居全国副省级城市前

列。投资方面，截至今 7 月底，成都市软件服

务业共签约 22 个重大项目，总投资金额达

312.5 亿元。

根据成都软件产业发展规划，下一步成

都将重点推进 IC 设计与测试、基础软件、工

业软件等，形成七大产业集群发展，重点实

施信息基础设施建设、软件人才、软件标准

化、运用示范四大工程。同时围绕构建现代

产业体系，将重点聚焦集成电路、新型显示、

信息安全、软件服务等领域。按计划，到 2020
年，成都电子信息产业将形成万亿级产业集

群。 渊陈碧红 蒋君芳冤

伊川法院柔情执法
被执行人真诚感谢

“虽然你们离了婚，但你与孩子的血缘关系

不会断，亲情无法割开，作为母亲要为孩子负

责。”河南伊川法院执行法官刘要辉对被执行人

吴某耐心劝说。

这是一起抚养费纠纷案件。2014年元月，吴

某（女方）与赵某（男方）结婚，并于 2015年生一男

孩。孩子出生后，双方经常因琐事争吵不断，发生

矛盾。2017年，吴某以感情破裂为由向伊川法院

申请离婚，法院审理查明后，判决吴某与赵某解除

婚姻关系，儿子由赵某抚养，吴某每月承担 500元

抚养费至孩子满十八周岁。后因吴某一直未支付

抚养费用，赵某向法院申请强制执行。

执行法官刘要辉接到案件后，依法向被执行

人吴某送达执行通知书、报告财产令等执行法律

文书，但吴某在外地打工，且一直以生活困难为由

拒绝支付抚养费。按照法定程序，刘法官依法将其

列入失信人黑名单。因吴某在外地打工，在走访过

程中，刘法官给吴某的父母仔细讲解了拒不执行

的严重法律后果，让其劝女儿做遵纪守法公民。

吴某父母看到广场上不停播放的大头贴，

以及周围邻居的指指点点，便拨通了女儿吴某

的电话。

吴某回来后，主动找到刘法官，但还是哭诉

说“孩子是赵家人，姓赵，他不应该养孩子嘛，孩

子那么小，一月能花多少钱”。刘法官先是安慰

吴某的情绪，然后从情、理、法的角度积极引导

吴某换位思考，不能因为大人之间的矛盾影响

孩子，孩子是无辜的。

经刘法官耐心劝解，联想到广场上大头贴

的不良影响以及孩子可爱的笑脸，吴某决定为

了孩子的健康成长，不再计较以前的感情纠葛，

顺利履行了抚养费。

案件顺利执结后，吴某再次给刘法官打电

话表示感谢：“我只考虑大人之间的矛盾，忽视

了孩子的感受，孩子是无辜的，我不能因为大人

的错误惩罚孩子，谢谢！”吴某还对刘法官保证，

以后会站在孩子的角度考虑问题，绝不再拖欠

抚养费。 (罗文迪 本报记者 罗红耀)

多家企业将扩大
杂粕进口
应对自美大豆进口减少

自 7 月 6 日中美双方相互加征关税以来，

我国企业从美国采购大豆规模大幅下降，如何

保障大豆后期稳定供应成为行业关注重点。日

前，记者走访了相关行业人士，发现多数企业已

做好充分准备，主动应对美国大豆进口减少造

成的供应缺口。

现阶段大豆加工企业原料充足

记者走访加工企业了解到，受今年 3 月至

4 月国内豆粕价格上涨、加工利润提升影响，我

国企业采购南美大豆积极性非常高，5 月至 8
月大豆运抵我国港口总量逾 3600 万吨。受猪价

下跌影响，今年 5 月以来国内豆粕每月需求低

于预期超过 40 万吨，预计到 9 月底全国进口大

豆库存较去年同期增加 300 万吨。此外，企业已

采购 9 月至 10 月装船的南美大豆，预计将于

11 月陆续到达。据预测，国内大豆加工企业在

2019 年1 月前原料仍较为充足。

杂粕可以替代豆粕用于饲料生产

据中国饲料工业信息网市场信息部主任王

长梅介绍，豆粕作为大豆压榨后副产品，是我国畜

禽饲养的主要蛋白饲料。但畜禽蛋白饲料，除豆粕

外，还有菜籽粕、葵花籽粕、花生粕、棉籽粕和棕榈

仁粕等杂粕。这些杂粕也有较高的饲用价值，例如

花生粕粗蛋白含量比豆粕高，棉籽粕与豆粕接近，

菜籽粕、葵籽粕等粗蛋白含量相当于豆粕的 80%
左右。随着饲料配方技术不断发展，这些杂粕替代

豆粕用于饲料原料的技术日益完善。

企业已将杂粕进口列入采购计划

中粮集团油脂主料采购负责人赵长江表示，

如果中美经贸摩擦持续，我国可能会在 2018年底

到 2019年初出现蛋白（大豆）缺口 400万吨左右。

为弥补这一缺口，中粮集团已对印度、加拿大、乌

克兰等国的菜粕、棉粕、葵花籽粕等进行询价，计

划加大杂粕的国际市场采购力度。中垦国邦（天

津）有限公司运营部副总经理刘悦书介绍，目前

12月到货的加拿大新季菜籽粕报价为每吨 2300
元左右，较郑州商品交易所 2019年 1月合约价每

吨低 150元左右，可以作为国内饲料加工企业加

大采购的一种选择。 渊刘慧冤

购买生鲜，是时下流行的消费选择。如

何“保鲜”，则是令人头疼的事情。瞄准这个

痛点，今年以来我国的冷链物流产业迅速发

展。大笔资本涌入，布局从冷链仓库、干线运

输到城市末端配送的各个环节，为消费升级

和生鲜电商提供“保鲜”方案。

今年 6 月底，上海市民周源收到朋友从

浙江寄来的一箱杨梅。刚打开纸箱，就闻到

一股浓浓的酒味。原来，因为天气炎热，加上

快递途中有所延误，纸箱里的冰全化了，杨

梅也都坏了，最后只好扔掉。

像周源这样的遭遇并不鲜见。中国食品

工业协会的一份报告显示，由于冷链系统不

完善，我国每年损耗约 1200 万吨水果和 1.3
亿吨蔬菜，数量十分惊人。

“冷链物流最大的挑战之一就是行业小散

乱。年收入在 5000万元以上的，就能进入冷链

百强，行业尚未形成头部效应，大公司的带动

作用没有充分体现。”专注于冷链供应链建设

的宇培供应链集团高级副总裁姚继胤说。

行业小散乱带来了一系列问题：如很多

冷链仓库都是单一温区，无法提供常温、冷

藏、冷冻多元模式，不能帮助客户有效降低

物流成本。冷藏车辆不够规范，部分车辆存

在二手冷藏柜非法改装等问题，存在一定的

食品安全隐患。

北京物资学院物流学院副院长王晓平

表示，随着消费升级，消费者对食材的新鲜

度要求越来越高。新零售群雄逐鹿，生鲜产

品成为不少电商布局的重点。这些市场需求

的变化带动冷链物流进入快速发展期。姚继

胤也表示，从 2017 年下半年开始，感觉企业

被市场推着走，冷链业务供不应求。

在市场和资本的双重推动下，行业格局

逐渐生变：

一是部分零售企业和生产商自建冷链

业务。如以生鲜电商起家的易果集团就成立

冷链物流平台安鲜达。生产肉制品的双汇也

成立自己的物流公司，打造从生产到消费的

全程冷链。

二是快递物流企业纷纷开辟冷链战场。

申通快递去年设立申雪供应链管理有限公

司，提供冷藏、冷冻仓储和冷链当日配、次日

配等供应链服务。顺丰控股近日宣布和美国

冷链物流公司夏晖成立合资企业，后者是麦

当劳的主要物流服务商。

值得一提的是，快递公司发力冷链物

流，对快递“向下”服务农村市场、带动农民

增收有重要意义。如申雪公司就在安徽砀山

县投资建设大型冷链仓储物流项目，帮助砀

山生产的水果缩短“从田间到餐桌”的距离。

三是第三方冷链企业迎来爆发期。近

日，宇培供应链宣布与美团新零售业务“小

象生鲜”开展深度合作。目前，宇培在全国运

营冷链园区 22 个，

总面积达 45 万平方

米。考虑到我国生鲜

产品进口的增加，宇

培计划到 2021 年底

在全球建成 58 个冷

链园区。

“由于全程冷链

的需要，冷链供应链

涉及大量的资源整

合，复杂性较高，这给

专业的第三方企业

提供了巨大的市场空

间。”姚继胤说。

根据相关机构

统计，目前我国的冷

链物流市场年复合

增速超过 20%，预

计到 2020 年底将达到约 4700 亿元的规模。

中国物流与采购联合会秘书长崔忠付说，我

国一方面要强化冷链基础设施的建设，另一

方面要逐步建立冷链物流标准体系。特别是

在食品冷链物流方面，形成行业准入门槛，

提升行业运作水平。 渊何欣荣冤

72 小时，从雪域高原到海外餐桌
———四川甘孜州雅江松茸的奇幻旅程

生鲜食材消费升级 中国冷链物流产业“热”起来

第十六届软洽会在蓉开幕
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