
戏画闲言

■ 袁孝冲 时评人

35 岁以下或是 45 岁以下，是大家在招

聘和招考信息上时常看到的一条年龄要求，

无论是公务员报考、干部提拔、企事业单位招

聘，大都有年龄上的限制，往往把大龄人员拒

之门外，成了他们就业路上的“拦路虎”、绊

脚石，甚至有人在叫呼“我们将如何生存？”

为什么会有这种状况？概括起来不外乎三

种原因：一、用人单位沿用了年龄段界定的传

统观念，以“人们普遍用 35 岁来衡量人是否

年轻”的这种思维定式，“一刀切”地认定 35 岁

以下就是年轻人，45 岁就是半老头；二、盲目沿

袭成规，“你云我云”，照搬前人设置的岗位年

龄，根本不对招聘的岗位进行年龄适度性分析

和价值测评，而“随大流设限了岗位年龄”；三、

用人单位利己的偏颇理念，他们认为 35 岁以

上或是 45 岁以上的员工在体力、精力、知识结

构等方面与“年轻人”存在一定的差距，会导致

用人成本增加、管理难度增大，而没有辩证地

看待各个年龄段的“优劣点”，忽略了“用其所

长、避其所短”的用人之道。

“甘罗十二为丞相，太公八十遇文王”。其

实，“选用人才”对其日后创造的业绩大小与

年龄并无多大关系，主要是看求职者的就业

能力（同时也包括体力）和品德是否符合招用

要求，如何让其在工作岗位上充分发挥能力，

除此之外，都是次要的。我国禁用童工，主要

是出自儿童权益保护，而并非歧视儿童。但用

人单位以限龄招人，笔者倒认为有“年龄歧

视”之嫌。年龄限制实际上是一种妨碍社会效

率和就业公平的主观偏见，不仅影响人力资

源市场的健康发展，更是侵害了求职者的平

等权、劳动权和生存权。然而，求职者要保护

这些权益却不知所措，因为目前我国还缺乏

在禁止年龄歧视方面的法律法规。即使有人

上了法庭，也以败诉而告终。

说到有关禁止年龄歧视的立法，在国际

上早有先例。美国 1967 年就禁止招聘年龄歧

视，俄罗斯的居民就业法明文禁止雇主在招

聘启事中列出的年龄限制，英国甚至禁止有

年龄暗示的字眼，德国在 2010 年就颁布实施

禁止年龄歧视法，还鼓励老年人“半负荷就

业”……

而我国，尤其是在人口老龄化、延长退休

年龄的大背景下，更应立法消除“年龄歧视”，

净化人力资源市场公平竞争的就业环境，让

男女老少都有平等的就业机会，不再受就业

年龄歧视，真正做到“选人不拘一格，用人各

尽其能。”从而提高社会总福利水平，维护社

会和谐稳定。
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■ 邓海建 媒体人

参考国际惯例，我国虹鳟鱼的包装标识

也应有所区别。二则，从产业价值和终端定价

来看，传统意义上的三文鱼（鲑鱼）和淡水养

殖的虹鳟鱼有着天壤之别。把淡水鱼卖出深

海鱼的价格，就市场定价而言，存在虚高嫌

疑。最后，中国消费者理解的“三文鱼”概念，

和养殖公司提供的虹鳟鱼，显然有着很大差

异。

8 月 10 日，中国水产流通与加工协会会

同三文鱼分会成员单位青海民泽龙羊峡生态

水殖有限公司、上海荷裕冷冻食品有限公司

等十三家单位共同起草的《生食三文鱼》团体

标准正式发布：三文鱼是鲑科鱼类统称，包括

大西洋鲑、虹鳟鱼、银鲑等。渊8月 11日财经

网冤
行业协会和龙头企业商定的《生食三文

鱼》团体标准，将备受争议的虹鳟鱼归入“生

食三文鱼”，引发各界热议。

之前，有媒体报道称，中国市场上三分之

一的“三文鱼”都被青海龙羊峡镇“承包了”。

不过这种所谓的“三文鱼”并非大西洋鲑，而

是虹鳟鱼，一种外来物种。不关注新闻的三文

鱼刺身爱好者，估计很难想象我们每年消费

的 9000 余吨“三文鱼”，并非来自遥远的深

海，而是黄河的一个水库。一石激起千层浪，

有关虹鳟鱼究竟算不算“生食三文鱼”中的李

鬼，一度成为舆情热点。

三个道理需要重申：一则，如果是科学认

知的纠葛，可以见仁见智，但如果事关消费权

益，则有必要分出“李逵”和“李鬼”。目前，美

国食品药品监督管理局已明文规定，虹鳟鱼

在食品包装上不得标注为鲑鱼（Salmon）。因

此，参考国际惯例，我国虹鳟鱼的包装标识也

应有所区别。二则，从产业价值和终端定价来

看，传统意义上的三文鱼（鲑鱼）和淡水养殖

的虹鳟鱼有着天壤之别。把淡水鱼卖出深海

鱼的价格，就市场定价而言，存在虚高嫌疑。

最后，中国消费者理解的“三文鱼”概念，和养

殖公司提供的虹鳟鱼，显然有着很大差异。少

数销售方只字不提虹鳟鱼的科属，蹭着三文

鱼的热度、卖着三文鱼的价格，甚至对此讳莫

如深，本质已涉嫌商业欺诈，属于主观恶意行

为。

退一万步说，即便虹鳟鱼同属三文鱼大

家族，备注虹鳟鱼学名、向消费者告知基本信

息，也是负责任企业的基本底线。一个是淡水

鱼，一个是深海鱼，前者偏要“美颜”成后者高

价出售，对于整个产业链来说无异于“浑水摸

鱼”。在不能明确溯源、标明产地，区分天然与

养殖的前提下，售卖方若不提示生食风险，就

会造成规模越大、隐患就越大。

虹鳟鱼的口感与价值是一回事，怎样包

装上市则是另外一回事———在食品安全议题

殊为敏感的今天，日益庞大的虹鳟鱼产业链

究竟要以怎样的姿态向前发展，拷问的不仅

是一个行业的良心，更关涉千万消费者切身

利益，关涉市场秩序规则。有数据显示，智利

三文鱼 2014—2016 年向中国出口翻倍。根据

荷兰合作银行的调查，欧盟、美国和中国占据

全球超过 70%的养殖三文鱼消费量。就此语

境下，如果深海三文鱼和淡水虹鳟鱼因人为

因素而始终让消费者“傻傻分不清”，如何遏

止商家蒙骗消费者的逐利之心？

眼下这个《生食三文鱼》团体标准，虽然初

心可嘉，却也疑点重重。最大的问题是，标准由

售卖虹鳟鱼的厂家参与制定，并把虹鳟鱼纳入

了“生食三文鱼”，这种瓜田李下的操作，会否

让人产生“屁股决定脑袋”的误解？当然，这个

团体标准既不是国标，也不是权威定论，但如

果市场销售以此为范，甚至将之作为对抗消费

质疑的圭臬，误解就更大了。

俗话说，名不正则言不顺。时下而言，面

对雨露均沾的《生食三文鱼》团体标准，面对

“淡水三文鱼”这个越发庞大的消费品类，职

能监管部门不能再对协会、企业和舆情之间

的互掐作壁上观了。

将虹鳟鱼归入生食三文鱼岂能由行业内定

■ 肖玮 时评人

就算没有拼多多、没有苏宁阿里的各种

有样学样的“拼团”“拼购”，也一定有另

一种抱团消费的方式，整合消费者的议价能

力、为价廉物美的商品辟出绿色通道。从这

个意义上来说，有两个认知需要纠偏：第

一，电商带来乡村消费的升级，不能简单对

应成价格上的升降关系。降价了就是“降

级”、卖贵了就是“升级”，市场果真如此机

械而教条吗？第二，经济适用型消费不仅在

线上呈现出创新APP的发展，线下也有诸

多消费场景的呈现。如果把价廉物美都踢进

“消费鄙视链”的范畴，鼓动的就是一种市

侩而虚荣的消费情绪。

近一段时间，伴随着见仁见智的争

议，拼多多彻底火了。拼多多的崛起，让

苦于流量枯竭的电商巨头们看到新入口。

日前，苏宁宣布推出“拼购”平台，并打

造“正品拼购联盟”。阿里巴巴集团旗下

的淘宝网和支付宝则联手推出“拼团”，

每天在 9 点、14 点、19 点三个时段开抢。

(8月 14日新华日报冤
模仿是认可，跟随是潮流。当拼团消

费从“乡村专属”的刻板成见中渐成电商

时髦风习的时候，是时候来重审“经济适

用型消费”的滚滚大势了。

有几个大背景，足以用来对拼团式消

费的火爆释疑：一是“隐形贫困人口”一

词悄然走红网络，连篇的网络爆文开始对

“超前消费”做出反思与反省；二是人民

日报在谈及“校园贷”“裸条借贷”“套

路贷”的时候，史无前例地提及一个观

点，“大学生‘超前消费’要慎重”。至

于相关数据，更是比比皆是。比如 《2017

年轻人消费趋势数据报告》 显示，月收入

在 4000 元以上的年轻人办理信用卡的比

率超过 76%，且超前的信用消费已被大部

分中高收入年轻人所接受。经济学者在分

析当下的债务风险的时候，已经开始解构

“透支消费”等消费观念的偏执与异化。

没错，日子不好过的时候，不仅不能

“要什么自行车”，更要精打细算把日子过

好。农村如此，城市亦然；低收入群体如

此，中高收入群体亦然；低端市场如此，

中高端市场亦然……说白了，都在一条船

上，不说节约型社会建设，就谈柴米油盐

开支，是时候把价廉物美的旗帜扛起来

了。理解了这些个大背景，就能理解拼多

多等拼团式消费的崛起与扩张，就能理解

动辄几十万拼单量的车载香薰等商品为什

么会出现在少数人标签化的低端 APP 之

上。是啊，农村人、小镇人喜欢价廉物

美，但是，北上广深消费者口袋里的钱也

不是大风刮来的。

说得更直白一些，就算没有拼多多、

没有苏宁阿里的各种有样学样的“拼团”

“拼购”，也一定有另一种抱团消费的方

式，整合消费者的议价能力、为价廉物美

的商品辟出绿色通道。从这个意义上来

说，有两个认知需要纠偏：第一，电商带

来乡村消费的升级，不能简单对应成价格

上的升降关系。降价了就是“降级”、卖

贵了就是“升级”，市场果真如此机械而

教条吗？第二，经济适用型消费不仅在线

上呈现出创新 APP 的发展，线下也有诸

多消费场景的呈现。如果把价廉物美都踢

进“消费鄙视链”的范畴，鼓动的就是一

种市侩而虚荣的消费情绪。对于非高净值

人群来说，消费就像娶媳妇儿，“会过日

子”永远是第一位的。

当然，有人难免担心“经济适用型消

费”会否伤及内虚提振的核心动力。这担

心多少是个伪命题。最简单的道理就是：

价廉物美的销售，未必不赚钱；高端奢侈

品，年年还在烧货呢。单价和总量，是辩

证统一的。就像苹果手机，很高端；国内

组装利润，很低端———可是体量庞大了，

也是笔大生意。量力而行的消费，不等于

消费市场不火爆；价美物廉的拼团，也没

必要挖苦打击。

一句话，谁让消费者买到更实惠的好

货，市场就该给其“双击 666”。至于“经

济适用型消费”的返场，无论对于管控风

险或改良结构来说，起码眼下都是好事一

桩。

拼团火爆是
“经济适用型消费”
的返场

■ 海建 媒体人

近日，青岛市食品药品监督管理局

发布的“2018 年 5 月青岛市食品药品行

政处罚信息公开”显示，青岛市城阳区人

民医院因涉嫌购进使用假药橘红，被青

岛市食品药品监督管理局做出没收违法

所得并罚款的处罚。渊8月 11日新京报冤
用假药、挨处罚，这本来是个“得道

多助”的正能量故事。然而，处罚信息显

示，因涉案产品已经销售完毕，青岛市食

品药品监督管理局依法没收城阳区人民

医院违法所得 167.50 元，罚款 525 元，

合计罚没款 692.5 元。

有人说，乍看起来还以为是罚了

692.5 万元。这几百块钱，监管部门的办

事成本估计都不够吧。据称，城阳区人民

医院是一所集医疗、教学、科研和预防

保健于一体的三级综合性医院。这么一

家大医院，用假药是什么行为？“销售

完毕”又可能带来怎样的后果？这种处

罚究竟能起到什么效用？……这些问

题，迟滞成谜。记者致电涉事医院药剂

科，其相关负责人则表示，并未听说过

处罚一事。

在疫苗安全事件触碰社会底线的语

境下，假药无疑是过街之鼠。人命关天

的食药安全问题，公益性医疗机构竟然

“涉嫌购进使用假药橘红”，无论从什么

立场去看，监管者恐怕都应该小题大

做、以儆效尤。这里有两个显而易见的

悬疑亟待执罚者回应：第一，罚款罚到

涉事医院“不知不觉”，意义何在？这

样的“鞭子”甩下去，执法威严何在？

第二，假药生产与销售者固然可恨，但

专业医疗机构竟然把不好药品质量关，

这种“举重若轻”的处罚，不仅叫人看

不懂、更叫人泄气。正如律师所言，哪

怕是从消费者权益保护法和产品质量法

上看，处罚都会比这个更重，而药品管

理法也有其他较重的处罚，但执法部门

却疑似挑了个最轻的，违法成本如此低

下，假货横行还有什么奇怪的呢？

在美国密苏里州圣路易斯市一家法

院因婴儿爽身粉等含致癌物而要求强生

公司向 22 名患病女性及其家属赔偿天

价罚金 46.9 亿美元的今天，保障患者就

医用药的合法权益，恐怕不能再靠虚化

的“道德血液”或“操守表演”了。没有利

剑高悬的罚单，哪来市场秩序的河清海

晏？而地方监管者的任何一次心慈手软，

都无异于向假药或假货抛出的如丝媚

眼。当然，从专业角度来说，这 692.5 元

的罚没款也许确实是“零瑕疵”的，不过，

它已然悖逆了公众的常识认知、也在客

观上成为了一种“恶示范”。这种不明不

白又引人联想的执罚，要么是自由裁量

权的异化、要么警示亟待转身的上位法。

有利润的地方就有江湖，医院里的

背包客也好、药架子上的问题药也罢，要

讲规矩、要懂敬畏，就得靠监管的肌肉和

牙齿。“假药罚 600”———这则故事里，必

然有人“心太黑”、亦是有人“心太软”。留

给纪检等部门待挖掘的幕后故事，可能

还很长很长。

■ 魏文彪 编辑

8 月 13 日晚，记者从浙江省工商局获

悉，该局针对近期多起消费者微信转错账维

权难事件，由省消保委出面，向深圳市腾讯计

算机系统有限公司发出书面《建议函》，并于

7 月 23 日进行面对面约谈。腾讯公司于 8 月

1 日回函书面承诺对微信支付予以整改。渊8
月 14日澎湃新闻冤

在微信支付给人们进行商业交易与转账

带来较大便利的同时，消费者微信转错账维

权难事件也时有发生。而消费者微信转错账，

除了与当事人自身存在疏忽有关之外，微信

转账管理存在漏洞，也是重要原因。如浙江工

商提出的，微信转账时除用户昵称外仅显示

用户姓名的最后一个字，且字体较小不易察

觉，此外，无论转账金额大小均无需验证对方

真实姓名等信息，容易导致转账错误。而在消

费者转错账后，如浙江工商指出的，腾讯客服

在知晓付款人已被拉黑的情况下，仍建议其

自行与好友联系协商，除此之外未尽到其他

协助义务来帮助用户追回款项，未履行积极

协助义务，从而导致消费者转错账后权利很

难得到救济。

在这种情形下，工商部门对腾讯公司进

行约谈，促使其对微信支付进行整改，以保障

消费者权益，理所应当。而腾讯公司也以书面

形式向浙江工商回复了改进方案。方案提出，

财付通将努力健全微信支付防转错账机制，

尤其是针对用户转账资金超过一定额度时，

将持续通过多种方式加强验证。针对用户在

使用微信支付过程中权益受损时，将积极协

助用户维权，全面配合有权机关依法定职权

进行调查。而这无疑有利于促进微信用户资

金安全与权益保护。

近些年来，随着互联网经济的快速发展，

线上消费已经成为民众主要的消费方式之

一。然而，部分地方监管部门仍然习惯于主要

对线下消费活动进行监管，对线上消费活动

监管较为缺乏，力度也不够大。这导致消费者

进行线上消费时，权益相对线下消费更易遭

受侵犯。同时，权益遭受损害后，由于主要依

靠线上平台维权，导致线上消费者的消费权

益，难以得到更大程度上的维护与保障。

而实际上，随着众多消费者消费方式发

生重大改变，监管部门的监管范围理当从线

下消费向线上消费延伸，在继续做好线下消

费监管基础上，将线上消费纳入有效监管当

中。人们期待所有地方的监管部门都能在继

续做好线下消费监管工作的同时，加强对于

线上消费的监管力度，让消费者进行线上消

费，消费权益亦能得到切实的维护与保障，促

进消费者权益保护与互联网经济健康稳定发

展。

■ 吴之如 文并画

《经济日报》近日刊文《不要迷信房地产

对经济拉动作用》称，在过去相当长一段时间

内，由于房地产市场涉及行业多、链条长、拉

动力强，部分地方政府、房地产企业和部分银

行对其十分青睐。经济发展一有风吹草动，就

又想回到依赖房地产刺激经济的老路。

迷信仅仅依赖投资房地产就能够持续拉

动经济发展，这个念头肯定十分不靠谱。犹如

套了一只兔子硬要它拉起重载大车在坎坷路

上狂奔，实在是完全无力而无可奈何啊，哪怕

你将这只兔子喂得再肥，也一样枉然。

经济的发展，除了政府的战略和决策正

确之外，还得靠全体人民包括高端科技人才

的共同奋斗，靠各行各业尤其是科学技术、制

造业的优先发展，才能够形成既稳打稳扎又

持续快速进步的良好局面。假如像某些地方

那样，将资金一窝蜂地投向房地产业，却冷落

了科技和制造业及其他各项重要产业，无疑，

这样的畸形思路指导下的发展之路，一定不

会是健康的可持续性的，当然也是根本违背

了科学发展观的。许多地方的经济发展现状，

已经向人们提供了无数生动的例证。有道是：

不要迷信房地产，拉动经济闯大关；国家

建设现代化，须循科学发展观。

实践表明，一个地方若把发展经济的宝

全部押在房地产业的疯狂扩张上，地方政府

离开了“卖地财政”就手足无措一筹莫展，终

究会让现代化建设事业遭受重大挫折，房价

的恶性疯涨也会让百姓叫苦不迭。各地当家

公仆实事求是地制定当地的经济发展规划，

严格按科学精神办事，才是使经济建设始终

运行在健康轨道的关键。

加强线上消费监管值得期待

消除就业年龄歧视亟需立法

“假药罚 600”，
谁的心太软？ 拉动经济：不要迷信房地产

荫北京联动天下科技有限公司
成都分公司营业执照正尧副本袁
注 册 号 院510104000129742袁 遗
失作废
荫上海多来米网络技术有限公
司成都分公司营业执照正尧副
本袁注册号院510107000020373袁
税务登记证正尧 副本袁 税号院
510107768622229袁遗失作废
荫成都远鹏兴再生物资回收有

限公司 渊统一社会信用代码院
91510107MA61XN378Y冤 发 票
领用簿遗失作废
荫注销公告院 成都凯盛投资顾
问有限公司渊注册号院51010500
0027085冤经股东会决议决定注
销袁 请债权债务人自本公告见
报之日起 45 日内向我公司清
算组申报债权债务遥
荫成都睿宸文化传播有限公司

渊税号院510107091254347冤四川
省成都市国家税务局通用机打
发 票 袁 发 票 代 码 院
151011313002袁 发 票 号 码 :
01511526尧01511527;发票代码院
151011413003袁 发 票 号 码 :
00193796尧00193797,遗失作废遥
荫成华区雯霞家用电器行营业
执照正副本渊注册号院51010860
0448913冤遗失作废遥

荫注销公告院 成都蓝途旅游服
务有限公司 渊统一社会信用代
码 91510105MA61X0H58G冤经
股东会决议决定注销袁请债权债
务人自本公告见报之日起 45 日
内向我公司申报债权债务遥
荫四川省玖远鑫食品有限公司
营业执照副本 渊统一社会信用
代码院91510108MA61R0R59
D冤遗失作废遥

注销公告
成都柒零柒商贸有限公司 渊注
册号院510109000145217冤 经股
东会决议决定注销袁 请债权债
务人自本公告见报之日起 45
日内向我公司清算组申报债权
债务遥 特此公告遥
荫四川伽缘文化传播有限责任
公司股东会决议解散公司袁请
公司的债权人自公告之日起四

十五日内到成都市金牛区九里
堤北路 40 号附 18 号向公司清
算组申报债权遥
四川伽缘文化传播有限责任公
司清算组 2018 年 8 月 20 日
荫成都友服动景广告有限公司
税务登记证正 副本 渊税 号院
510108677174459冤曰 组织机构
代 码 证 正 副 本 渊 代 码 院
67717445-9冤均遗失作废遥

关于召开四川华灏置业有限公
司临时股东会的通知

致公司全体股东院
根据公司法和本公司章程

的相关规定袁 我现在召集各位
股东召开临时股东会会议袁有
关事项如下院

一尧会议时间院2018 年 8 月
21 日渊星期三冤14院00遥

二尧会议地点院润邦国际酒

店一楼 渊成都市金牛区蜀汉路
249 号冤遥

三尧审议事项院
免去张玲洁执行董事及法

定代表人以及经理的职务遥
四尧 股东可以以书面方式

委托代理人出席本次会议和参
加表决遥

特此通知遥
召集人院唐勇

2018 年 8 月 20 日
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