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中国品牌
周 刊Chinese brand weekly

■ 赵伟

这是一份抢眼的名牌家族谱———海尔、

海信、青啤、双星、澳柯玛、中车四方……它们

托起了青岛品牌的底气。作为中国首批接触

工业文明的城市之一，青岛与青岛品牌共生

共荣，相映生辉。

今年 6 月举行的上合组织青岛峰会，将

青岛引入国际化大都市行列。

通过日益提升的国际知名度和影响力，

众多青岛品牌已成为中国享誉世界的国家

“名片”，是“中国品牌”屹立于国际舞台的重

要支柱之一。

青岛品牌这样“炼成”
青岛品牌，从不缺少精彩故事。

海尔是“砸出来的品牌”，青岛啤酒是“停

出来的品牌”，海信是“逼出来的品牌”，双星

是“烧出来的品牌”……在青岛品牌成长路

上，闻名中外的“五朵金花”，大多有一段不平

凡的铸造品牌、追求品质的历史。

如今，在青岛经济发展的浪潮中，涌现出

大批优秀商标品牌，品牌集群效应日益显现。

6 月底，世界品牌实验室发布 2018 年《中

国 500最具价值品牌》分析报告。该机构由诺贝

尔经济学奖得主、“欧元之父”罗伯特·蒙代尔担

任主席，每年出具的报告都有极高含金量。

在这一报告中，青岛十余家企业上榜。其

中，青岛海尔居第三位，青岛啤酒、海信、双

星、澳柯玛等青岛名企也榜上有名。这些企业

涉及家电电子、饮料、橡胶轮胎、交通、金融等

多个领域，以品牌“矩阵”的形式列阵其中。

将此榜单所涉企业综合来看可以发现，

青岛在各优势产业形成了以龙头企业为引领

的多个品牌集群。

在家电电子产业，青岛海尔、海信、澳柯玛

已成为海内外消费者最熟悉的中国品牌。海立

美达、盛达电器、营上电器、海容商用冷链等一

批企业持续激发着这一产业生态的活跃度。

饮料产业的青岛啤酒、崂山矿泉水、华东

葡萄酒、“黄酒北宗”即墨老酒等饮料品牌不

断扩充着这一集群的品类丰富度；交通领域

的中车四方、青岛港为我国研发了诸多“大国

重器”；橡胶轮胎领域的双星、赛轮金宇、森麒

麟；纺织领域的酷特智能、即发、海丽雅也都

在各自行业声名远播……

来自青岛的统计数据显示，迄今为止，青

岛累计培育了 68 个“中国名牌”。仅近 5 年，

青岛就培育出 101 个中国驰名商标。目前，青

岛成为马德里体系申请量排名第一的中国城

市，青岛品牌发展呈“百花齐放”之势。

青岛品牌扬帆出海
海尔收购新西兰斐雪派克、美国 GE 家

电业务；海信收购夏普墨西哥工厂、日本东芝

彩电业务……在我国企业的“出海”历程中，

青岛品牌表现不俗。

7 月 6 日，青岛双星集团并购韩国锦湖

轮胎交割仪式在韩国首尔举行。青岛双星集

团以约 39 亿元人民币持有锦湖轮胎 45%股

权，正式成为其控股股东。

相距不到一个月，青岛企业“走出去”的

步伐又来到希腊雅典。

8 月 2 日，青岛港与希腊比雷埃夫斯港

签署战略合作框架协议，双方将分享港口经

营管理实践经验。至此，青岛港建立的国际友

好港数已有 20 余个。

近几年，资本和管理的输出，使得青岛港

在全球范围内开辟了多维发展新空间。

青岛港为缅甸皎漂马德岛港提供运营管

理服务，创造了中国沿海港口第一个向海外

输出管理的经典案例。青岛港还与马士基码

头公司合作，共同运营管理意大利瓦多利古

雷港集装箱码头和冷藏码头，实现了资本海

外输出。

青岛品牌在全球的影响力和认知度稳步

提升，以青岛品牌为代表的“中国品牌”正在

让世界重新认识中国。

在国际市场上，海尔产品销往海外 100
多个国家和地区；海信在海外建有 18 个分公

司、3 个生产基地、12 个研发机构，产品远销

130 多个国家和地区；青岛啤酒企业经济效

益、发展质量和生产规模全面进入世界前列；

澳柯玛与比尔·盖茨旗下基金合作，向世界知

名冷链生产商发展。

以品牌为牵引助推功能转换，实现品牌

“走出去”，这不是大企业的专属。

成立于 2003 年的青岛三链锁业有限公

司，收购十余个国外品牌，拥有千余项专利，

成为中国最大的自有品牌锁具出口企业；明

月海藻集团 48 年专注研究海藻活性物质，国

际、国内市场占有率分别达到 25%和 33%，稳

居世界第一……

青岛品牌誉满全球
在每年两届的广交会上，由青岛市商务

局主办的“通商青岛 品牌之都”全球营销推

介会都会吸引来自海内外参加广交会的采购

商和嘉宾的广泛关注。在广交会这一全球采

购商集聚的大平台，青岛向全球合作伙伴展

示青岛品牌形象和机遇，推介青岛丰富的品

牌资源。

经过多年培育，“通商青岛 品牌之都”系

列推介已举办 14 场，成为青岛品牌“走出去”

拓宽国际市场的重要平台以及青岛又一张独

具特色的城市名片。在国际市场上，一些青岛

品牌不仅是知名品牌，更是“高端”品牌的代

名词。

一位海外消费者在海外社交媒体上说，

他到荷兰旅行，请当地的餐馆服务员上他们

“最好最贵的啤酒”，他得到的是一瓶青岛啤

酒。这完全颠覆了他对“Made in China”的认

知，中国制造与低价位之间并没有必然关联。

这瓶符号化的啤酒，还频频亮相于金砖

国家峰会、G20 峰会、亚太经合组织、上合组

织青岛峰会等宴会场所，带着舌尖上的中国

品质，招待八方来客，成为中国品牌在全球的

“形象担当”之一。

伴随着青岛品牌走入世界的，是这座城

市的声名。

美国芝加哥，中车四方带着独特的耐高

寒技术，建设地铁车辆生产工厂；日本东京银

座熙熙攘攘的十字路口，海尔巨幅楼宇广告

吸引来往行人的目光；2016 欧洲杯、2018 俄

罗斯世界杯绿茵场上，绿底白字的海信电视

品牌标识引人注意……

上合组织青岛峰会期间，青岛品牌再次

赢得全球来宾赞叹。

在参观完青岛港全自动化集装箱码头、

中车四方中国高铁制造现场后，来自俄罗斯

的弗拉基米尔、奥列格父子感叹道：“青岛乃

至整个中国正在发生的变化让人感到震撼。”

来自巴基斯坦的汗·阿卜杜勒瓦吉德参观完

海尔博物馆后赞叹连连：“中国的工业水平、

青岛的科技发展让人佩服。”

放眼全球，品牌经济时代方兴未艾。

作为全国率先实施“名牌带动、品牌兴

市”的城市之一，青岛在全国首提实施“标准

化+”城市发展战略，成立由市长担任主任的

青岛市标准化委员会；作为首批“国家商标战

略实施示范城市”，青岛是首批设立商标注册

申请受理窗口的 13 个城市之一；2018 年，青

岛提出“内外兼修，建设品牌强市”目标，以标

准提档、质量升级、品牌增效为着力点，夯实

品牌建设基础，提升品牌之都影响力。

有实力，有品质，有担当的“青岛品牌”，

正成为高端中国品牌的优秀代表之一，“通商

青岛 品牌之都”赢得全球赞誉。

■ 张红霞 程子倩

王永是谁？中国品牌节？是传统节日，还

是现代节日？近日，品牌联盟董事长、品牌联

盟商学院院长王永博士以一身正装现身时，

媒体都在期待———带来品牌领域豪华阵容的

第 12 届“中国品牌节”首次来到成都，会给成

都在塑造城市品牌方面怎样的“金点子”？

从两年前“督院大讲堂”结缘，到将中国

品牌节举办地从北京移师成都，王永在访谈

中建议成都城市品牌打造“必须来”的核心吸

引力，建议设立像西班牙番茄节一样全民参

与的“熊猫节”。

城市品牌的魅力在于独一无二
记者院您是中国品牌节的发起人之一，对

于塑造城市品牌有什么心得？

王永院我举一个城市的例子吧。有一个城

市提出想在城市品牌中体现科技、宜居、人文

等内容，我研究了一下，这个城市自古以来出

了不少成语典故，如邯郸学步、胡服骑射、黄

粱美梦、负荆请罪等许多成语都诞生在此地。

我给当地领导说，你说科技，中关村会笑;你
说宜居，三亚会笑;你说人文，北京会笑;不如

就突出这里最独特、别人没有的东西，比如

“成语典故之都”。我也别卖关子了，这个城市

就是邯郸。

记者院 您对成都的城市品牌有什么观察

和建议呢？

王永院我个人认为，成都作为中国第五大

城市是比较成功的，有“三美”很出名———美

景、美食、美女。但也有美中不足的地方，成都

似乎没有一个很充足的、让人非来不可的理

由，它的独一无二的特性并不突出，我们还需

要找到哪怕是一个非来不可的东西，让成都

成为人们梦想中必来不可的一个城市。

我曾经在一次四川的会议中，建议打造

一个与目前熊猫文化节完全不同的熊猫狂欢

节，就像国外的音乐节、番茄节，吃熊猫餐、穿

熊猫服、跳熊猫舞、看熊猫电影，甚至开熊猫

运动会，所有景点、餐厅包括酒店都与熊猫的

元素相结合，我们甚至可以想象一群身着熊

猫服的“熊猫”们在公园城市里跑马拉松……

熊猫节不仅有政府的主导，领导的讲话与会

见，更重要的是全民狂欢，让每个人能够参与

其中，让外地游客来到成都不仅仅是去熊猫

基地看熊猫，更重要的是加强他们与熊猫的

联系。

在我看来，做一个元素就要把它做足、做

深、做透、做广，这样才能形成真正的品牌。比

如做宣传，应该秉持“少就是多”的理念，从头

到尾只有一个宣传语，把它说的深入人心，这

样才能成为一种形象，把人吸引过来，然后再

慢慢突出城市真正的优点。

第12届中国品牌节为什么来成都？
记者院 中国品牌节已经举办了 11 届，是

什么契机，让你们在成都举办第 12 届？

王永院 品牌节落地某一个地方有两个因

素———必然因素与偶然因素。

首先是必然因素，中国品牌节去了很多

城市，包括青岛、大连、贵阳、成都等，这些城

市至少是省会或者是副省级城市，品牌聚集

相对比较多，知名度也比较高。就成都而言，

万亿级经济总量、品牌聚集度，包括会展环境

等都能够支撑中国品牌节的要件。

其次是偶然因素，2016 年 4 月，我受邀来

成都讲课，在省政府主办的“督院大讲堂”讲

品牌建设，当时的省长便邀请我们在成都举

办品牌节。活动最终落地，不仅要感谢省政府

与市政府大力支持，也要感谢成都市博览局

大力支持。同时，相较其他城市，成都的政务

环境很好，成都政府的工作效率和友善度很

高，如果这次举办很成功，我们可能会考虑下

一次还在成都举办。

记者院四川、包括成都的企业品牌，有哪

些值得您称道？

王永院成都有几个品牌我觉得都不错。第

一个是通威，我陪陆克文先生去了通威集团

实地考察后，感觉通威集团在农业、新能源方

面的成就很不错。第二个是新希望集团，它也

是成都的一张名片。第三个是成飞集团，也是

成都在高端制造业方面的一张名片。这次品

牌节，我们按惯例设立了 25 个品牌奖项，过

去一个城市获奖品牌最多不超过 2 个，这次

成都以实力赢得了 3 个品牌奖，就是上述三

家企业。

另外，成都的一些新品牌，例如 camer原
a360、roseonly，以及刚崛起的独角兽品牌新潮

传媒，都是非常不错、值得关注的品牌。

山东：加快培育农业区域
公用品牌

据山东省农业厅消息，2018-2022 年，山

东将重点培育 70 个农业区域公用品牌、500
个企业产品品牌。力争到 2022 年，农业新旧

动能转换取得重要阶段性成果，半数以上的

县（市、区）基本实现农业现代化，农村居民人

均可支配收入增幅高于城镇居民。到 2028
年，农业新旧动能转换取得显著进展，为全省

实现农业现代化，引领全国农业农村现代化

发展作出积极贡献。

加快实现农业强、农村美、农民富的战略

目标，必须以实施乡村振兴战略为统领，以发

展现代高效农业为抓手，加快推动农业新旧

动能转换。山东将全面推进农产品质量安全

县建设和“齐鲁灵秀地，品牌农产品”品牌引

领行动，加快发展无公害农产品、绿色食品、

有机农产品和地理标志农产品，大力推进农

业标准化生产，强化农药监督管理，构建农产

品质量安全追溯体系，建设农产品质量品牌

强省。积极推动农业“接二连三”，实现全环节

提升、全链条增值、全产业融合。

同时，山东省将以创建国家农业开放发

展综合试验区为重点，培育一批具有竞争力

的跨国农业企业集团，健全完善农业对外开

放体制机制，建设农产品贸易强省，增强山东

农产品国际影响力和竞争力。 渊刘金旺冤

内蒙古：打造知名农畜
产品区域公用品牌

近日，在第六届内蒙古绿色农畜产品博

览会期间，内蒙古自治区农牧业厅召开了农

畜产品区域公用品牌高峰论坛，邀请专家学

者为自治区农畜产品区域公用品牌献计献

策，推进该区农牧业高质量发展。

近年来，内蒙古自治区农牧业厅采取了

一系列举措大力支持品牌建设，形成了“锡林

郭勒羊肉”“科尔沁牛”“乌兰察布马铃薯”“五

原向日葵”等一批区域公用品牌。2018 年，农

牧业厅紧紧围绕“质量兴农兴牧、绿色兴农兴

牧、品牌强农强牧”，编制了《农牧业品牌提升

行动计划》，提出了“品牌宣传推介”、“三品一

标”建设、优势畜产品产地追溯、特优区建设、

农畜产品加工业提升、绿色农畜产品输出等

六大举措,着力打造区域公用品牌。

内蒙古自治区农牧业厅产业化处处长候

雁冰表示，“这些区域公用品牌，可以说我们

今年下决心要打造出去，在这个基础上，我们

又继续打造企业品牌和产品品牌，三个品牌

战役我们协同打造，走出内蒙古走向全国，最

重要的目的还是提质增效，让我们内蒙古的

优质农畜产品真正能够优质优价，让更多的

农牧户受益。” 渊文婷冤

福州：打造全国知名
夜色经济品牌

近日从福州市商务局获悉，年底前，该市

各县（市）区都将建设 1-3 个专业或综合类大

型夜色经济街（区），总数达到 20 个，初步形

成规划合理、设施完善、交通便捷、业态多元、

经营规范、特色鲜明的夜色经济发展格局。目

前，这项工作正在紧锣密鼓开展。

据了解，20 个夜色经济街（区）规划的业

态多样，如达明美食街为连锁餐饮、特色餐

饮、各地美食等；三坊七巷街区为餐饮、零售、

旅游、文化；上下杭历史文化名街为娱乐、休

闲、旅游、民宿、营销、商务洽谈、橱窗展示、高

端商业；环省体周边街区为体育健身、休闲、

娱乐；奥体周边纳凉旅游区采用“吃住游玩娱

购”形式，打造夏日旅游文娱精品；永泰县美

食一条街为餐饮、美食、土特产交易等。

据介绍，建设夜色经济街（区）主要为进

一步推进福州市夜色经济发展，提升该市整

体形象和品位，打造福州新名片。 渊付雯冤

为成都塑造城市品牌出招 业内大咖这样说

从青岛走出的“中国品牌”


