
随着中秋逐渐临近，在众多品牌摩拳擦

掌，准备掀起一年一度的“月饼大战”之际，社

交电商领军企业云集携手百年老字号稻香村

集团，双方当日在杭州签署了战略合作协议，

稻香村月饼云集上线仪式也于现场同步举行。

云集 COO 胡健健、食品生鲜部商品总监周瑛、

品牌总监屠波以及稻香村集团总裁助理兼电

商部总经理周立源、沈阳分公司总经理王亮、

市场部经理许广兴等双方管理层出席了活动。

作为国家首批认定的“中华老字号”，始创

于公元 1773年、距今已经有 245年历史的稻

香村，以其悠久的文化底蕴、精湛的制作技艺

和行业影响力，被誉为“糕点泰斗”。在中国，稻

香村成为了几代人中秋团圆时的共同回忆。

云集 COO 胡健健在现场表示：“稻香村

具有悠久传承历史，是一个品质优良、且充满

传统中国文化韵味的优质品牌。稻香村不仅

保留了一些优质的传统糕点，还通过不断开

发创新，致力于满足如今消费升级下日益多

元的消费需求，这与云集的理念不谋而合。通

过稻香村这家传统的百年老店与云集这个创

新的社交电商平台的携手合作，双方优势互

补，我相信可以擦出璀璨绚烂的商业火花。”

进入互联网时代以来，稻香村便与时俱

进，开始了积极的“互联网+”布局。在传统主

流电商平台上，稻香村连续 5 年占据月饼品

类中成交排名第一，并且保持每年销售额

30%以上的增长。2017 年 8 月，稻香村集团开

始涉足社交电商，与社交电商云集进行了合

作，首次上架销售就达到了 700 万元。

本次云集与稻香村战略签约，双方在现

场发布了今年中秋的主推月饼礼盒。双方精

选 10 款月饼套装，汇聚包含传统京式、时尚

流心、健康无糖等共计 30 种口味，不仅打造

了流心冰月、阿胶月饼等创新产品，此外更是

推出了云集定制款月饼套装“稻香云集”。

通过与稻香村这个中国老字号深入合

作，云集希望为大众把记忆中传统的中国味

道找回来。找回那个传统的家人团聚的中秋

味道，这也正是云集和稻香村此次战略合作

的特殊意义。

此外，云集 COO 胡健健还在现场表示，

去年，云集提出了“三个 500”战略，将业务合

作伙伴聚焦在了 500 个主流品牌、500 个创

新品牌以及 500 家品质工厂；通过寻找优质

的合作伙伴，云集致力于为用户臻选全球好

货，打造全球精选超市。其中，“500 个创新品

牌”就包含了帮助创新品牌崛起，帮助老字号

品牌复兴。

未来，云集将与稻香村进一步提升战略

合作水平，推出更多的人气、匠心产品。通过

与稻香村等一众优秀合作伙伴的亲密协作，

云集将帮助更多的中国家庭，找寻优质好货，

一起让“买卖更简单，让生活更美好”。

渊中新网冤将于今年 11 月在上海举行的首届中国

国际进口博览会受到全球展商的“热捧”，

“一位难求”，连明年 11 月的第二届进口博

览会展位“预订”也已经“开抢”。记者 8 日从

中国国际进口博览局了解到，已经有超过

40 多家来自美国、法国、德国、日本等国家

和地区的全球企业提前报名第二届进口博

览会，“锁定”展位。

首届进口博览会企业展的展位面积“膨

胀”30%，依然“一位难求”。距离第二届进口

博览会举行还有 400 多天，来自德国的威库

司锯业公司、来自日本的那智不二越公司等

在 8 日举行的“智能及高端装备展区展商客

商展前供需对接会”上就提前向进口博览局

提交了第二届进口博览会的展位申请。

威库司锯业(上海)有限公司总经理王维

德表示：“提前‘锁定’第二届的展位，就是要

深耕中国市场，分享中国这一全球领先的生

产装备消费市场带来的机遇。”

智能及高端装备展区招展方之一的东

浩兰生集团董事长王强说，智能及高端装

备展区的单件展品往往价值数百万元甚至

数千万元，要实现成交，提前对接非常重

要，这将帮助提升进口博览会的“乘数效

应”。

在 8 日的对接会上，81 家来自加工装

备、航空电子、机器人、自动化和微电子解决

方案等五大类别的签约展商与来自 23 个交

易团的 269 家采购企业“提前见面”、进行对

接。记者注意到，在现场还推出了一个微信

小程序，参会展商的简介、“明星产品”的亮

点等信息都能直观看到，还提供了预约洽谈

的功能。据悉，这一小程序还将在 11 月举行

的进口博览会上使用，为更多智能及高端装

备展区的展客商提供便利。

(周蕊 黄扬)

赵书跃所作的工作报告，从八个方面对

茅台集团 2018 年下半年党的建设工作作了

重点安排：一是坚持思想先行、宣传开路、文

化浸润，教育广大干部职工始终听党话、跟党

走；二是抓牢重点任务，健全工作机制，确保

党建工作更加深入、更有实效；三是更加注重

责任担当，强化干部人才队伍建设；四是着力

提升基层组织能力，夯实企业发展基础；五是

抓好党风廉政建设，涵养良好政治生态；六是

创新思路方法，推动帮扶工作突显新成效；七

是抓好群团武装工作，激发员工干事创业热

情；八是压实党建责任，确保各项工作落地落

实。

及时正“歪树”、治“病树”、
拔“烂树”

会上，卓玛才让汇报了 2018 年上半年纪

检工作情况，安排部署下半年纪检工作。

据介绍，关于上半年茅台集团公司党风

廉政建设和反腐败工作，主要体现在三个方

面：一是工作思路有创新，切实提升了工作水

平；二是工作措施很给力，推动纪律规矩入心

入脑；三是工作成效更明显，切实营造了风清

气正的良好环境。

会议指出，从今年省纪委的两次集中通

报和典型问题通报来看，国有企业反腐败斗

争形势依然严峻复杂，必须持续深入推进作

风建设，始终保持反腐败高压态势，以永远在

路上的执着把全面从严治党不断引向深入。

会议强调，要准确把握中央、省委对国有

企业党风廉政建设和反腐败斗争的判断，全

面贯彻国有企业党的建设要求，坚持问题导

向，始终在思想上保持清醒认识，对当前存在

的问题高度重视，并在今后工作中认真对待，

并切实加以解决，不断深化集团公司党风廉

政建设和反腐败工作，为国酒茅台迈上新的

发展周期提供强有力的纪律保障。

会议要求，公司两级纪检监察机构要全

面落实省委、省纪委省监委关于强化国有企

业监督工作的安排部署，在履职尽责上担当

作为，对自身职责进行再学习、再聚焦，始终

坚守党章对纪委的职能定位，准确把握监督

执纪问责的政策和国有企业的特点规律，不

断健全监督体系、创新监督方式，推动监督工

作高质量发展，确保企业管理权限受监督、有

约束、守边界。

会议强调，好的政治生态，就是好的发展

环境。要进一步落实管党治党政治责任，压实

基层党组织书记“第一责任人”和班子其他成

员的“一岗双责”职责，在行动上要协同推进，

切实营造山清水秀的政治生态，把“酒香、风

正、人和”推向更高水平，进一步助推国酒茅

台强健发展。

下一步，茅台集团将探索建立重大事项

报备制度，特别是针对廉政风险较大的招标

采购、大额资金使用安排、干部选拔任用、用

工招聘、公务接待等，将监督的关口前移，并

结合茅台发展的实际，将重大项目招标、重大

物资采购、茅台酒经销商的审批和销售等纳

入“三重一大”监督的范围，防止权力滥用、干

部被“围猎”。

同时，还将聚焦党内政治生活不严肃、不

认真，对党不忠诚、不老实，“七个有之”，特别

是选人用人上的不正之风和圈子文化、码头

文化、宗派文化等严重影响党内政治生态的

问题，加大整治力度，及时正“歪树”、治“病

树”、拔“烂树”，切实护好国酒茅台这片“森

林”。

(本报记者 樊瑛 张建忠 组稿)
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葡萄酒泛娱乐营销风行 价值提升成核心
知名葡萄酒品牌张裕解百纳近日举办的

一场观影会，因与近期热门影片《邪不压正》

结合而受到关注。事实上，这种绑定热门电影

甚至是热门 IP 进行营销的方式在葡萄酒领域

逐渐增多。有观点认为，包括葡萄酒在内的中

国快消品都在呈现出与热点 IP、明星等诸多

泛娱乐化产品进行结合的趋势，葡萄酒企业

试图通过泛娱乐化的营销，拉近与消费者距

离，同时提升品牌附加价值。不过，尽管泛娱

乐化营销正被业界接受，但仍不能视为拉动

整个行业快速增长的关键要素，因为营销本

身难以总结规律，甲之蜜糖，乙之砒霜，企业

本身的实力和价值观才是营销的核心要素。

葡萄酒遇上娱乐

观影会现场，张裕推出了一款与电影结

合的葡萄酒礼盒，并打出了限量的概念。而在

该套礼盒中，诸多电影中的元素还与张裕葡

萄酒的历史故事进行融合。同样是这款礼盒，

已不仅仅在活动现场进行展示，目前在京东

平台上，这款售价千元的礼盒已开始预售。

关注《邪不压正》这一热点的除了张裕，

天鹅庄葡萄酒也与该电影合作进行联合推

广。目前天鹅庄葡萄酒已制作了大量品牌垣电
影的海报、易拉宝等在终端门店陈列，同时通

过经销商举办购酒赢取电影票以及凭电影票

购酒优惠等活动。而相关的营销宣传，在多个

品牌的手机端以及相关门户网站上也在同步

进行。

事实上，天鹅庄葡萄酒对于泛娱乐营销

的关注已经行之有年。天鹅庄葡萄酒此前便

通过娱乐节目植入进行营销，除了邀请知名

主持人许戈辉代言、赞助中国新歌声的网络

海选等具体行动外，更值得关注的是，此前与

知名舞蹈家杨丽萍合作推出孔雀品牌，并且

结合杨丽萍这一大 IP，2018 年伊始，天鹅庄葡

萄酒再次推出了一款纪念版干红。

另外，更早前中葡酒业旗下的尼雅葡萄

酒也通过赞助电影《北京遇上西雅图 2》展开

过一系列营销活动。而该电影主演吴秀波更

是尼雅葡萄酒的形象代言人，尼雅葡萄酒此

前就借助吴秀波以及拍摄的电影等展开过品

牌宣传。

价值提升成核心

在业界看来，品牌众多的葡萄酒行业，尽

管与其他快消领域产品相比泛娱乐营销仍较

少，但这种趋势正在显现，更重要的是，葡萄

酒企业做泛娱乐化的营销，不仅是想跟消费

者拉近距离，还想提升品牌的附加价值。中国

食品产业评论员朱丹蓬表示，其实包括葡萄

酒在内的整个中国快消品都有这样的趋势，

即紧跟热点娱乐。因为娱乐已经成为新生代

主流消费群体的重要关注点。此前中国的葡

萄酒营销基本上是以价格为拉动，多采取特

价优惠、门店展示的方式进行。但从目前来

看，行业正逐渐跳出这种模式，转向追求更多

的品牌溢价。

有业内人士表示，娱乐性内容中所包含

的价值观、生活方式能够潜移默化地影响消

费者对于产品的态度以及消费观。因此葡萄

酒品牌依据自身定位进行泛娱乐营销的过程

中，容易与某类人士或者某种场景进行结合，

无形中提升葡萄酒的品牌价值，对于目前走

向品质化与高端化的市场而言，这种营销变

化值得关注。

尽管追求价值提升正成为葡萄酒企业进

行泛娱乐营销的核心，但仍有业内人士表示，

这种娱乐性的营销并没有一个固定的模式或

者组织架构能够进行总结，而是随着消费者

喜好的变化不断调整的过程。朱丹蓬认为，不

同的企业在选择营销方式时一定会选择适合

产品特性的方式，这也是一个需要磨合的过

程，但采用娱乐性的营销方式就效果而言是

比较高效的，因为打造品牌的过程中，娱乐性

的热门 IP 所带来的流量能够在短时间内吸引

大量的关注度。

“娱乐”不是万金油

不过，业界并不认为泛娱乐营销会成为

广泛适用的万金油。天鹅酿酒集团董事长李

卫认为，任何营销行为想要在短时间内直接

见效都是具有高难度的，并且对于葡萄酒行

业而言，品牌的打造是一个繁杂的工作过程，

并且具有阶段性，需要让行业认可品牌再让

消费者知晓品牌。从天鹅庄的经验来看，与热

门 IP 合作一款产品固然能够引起行业以及消

费者的关注，但这也只是品牌营销组合拳中

的一部分，还需要配合更多线上线下更为具

体的产品活动来进行。李卫还表示，这些组合

拳是需要延续的，热门 IP 不是简单使用一下

就有效的。另外，与热门 IP 尤其是人气明星进

行合作时，如何让明星配合现场的活动、突发

事件如何处理、人员形象的使用、品牌 LOGO
在宣传页面上的放置位置、合作方不希望太

多曝光等都成为需要注意的困难问题。

与此同时，有业内人士表示，泛娱乐化营

销固然能够迅速为葡萄酒品牌提升知名度，

但需要注意的是，这种营销方式仍需要以强

大的产品品质为基础，否则在前期噱头使用

完毕后很难吸引大量回购的人群。不仅如此，

泛娱乐营销中的双刃剑作用对品牌基础不够

雄厚的葡萄酒品牌而言，也需要审慎对待，以

明星为代表的热点人物一旦出现严重负面新

闻，很容易让所代言的品牌受到严重波及，此

前在快消品及餐饮领域多次出现的撤换代言

人事件便是如此，这对于葡萄酒领域也同样

适用。 渊薛晨冤

渊上接 P5冤

8 月 8 日-10 日为期 3 天的第七届中国

慧聪秋季家电交易会在浙江余姚市中塑国

际会展中心举行。

据悉，本届交易会共开设五大展馆，四

大主题，近 900 个展位，吸引“奥克斯、康纳、

富达、玉立、浪木、美格、百力、柏悦、扬电、阪

野”等来自全国各地的 400 多家企业参展，

其中包括余姚家电企业 45 家。展品涵盖了

黑白家电、生活小电家、厨卫家电、健康家

电、家电配套等家电行业。

据了解，慧聪家电网为了更好地实现传

统贸易方式与网上互动交易的跨媒体整合，

利用拥有的厂商资源和网络平台优势，精准

打造了“中国慧聪家电交易会”这一特殊交

易平台。自 2006 年启动慧聪家电交易会以

来，慧聪家电交易会已成为中国采购商锁定

的三大采购枢纽———中山黄圃、广东顺德、

浙江余姚。 渊袁孝冲冤

姻 本报记者 王建蓉

8 月 18 日，西南最大的室内滑雪场———

重庆际华园室内滑雪馆将正式向市民和海内

外游客开放。届时，市民可在家门口便感受到

北国风光实景飘雪的意境，欣赏到冰雕大师

的艺术精品，还可体验到 150米专业滑道的

惊险刺激。

据记者了解，重庆际华园室内滑雪馆是

重庆主城唯一一家室内滑雪馆，也是西南地

区最大的室内滑雪馆，日容客量 5000 人次，

位于重庆两江新区龙盛片区，2017 年 7 月开

工建设，滑雪馆总投资 3.3 亿元，总建筑面积

达 2.2 万平方米，全部采用轻钢结构，属世界

第四代室内滑雪馆，馆内设有滑雪区、戏雪

区、冰雪乐园等多种功能分区。尤其值得一

提的是，际华园与两江国际影视城、龙兴古镇

紧密相连，这对了解重庆抗战文化、巴渝民间

文化、现代时尚文化构成了完整的文化链条

线路，成为业界十分首肯的了解重庆的重要

线路。

“室内滑雪馆，是在一个特定的空间内人

工保持温度满足造雪和存雪，相对室外来说，

不受气候条件的影响，一年四季都可以满足

人们滑雪的需求, 重庆际华园总经理陈君介

绍说。国家提出 2022 年“三亿人上冰雪”的宏

伟目标，南方包括重庆冰雪运动资源匮乏，发

展室内冰雪运动馆势在必行, 重庆际华园抓

住机遇，在现有夏季项目基础上大力发展冬

季项目，形成完善的冬夏季运动项目业态。

“滑雪馆的冰雪区面积达到 1.3 万平方

米，全年保持零下 3 摄氏度到零下 5 摄氏度

的恒温环境。”重庆际华园工程部部长温江陵

表示，滑雪场馆内拥有一条专业滑道和一条

初级滑道，其中专业滑道长约 150 米，宽约

38 米，落差高达 21 米；初级滑道长约 100
米，宽约 38 米，适合初中级滑雪爱好者练习。

如果市民不想滑雪，馆内还设有约 3000 平方

米的戏雪区和近 1000 平方米的冰区，两个区

域设置了丰富的冰雪娱乐设施，包含冰雕城

堡、迷宫、雪圈、雪地坦克、冰雪舞台等。“滑雪

馆内还建设有八千余平方米的服务配套设

施，包含设备租赁区、未来将会投用的 VR 体

验区、美食广场以及冰雪主题酒店，能满足不

同人群的多层次娱雪需求。”

据悉，重庆两江新区际华园系世界 500
强、央企 50 优———新兴际华集团的子公司际

华集团出资组建，2013 年 12 月入驻两江新

区，项目一期 2014 年 5 月开工，现已投资 20
亿，目前已建成室内极限运动中心、奥特莱斯

时尚购物村、环球美食中心。

总经理陈君表示，际华园室内极限运动

中心是全球最大综合极限运动场馆，拥有世

界唯一单体建筑双风洞布局、中国最大的室

内攀岩场馆、人工模拟海浪的冲浪池，以及空

中漫步、自由滑翔、蹦床乐园、洞穴探险、海洋

球等多个游乐项目，这些项目均已对外开放。

每一个项目均有专业教练全程陪护，保护参

与者的安全。其中，风洞体验项目教练均参与

过多次世界室内跳伞比赛，并获得不错的成

绩。且际华园的风洞是全国唯一能达到世界

级比赛标准的风洞，首届亚洲及大洋洲室内

跳伞（风洞）锦标赛将于下月在此举行。同时，

际华园还拥有中国目前唯一的一台卷浪设

备，能够将浪花卷到 3 米的高度，吸引了众多

国际上的冲浪高手前往体验。“滑雪之余体验

一把极限运动，让身心飞扬，惊险又刺激。”

国家体育总局副局长赵勇今年 5 月 19
日视察重庆际华园时高度赞赏，指出重庆际

华园是央企勇担社会责任，积极响应党和国

家体育强国号召的典范；是引进国际先进理

念，促进室内体育与室外体育相结合，建设特

色体育小镇的创新；是集体育训练基地、青少

年体育技能培训基地、公众健身体验基地、家

庭休闲消费基地于一体的四大多功能运动休

闲基地。

近年来，两江新区牢牢把握内陆开放的

重大机遇，通过完善基础设施、整合区域资

源、推动业态聚集、运用大数据智能化、打响

蓝天保卫战等措施，提高了国内外游客来两

江新区的可达性和便利性，推进旅游业协同

化、创新化、国际化发展。重庆欢乐谷、两江国

际影视城、际华园等成为“网红”景点，园博

园、金海湾公园、九曲河公园等让满城绿荫，

成为两江新区打造国内乃至国际旅游目的地

的重要基础。

第七届中国慧聪秋季家电交易会在余姚举行

冰雕城堡、迷宫、雪圈、冰雪舞台……电影《冰雪奇缘》
里的梦幻冰雪世界，在“热情似火”的重庆也能看到……

西南最大室内滑雪场在两江新区建成

全球企业“热捧”
第二届进口博览会展位提前一年“开抢”

日前，中国粉碎技术领航者———浙

江力普粉碎设备有限公司研发的“一种

短纤维粉碎机”获得国家专利（专利号：

ZL. 2012 2 0434032.9）。
纤维素生化产品开发与生产的春天

已经到来，该项目已成为国家《产业结构

调整指导目录》（2013 修订本）优先支持

发展的鼓励类领域，“钱”景无限。

据悉，目前国内用于粉碎短纤维性

物料的粉碎设备以气流涡旋微粉磨为

主，通过高速旋转的安装于转盘上的磨

块与带齿定子间的气流碰撞，达到粉碎

纤维的目的，对于短纤维的针对性不强，

并且生产过程温升较高、能耗高、噪声

大，物料粉碎后的粒度一般不超过 80
目，产量低，已不适应目前在新型材料、

化工、医药、食品等领域对纤维粒度的产

量的要求。

为改变这种状况，作为中国纤维素

行业协会会员单位，浙江力普进行了一

系列的创新开发，使专利产品可通过调

节刀盘上的刀片与齿形内衬板之间的间

隙调节产品的细度，也可通过调节转子

的转速、分级盘上分级棒的数量来控制

产品的细度及产量。从而实现了针对短

纤维物料粉碎具有剪切作用效率高，单

位能耗小，具有优异的节能减排效果；同

时由于气流的高频振动打散物料具备一

定的干燥效果，可有效降低物料含水量，

降低湿度。

目前，该专利产品与浙江力普生产

的精制棉粉碎机、纤维素成品粉碎机及

湿粉碎机一起已经在纤维素行业中得以

广泛应用，客户包含国内规模前十位的

纤维素醚生产企业并获得高度认可。

浙江力普咨询热线院
13806745288尧13606577969
传真院0575-83152666曰
力普网站院www.zjleap.com曰
E-mail:zjleap@163.Com

集粉碎干燥于一体
节能降耗效率高

浙江力普短纤维粉碎机
获国家专利

云集牵手百年老字号稻香村
打造中秋的传统中国味


