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姻 本报记者 何沙洲

近年来，“不漂白”本色竹浆纸在全国生

活用纸市场刮起一股新风。在全国市场中，

四川品牌牢牢占据高位，一直位列前茅；全

国本色竹浆生活用纸消费市场，四川企业占

比超过一半，领跑全国。据了解，市场上活跃

的多个四川本色竹浆生活用纸品牌，售价已

超过纯白纸。然而，就在四川竹本纸品牌整

体从区域品牌开启“走出去”模式的关键时

刻，突然遭遇商标围堵。遭遇这一商标围堵

的是四川本土知名竹本纸品牌“纸护士”。

“纸护士”是四川橙十字科技有限公司

旗下核心本色纸品牌，据统计，2016 年、

2017 年仅“纸护士”系列产品的销售额就突

破了 2 亿元。但已使用 2 年多的“纸护士”商

标，被天津日商卫生科技发展有限公司以

“纸护士”与“小护士”构成近似为由,向商标

评审委员会提出无效宣告，且获商标评审委

员会支持。

“纸护士”在“纸、卫生纸商品上”被无效

宣告一案引发四川知识产权界强烈关注。8
月 2 日，四川若禺就商标问题及未来发展问

题向四川省造纸行业协会、四川省知识产权

法学研究会、成都市商标协会提出征询意

见，协会会同四川大学教授、媒体、厂家代表

就企业及四川竹本纸品牌问题进行研讨，召

开了“四川竹本纸品牌建设发展规划研讨

会”。

四川竹本纸产业领跑全国

“当四川企业商标与其他中国驰名商标

发生知识产权纠纷时，应当据理力争。”在四

川竹本纸品牌建设发展规划研讨会研讨会

上，四川大学知识产权教授，四川省知识产

权法学研究会副会长，成都市商标协会副会

长张廷元教授如是说道。

四川竹本纸品牌“据理力争”有这个底

气。据“纸护士”品牌创始人夏灵林介绍，中

国是世界上第一大竹浆纸市场，而川渝地区

则是世界上第一大竹浆纸产地。当前，中国

生活用纸总产能超过 1000 万吨，而四川竹

浆纸的制造产量已超过两百万吨，已经占到

中国生活用纸产能的 20%。

而且，未来四川竹浆产能还会进一步的

增长。据四川省造纸行业协会公开资料显

示，目前四川竹林面积 1752 万亩（不包括大

熊猫主食竹箭竹），居全国第一，可用于制浆

造纸的竹林面积 1200 万亩，主要分布在泸

州、宜宾、乐山、雅安、眉山、成都等地。“就算

新产能全部释放，四川竹浆纸利用竹资源还

不到现有竹资源的一半。”

根据 2018 年 1 月四川省政府印发的

《关于推进竹产业转型发展的意见》显示，到

2022 年，四川竹林面积将稳定在 1800 万

亩、现代竹林基地将突破 1000 万亩，而推进

竹产品精深加工就是其中一项重要任务。

据 2018 年 1 月四川省政府印发的《关于推

进竹产业转型发展的意见》显示，到 2022
年，四川竹林面积将稳定在 1800 万亩、现代

竹林基地将突破 1000 万亩，而推进竹产品

精深加工就是其中一项重要任务。

随着新一轮消费升级时代的到来，定位

于低碳生态、绿色环保、健康安全的竹浆生

活用纸还将迎来快速发展的机遇。夏灵林预

测，虽然近三年来竹浆本色纸市场复合增长

率已达到近 50%，但未来 5 年还将持续增

长，至少还有 5 倍增长空间。 据介绍，目前

四川竹浆生活用纸销售市场 40%在川内，

60%在省外乃至国外。

“企业要制定起完整的商标战略”

2015 年，四川竹本纸品牌“纸护士”第

一批产品与消费者见面，精美的外观和优质

的使用体验迅速被市场和消费者所接受，并

在全国范围内开始迅速传播；截至 2017 年

第一季度，“纸护士”品牌就已经完成在华

北、华中、华东、西南、西北的全国布局，良好

的产品品质也吸引了众多经销商加入“纸护

士”系列产品的销售体系。

“我们立志为中国乃至全世界的消费者

创造一款环保、安全、健康的生活用纸；我们

经历大量考察和调研确定了‘纸护士’品牌

的核心基因是‘医护级’、‘竹本纸’、‘妇婴适

用’。”四川橙十字科技有限公司董事长、“纸

护士”品牌运营核心团队创建人梅洪刚说，

“纸护士”严格控制每一道工艺和流程，从原

材料到浆板 、原纸，从原纸到优质的产品，

层层监控，杜绝任何一包不合产品流出生产

线。

同时，四川橙十字十分重视知识产权保

护，在商标、专利、版权方面皆进行了全方位

保护。其中“纸护士”品牌作为企业的核心品

牌自 2015 年 7 月 22 日提出商标注册申请，

经过国家商标局审查后认为该商标不会与

其他在先的商标构成冲突，能起到有效的区

分产品来源的作用，商标局于 2016 年 6 月

13 日向公众发布了“纸护士”商标的初审公

告，旨在向公众征求是否有反对该商标注册

的意见，历经 3 个月的公告结束后，并无任

何单位或个人对该商标提出异议，最终于

2016 年 9 月 14 日获准注册。至此，企业合

法取得了“纸护士”品牌在“纸巾”等商品上

的商标专用权。

“纸护士”品牌建设先后投入近千万元，

经过 2 年不间断、多领域、多渠道的广泛使

用，在行业中已享有一定知名度，“纸护士”

已经同四川橙十字之间形成了独特的唯一

对应关系，建立起较高的知名度和商业美

誉，并形成了相对稳定的客户群体。该企业

还先后将“纸护士”商标名称在多个类别进

行了注册申请，在国内申请商标 46 件，包括

纸护士、良制、竹当家、橙十字纸护士、良制

纸护士等。

正当“纸护士”品牌雄心勃勃准备大展

宏图进一步拓展全国市场时，一场商标危机

却悄然降临。

2017年 3月，第 4804613 号“小护士”商

标持有人以“近似”为由对四川橙十字科技有

限公司持有的第 17485475 号“纸护士”商标

提出无效宣告请求。2018年 5月 25日，四川

橙十字科技有限公司被裁定“纸护士”商标在

“纸、卫生纸商品上予以无效宣告”。

对此，四川省商标协会秘书长陈洪银表

示：“我个人觉得这个‘纸护士’和‘小护士’

是有区别的。”虽然“纸护士”在近三年内进

行过无效宣告，但其品牌仍在生产和销售，

以著名影星赵丽颖为代言人，表现其已经产

生了很高的消费知名度。从消费额度来说，

也得到了消费者的认可。四川省商标协会将

帮助企业确保商标有效。接下来，四川省商

标协会将针对“纸护士”等商标争议企业进

行商标健康评价。

四川万全知识产权总经理王治军认为，

经商标查询可知，在第 16 类相关商品上存

在诸多包含“护士”二字商标核准注册并共

存的情形，如第 3680202 号“西北护士”、第

5299619 号“爱婴护士”、第 5612685 号“青

春护士”、第 16519322 号“糖护士”、第

21823559 号“竹护士”、22657480 号“理护

士”、第 22432878 号“棉护士”等众多商标。

由此可见，当将“护士”二字作为商标名称使

用，由于“护士”名称不具有独创性，因而对

包含“护士”二字的商标名称并不必然应判

定为近似商标，诸多包含“护士”二字商标核

准注册并长时间共存且并未使相关公众发

生混淆的事实也更加说明了这一点。

“护士是一个大的名词，是一个大的概

念，‘护士’一词作为一个人们常用的非独

创词语，不应过分限制他人注册。”张廷元

教授说，“企业要避免商标上的纠纷，应制

定起完整的商标战略。同时，四川商标量

大而不强，是因为四川企业家缺乏品牌意

识。”张廷元说：“品牌经济是未来新经济

的增长点，这么多年来，四川品牌一直不

强。政府、企业家、专家、协会都应该广泛地

参与品牌建设。”

梅洪刚对协会负责人、专家就企业品牌

保护方面存在问题及“纸护士”个案提出观

点及合理化建议表示感谢，并表示：“我们会

全力以赴保护好企业的知识产权，做好‘纸

护士’品牌保护。”

郑州市接待办公室资产
转让公告

一尧标的基本情况及挂牌价格

（一）标的基本情况

本次转让为单标的打包转让，含以下三

辆车：

一号车：车牌号豫 A99991，车型为尼桑

碧莲，无发动机号 ，车架号 (车辆识代码)
JN1UDHW41Z0010194,核载 18 人，大型普通

客车，注册登记日期 2005 年 2 月 7 日，行驶

里程为 27 万公里。

二号车：车牌号豫 A555U8，车型为金杯，

发动机号 3441277 ，车架号 (车辆识代码)
LSYAAAAF36K062600，核载 9 人，小型普通

客车，注册登记日期 2007 年 6 月 19 日，行驶

里程为 19万公里。

三号车：车牌号豫 A333S9，车型为别克，

发动机号 41215563，车架号(车辆识代码)LS原
GDC82C95E010104，核载 7 人，小型普通客

车，注册登记日期 2005 年 2 月 17 日，行驶里

程为 23 万公里。

（二）挂牌价格

本次转让标的的挂牌价格为人民币

35500 元。

二尧标的的内部决策及批准情况

标的已经郑州市接待办公室行政办公会

会议通过，并经资产主管部门郑州市财政局

批复同意。

三尧标的资产评估及核准备案情况

该标的经河南一言九鼎旧机动车鉴定评

估有限公司评估；评估基准日为：2018 年 06
月 07 日，评估价为：35500 元。

四尧其他需要披露的事项

1.本次转让为三辆车一个标的打包转让；

2.意向受让方在参与报名之前，须详细

了解标的全部状况（包括车辆手续、罚款、扣

分、保险、年检、环保达标、外观、内饰、保养、

事故处理、自然人购置车辆的限制性政策等

情况），一旦参与报名即视为接受标的的所有

现状（包括瑕疵）；

3.受让方在办理车辆过户时，不得单标

的转让给任何第三方；

4.本次转让标的年检情况、保险交纳到期情

况、违章罚款和扣分处理等情况为：审验期限均

在有效期内；标的保险于 2019年 2月 5日到

期，均在保险期内；罚款均已处理，目前无罚款

纪录,无扣分；外观、内饰保养良好，无事故。

5.车牌号不随车辆一起转让；

6.转让车辆为非营运车辆，转让方不承

诺协助办理营运资质。

7. 如果受让方到异地办理车辆牌照，请

在参与报名前，充分了解当地车辆入户手续、

档案转移等政策，充分考虑车辆性质、环保标

准等情况是否符合当地车辆过户政策。转让

方只提供相关车辆的证明材料，不对车异地

过户、提档做出承诺。

五尧公告期限及交易方式

1.公告期从 2018 年 8 月 7 日至 2018 年

8 月 21 日止；标的展示日为 2018 年 8 月 20
日和 21 日，过期不候。

2.若征集到两个及以上的合格意向受让

方的，采取“网络竞价”方式交易；若征集到一

个意向受让方的，采取“场内协议”方式交易。

六尧意向受让方报名及保证金交纳

1.有意参与的意向受让方，在充分了解

标的基本情况和现状等相关信息后，在公告

期内通过郑州市公共资源交易中心网站登录

注册，注册成功后向郑州市公共资源交易中

心提出意向申请，并提交资料报名；

2.报名审核通过后，意向方须在公告期

内通过郑州市公共资源交易中心网上交易系

统交纳交易保证金人民币 2000元；

3.交易活动结束后，未成交方的交易保

证金 5 日内无息原渠道退还意向受让方；成

交方保证金在《资产转让合同》签订后 5 个工

作日内退还给受让方。

4.意向方网上注册、申请报名、保证金的

交纳和退还等要求，请认真查阅郑州市公共

资源交易中心网站：http://www.zzsggzy.com《意

向受让方申请报名须知》）

七尧联系方式和网址

报名联系人院 任涛 联系电话院0371-
67188882

报名地址院郑州市中原区淮河西路 21号
新浦大厦 5楼 519房间

标的展示联系人院郝建国

联系电话院0371-67170131
标的展示地点院郑州市中原区互助路73号
公告网址院http://www.zzsggzy.com

郑州市接待办公室

2018年 8月 7日

遗失启事
成都英丽达机电有限公司营业执照副本

（注册号：5101062000295）遗失，特此声明作废。

遗失声明
四川中恒景泰建设工程有限公司，营业

执 照 副 本 ( 统 一 社 会 信 用 代 码

91510100MA6CNME70E)、银行开户许可证

( 核 准 号 J6510093992801 编 号

6510-02975302）、公章（编号 5101095269933）

不慎遗失。特此声明作废。

知名竹本纸品牌遭遇商标争夺战
“纸护士”召开研讨会“正名”

本报讯渊记者 李代广）近日，鲜易网与

正大食品达成战略合作，双方本着“资源共

享、优势互补、互惠互利、合作发展”的原

则，结成战略合作伙伴关系，积极推进在各

自优势领域的合作。

正大食品（襄阳）有限公司隶属于正大

襄阳百万头生猪产业链项目的终端工业项

目，集生猪屠宰分割、肉制品精深加工、副

产品综合利用、物流仓储及科研开发为一

体，年屠宰生猪 100 万头，年加工调理产品

3 万吨，年生产熟肉制品 10 万吨，是正大

集团于 2014 年 3 月 13 日在湖北省襄阳市

投资的现代化大型食品加工企业。

鲜易网是全国领先的肉类 B2B 电商平

台，致力于为生鲜全产业链上的参与者提

供电子商务交易平台实现肉类国际集采分

销；并依托产业优势提供温控仓储物流、国

际贸易集采、流通加工、互联网金融、食品

安全咨询、大数据等六大服务，以全产业链

电商服务重塑生鲜行业流通模式，优化供

应链各环节，从而提升行业效率，降低用户

经营成本。

根据战略合作协议，双方将基于各自在

行业领域的资源和优势，进一步拓展资源

城市及业务范围，并在全国范围内的重点

城市进行布局，快速重构商业模式，共同打

造生鲜智慧生态。

智慧生鲜生态吸引了众多上游厂家与

鲜易网合作，截止到目前，鲜易网的鲜品业

务已经覆盖全国，冻品业务已经覆盖华东、

华北、大中原区。包括正大、千喜鹤、高金、

龙大、恒康肉类等在内的数千家港口贸易

商及国内外厂商、中原区冻批市场 80%的

供应商都已成为鲜易网的产业联盟合作伙

伴，现已发展成为全国领先的肉类 B2B 电

商平台。

本报讯 渊记者 李代广冤7 月 24 日，

2018 河南省食品安全宣传周活动在郑州

国际会展中心隆重举行，华英公司在出席

全国食品安全宣传周主场活动之后，又荣

耀成为河南省优秀清真企业代表参加这次

活动，安全健康的华英清真产品，受到与会

领导、来宾和广大消费者的一致好评。

河南省人大、省政府、省政协、省直有

关单位领导和华英公司、伊利公司等知名

企业，代表共同出席启动仪式和展示活动。

华英公司为参加这次宣传周，精心准

备了优质系列清真冻鸭、冻鸡产品，现场制

作的华英清真烤鸭，清新典雅、香气四溢，

让现场品尝的来宾赞不绝口。

20 多年来，华英公司围绕大生产链条，

建立了一套精细的清真产品作业程序，所

有环节，严格按照清真食品管理要求，进行

专厂管理、专厂加工、专人屠宰、专人检验、

专库存放、专车运输。

目前，公司拥有的国家水禽产业技术体

系信阳试验站、企业技术中心和国家认可实

验室，为华英的流程控制提供了强大的技术

支撑，确保华英产品始终处于受控状态。

严格规范的食品安全措施，使华英在

激烈的市场竞争中脱颖而出，华英清真鸭

产品以其安全、健康、放心的良好形象，成

为国内外高端鸭肉品牌主要的原料供应

商。

鲜易网与正大食品达成战略合作

河南省食品安全宣传周在郑州举行

华英公司清真产品精彩亮相

荫就四川竹本纸品牌问题进行研讨
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经济是意识形态安全建设的物质基础，‘互联

网+’等经济新业态为意识形态安全建设带来

了新挑战，也提供了新动能；中西文化的差异

本质上是意识形态的不同，网络技术加速了

现代文化舆论场的撕裂，也加剧了主流文化

‘软实力’的竞争；网络意识形态下的信息化

战争构成了全新的国家“安全线”，也改变了

传统战争形态”等相互关系。创新地提出了

“经济工作是‘管钱’的事，意识形态安全建设

是‘管命’的事”“走好网上群众路线”“再造网

上‘权力中心’”“加强网络法治建设”等重要

论述，这对于当前和今后加强网络意识形态

安全建设，研究网络意识形态客观规律，都具

有十分重要指导作用。

经世致用。《网络意识形态安全研究》始终

坚持问题导向，着力解决实际问题。分析西方在

网络技术上的霸主地位、在网络空间上的操控

地位和在网络军备上的领先地位，意在把握我

国网络意识形态安全建设的国际背景；反映当

前网络暗流涌动的错误思潮、危机重生的四大

陷阱、易发多发的网络事件，意在认清国内网络

意识形态安全建设的严峻形势；提出加强网络

空间生态的治理、意识形态论争的引导、主流意

识形态的重塑，意在明确加强我国网络意识形

态安全建设的当前任务；介绍四川省委“四位一

体”的推进方法、“百花齐放”的生动实践、面向未

来的重要启示，意在引导各地网络意识形态安

全建设的创新发展。至于做到“三个坚持”、构建

“四大阵地”、强化“四大要素”的对策建议，则更

是坚持以马克思列宁主义、毛泽东思想、邓小平

理论、‘三个代表’重要思想、科学发展观、习近平

新时代中国特色社会主义思想为行动指南，从

打牢思想基础、强化阵地建设、健全保障要素、建

立长效机制等诸多方面，对建设中国特色社会

主义网络意识形态安全进行整体规划和全面指

导，创新实践，发挥光大，必将大有补益。


