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打造酒文化高地
第九届上海金樽酒品大赛完美收官

姻 李玉友

日前，2018（第九届）上海金樽酒品大赛

暨宣传推广活动总结表彰大会在浦东嘉里

大酒店成功召开，同期还举行了获奖金樽酒

品品鉴晚会。

上海企业竞争力研究中心理事长刘荣

明、中国酒类流通协会副会长卢荣华、中国

食品科技学会黄酒分会理事长陈国昌、上海

市酿酒专业协会秘书长吴建华、上海市酒类

产品质量检测中心总经理李小伟等领导嘉

宾以及各知名酒企、酒类卖场、批发商、餐饮

企业负责人 100 余人出席会议。

会议由上海企业竞争力研究中心主任

范林根主持。

上海企业竞争力研究中心理事长刘荣

明首先致辞。她说：“为了弘扬酒类文化，营

造良好的酒类消费环境，推荐优质酒品，打

造上海酒类市场和酒文化高地，在家乐福、

锦江麦德龙、卜蜂莲花、大润发、沃尔玛、联

华超市、欧尚、农工商超市、捷强连锁、家得

利、世纪联华等商业龙头企业的支持下，上

海市酿酒专业协会、上海糖烟酒茶商业行业

协会、上海连锁经营协会、上海市餐饮烹饪

行业协会、上海市酒类产品质量检验中心有

限公司、上海市浦东新区酒业协会、上海市

宝山区酒业协会、上海市闵行区酒业协会、

上海酒育文化传播有限公司、上海企业竞争

力研究中心等专业机构发起成立组委会，特

举办 2018（第九届）上海金樽酒品大赛暨宣

传推广活动。”

刘荣明指出：“金樽活动已经举办了 9
届，成绩来之不易，说明活动得到了市场的

欢迎和认可；说明主办单位有闯劲有思路，

活动能常办常新。通过活动，体现行业的专

业性，体现公平、公正、公开、公益的原则，向

市场推荐优秀酒品，也搭建行业交流平台，

提升和引导酒类行业发展。所以，活动受到

了酒类企业、行业人士和广大消费者的欢迎

和热情参与，非常成功。”

上海市酿酒专业协会秘书长吴建华介

绍了活动开展过程并宣读了 2018（第九届）

上海金樽酒品大赛获奖名单。他说，宣传工

作是活动成功举办的关键因素。为了提升大

赛影响力，组委会召开新闻通气会，在报纸、

网站进行宣传。截止到 6 月 30 日，在新民晚

报、东方早报等报纸刊登金樽活动报道文章

4 篇，东方网、上海热线等 6 家网站进行专题

报道；印刷金樽活动手册 2000 册，通过举办

单位和邮寄等方式发放到酒类生产企业和

经销商；印刷金樽活动宣传单片 10000 份，

通过各大超市、餐饮企业、现场活动免费派

送；召集酒类经营企业、商超和餐饮企业召

开座谈会 2 次，宣传金樽活动，动员相关企

业积极推荐和报名；开通消费者网上金樽酒

品推荐和评价平台。通过一系列工作，扩大

金樽酒品在行业和社会上的影响力，也吸引

广大酒类企业积极报名。

本次大赛得到了各举办单位、商超、餐

饮企业大力支持，积极推荐酒类企业申报，

酒类企业也积极报名。截止到 6 月 30 日，共

35 家企业申报 41 个不同项目。酒品涵盖白

酒、葡萄酒、黄酒、保健酒、果露酒、经销商。

报名企业均按要求提交了资料。活动办对报

名资料逐项审核，与此同时，活动办对申报

酒品组织消费者网上评价和第三方评价。

今年，金樽酒品网上消费者评价参与共计

37853 人次，内容主要是对申报酒品的知晓

度、质量和满意度。同济大学经管学院和上

海金楹企业信用征信有限公司联合对所有

报名企业和品牌进行第三方评价。调查涉及

同行企业、行业专家、商超和餐饮渠道、消费

者，调查方式主要包括问卷调查、专访和电

话访问；调查内容包括酒品质量评价、市场

占有率、品牌知晓度、消费者满意度、综合星

级评判。

本次大赛评选严谨，根据资料初审，网

上调查，第三方评价，评选办核实，评委会终

审，最后 29 家企业 32 个项目入选 2018 金

樽酒品榜单。

中国酒类流通协会副会长、中国酒业协

会战略顾问卢荣华在致酒词时表示，第九

届金樽活动整合社会组织、研究机构、宣传

媒体、行业专家等资源，搭建公益宣传和交

流平台；集市场调研、社会发布、企业宣传、

市场促销、同业研讨、精英交流于一体，内

容丰富精彩；强有力的媒体支持和强大的

宣传计划，全面提升酒类品牌影响力；打通

酒类市场和消费主渠道，直接提升产品市

场业绩。金樽活动不光是个推广活动，更是

行业交流、提升的平台、与市场接轨的窗

口、和产业链对接的桥梁。除了做好金樽活

动，主办单位还配合 2018 上海购物节，策

划举办酒类市场研讨会、金樽品牌大联展、

品酒会等系列活动。根据调查，87%的酒企

认为借助金樽奖推广品牌事半功倍，33%
的消费者知晓金樽奖，其中 91%的知晓人

认可金樽奖的推荐作用。说明金樽活动很

成功。他向金樽酒品入选企业表示祝贺，向

所有参与支持金樽活动的单位和专家表示

感谢。

会上，天鹅庄、今世缘、皇家酿酒、桑兑

国际、安徽古南丰、偶遇小酒、奔富酒园、同

里红黄酒、德儒商、新晖酿造、华润雪花、迎

驾洞藏、塔牌等酒企负责人，围绕 2018 年度

酒类市场营销、宣传、渠道开拓、新品开发、

品类分级、价格定位、行业标准、政府监管等

内容，上台进行了交流。入会者还对入选的

金樽酒品一一进行了品鉴。

成都春糖一次拿下 2 亿签约量，青海格

尔木一周展销突破 500 件销量，连云港月销

量突破 1000 件并吸引 10 万人次消费者品

鉴，零基础湖北市场通过华中糖酒会一次签

约 150 余名意向经销商，这是椰岛酒业 2018
年在全国刮起“蓝色旋风”的“冰山一角”。

必须要指出的是，椰岛酒业的这一成绩

是在行业“新常态”下所取得：酒行业过去数

年深度调整的惨痛经历，让不少渠道商对选

品都变得十分谨慎，非经过审慎、冷静的观

察分析，否则不会轻易代理。椰岛酒业刚刚

启动全国化打翻身仗，渠道商们为何敢下如

此重注？

椰岛酒业成为野网红冶的根基袁首先认真

地做好了这件事浴
宝马汽车、苹果手机、拉菲葡萄酒，能够

畅销的秘诀是什么？很多人的答案是品牌、

营销、文化、历史，其实这都基于一个核心根

基：质量，只有具备过硬的质量，才具备畅销

的可能。

对于椰岛海王酒来讲，生来也是自带过

硬品质的“豪门”基因。海南椰岛成立于 1993
年，是由一家有 70 多年历史的海口饮料厂

稳健发展起来的国有股份制上市公司，是中

国唯一一家以生产保健酒为主业的上市企

业，公司坚持秉承“用做药的标准制酒“的理

念，采用的标准符合且严于国家标准。

早在 15 年前的 2003 年，椰岛酒业即一

次性通过了 GMP“保健食品良好生产规范”

的认证审核，并取得保健食品 GMP 证，在行

业内树立了“用制药的标准造酒”的标杆，是

第一家通过 GMP 认证的保健酒企业。

与中药、西药之争一样，健康酒、保健酒

同样背负着“中药式”的担忧：到底安不安

全？已经被证明了功效的椰岛海王酒还是精

益求精，全部使用了按照传统，普通食品或

既是食品又是药品的原料，产品安全和营养

价值得以保障，并确保产品品质始终如一。

先后投入巨资购买 GC-MS、GC、HPLC、
UV2000 等精密实验仪器，对原辅料、中间产

品和成品进行全程检测控制，实验室配置及

检测技术水平达到国际领先水平，与此同时

还与中国食品发酵工业研究院、新加坡国立

大学、四川食品发酵工业研究设计院、上海

交通大学、海南大学、海南医学院等国内知

名科研院（校）保持良好的科技协作关系，提

供技术支持和保障。

为了确保产品品质得到有效控制，质量

得以保证，椰岛酒业通过了 ISO9001 质量管

理体系/ISO14001 环境管理体系和 HACCP
危害分析与关键控制点体系认证审核，建立

了一套高效精细化的质量管理体系，实现了

操作标准化、生产自动化、检测精准化和产

品质量追溯体系完整化，为业内外树立了标

杆。

一张美国人想花 1.2 亿购买的配方背

后的权威与创新

如果你去问一百个喝过椰岛海王酒的

人，他们口径绝对统一：好喝，健康。我国作

为保健酒大国，保健酒种类繁多，为何独独

椰岛海王酒备受追捧呢？

如果质量是椰岛酒业在全国刮起“蓝色

旋风”的根基，那么独特的“椰岛口感”则赋

予了其差异性的优势，从而能够在众多保健

酒中吸引消费者的青睐。

这要从一张价值 1.2 亿的配方说起。

1995 年，美国博尔公司经考察，证实椰岛鹿

龟酒滋补保健效果确切，提出以 1.2 亿元的

价格买断椰岛鹿龟酒配方及生产权。要知

道，当年的 1.2 亿是个相当可观的数字，换成

现在可以折合数十亿元。最终，椰岛人最终

决定发展民族工业，婉拒了美方的好意。

就是这份 23 年前就值 1.2 亿的“宝贝”

从侧面证明了椰岛酒业在保健酒领域的权

威地位。椰岛海王酒是椰岛酒业继椰岛鹿龟

酒之后推出的健康酒品牌产品，配方采集天

然，将传统酿酒工艺与现代生物技术完美结

合，并且历经 10 多年的研发升级创新。

椰岛海王酒以“八珍”之一的海参作为

主料，并辅以七味道地中药材经过独特工艺

提取、调配而成。其药材实行道地产区、产地

适时采购，以保证药材优质纯正、质量上乘。

其中，海参产自南海；枸杞子来自宁夏中宁；

桑椹选于浙江、江苏；龙眼肉来自广西；栀子

源于江西；砂仁产于云南；肉桂选自广西；丁

香来于广东。

八味材，味味都是《本草纲目》等权威中

医书籍中有记载的良药，食（药）性温和。例

如，海参就富含牛磺酸、氨基酸、多种维生素

和微量元素，具有提高记忆力、延缓性腺衰

老，防止动脉硬化、糖尿病以及抗肿瘤等作

用，对人体有很好的养生保健作用。

喝过椰岛海王酒的都知道其具有“药

香、酒香复合舒适，绵甜醇和，口感柔顺、协

调，后味净爽”的独特口感。这一口感的得来

除了精选的八味药材，还来自于产于世界长

寿之乡-海南澄迈县的海南首创原酒酿造-
固态发酵小曲酒基酒，采用现代化常温动态

渗漉工艺进行浸提融合了药材的香味和药

效，才形成了独特的“椰岛口感”。

2016 年，椰岛酒业聘请海南省质协用户

评价咨询有限公司对公司用户进行满意度

测评，通过评价，公司获得中国质量协会颁

发的全国实施用户满意工程先进单位用户

满意企业。“椰岛对产品的执着，只为满足消

费者对健康饮酒的追求，从原料到过程再到

产品，对得起每一位购买者。”海南椰岛酒业

发展有限公司总裁兼销售公司总经理马金

全强调。

能够让渠道商下重注袁因为看准了这一

8万亿市场浴
俗话说“好酒也怕巷子深”，作为一门生

意，品质、安全和功效只是基础之一，但是要

想得到渠道商和消费者的追捧还有一个关

键因素--市场质量，即要有广阔的市场空

间，否则只会“火一把就死”。

当前，高竞争压力社会让不少人都处于

亚健康状态，同时大量的宴请也让不少人开

始拒绝传统白酒，转而寻求健康饮酒、饮健

康酒，“在这种‘自我健康管理’意识的影响

下，消费者希望养生酒、健康酒、保健酒本身

具有更多的附加功能，满足更深层次的消费

需求。”马金全分析说。

根据央视所做的调查，人们对美好生活

需求中，养生保健则由第五位上升到第二

位。上升如此之快的消费者需求背后是巨大

的市场潜力。有统计数据显示，到 2020 年，

国内大健康产业将达到 8 万亿元的规模，与

此同时全球保健酒市场规模到 2023 年将超

过 1000 亿。

2018 年，立足椰岛酒业的独特品质，马

金全提出了差异化的“椰岛酒，你的健康选

择”的消费诉求，并引入了现代化的营销理

念，在全国刮起了“蓝色旋风”。正是这样的

转变，让渠道商看到了代理椰岛酒业的信

心，而随着 150ML 海王酒作为超级单品的

打响，越来越多来自全国的渠道商一鼓作

气，加入椰岛酒业阵营。

由此来看，能够吸引谨慎的渠道商下

重注，椰岛酒业建立的是覆盖品质、安全与

功效、市场的全维度竞争优势，也正是因此

椰岛酒业的全国化攻势将随着“蓝色旋风”

的刮起抢占更大的市场份额。 (企宣)

五粮液集团与四川
大学华西医院签署
战略合作协议

为贯彻落实省委十一届三次全会精神，加

快落实宜宾市与华西医院战略合作框架协议，

7 月 19 日，五粮液集团公司和四川大学华西医

院“一院一中心”项目合作签约仪式在成都举

行，共同开启“院企合作”的全新篇章。

四川省政府副省长王一宏、四川大学党委

书记王建国、宜宾市市委书记刘中伯、四川大

学党委副书记敬静、省卫生和计划生育委员会

主任沈骥、四川大学华西医院院长李为民、五

粮液集团公司党委书记、董事长李曙光，以及

五粮液集团、四川大学、华西医院等各级领导、

相关负责人和 20 余家媒体出席了此次活动。

资源共享 掀起院企合作新篇章

近年来，四川大学与宜宾市的联系日趋紧

密，深入开展了多项合作。

2016 年 11 月，四川大学与宜宾市签署了

战略合作协议，共同开启了高层次、高水平“校

地合作”的序幕；在此基础上，四川大学华西医

院与宜宾市在 2017 年 10 月签署了战略合作

框架协议，携手推进“健康宜宾”建设。今天，五

粮液集团和四川大学华西医院利用产、学、研、

用、投相结合的合作模式，秉承着“共建共赢，

造福社会”的理念，签署“一院一中心”项目合

作协议，开启了院企合作的全新篇章。

据了解，“一院一中心”，即“华西五粮液健

康产业创新研究院”和“华西五粮液大健康中

心”。华西五粮液健康产业创新研究院为四川

大学华西医院与五浪液集团合作的非营利性

机构，主要用于探讨开展健康产业科研创新、

应用开发、成果转化等业务。华西五粮液大健

康中心则为华西医院、五粮液集团、四川华西

健康科技有限公司三方共同合作的项目，项

目定位为向社会提供差异化医疗健康服务，

包括健康管理中心、医养管理中心和前沿医

院三个业务板块，旨在建设“体检一流、诊断一

流、康养一流”的大健康管理中心，不断满足人

们对健康管理的需求，促进大健康产业的发

展。

五粮液集团公司党委书记、董事长李曙光

表示，双方在大健康方面的强强联合，能够充

分发挥发挥品牌优势、技术优势，满足人们对

健康管理的需求。既符合企业发展策略，又承

担起了社会责任。

四川大学华西医院院长李为民也表示，此

次合作实现了政府、学校、企业、医院等多方的

融合，能够带来更完善、更多元的健康服务。同

时，他指出，双方将加快落地实施步伐，将“健

康四川”打造成为重要的健康产业高地。

大健康风口 迎来发展新机遇

随着我国经济的不断发展和消费的转型

升级，消费者对美好生活的追求日益明显。消

费者已经不再是简单的产品接纳者，转而向往

内在的情感需求、观念需求，健康成为当前消

费者购买主要动力之一。

过去五年，中国大健康产业年均增速保持

在 13%以上。有行业机构估计，2018 年中国大

健康产业总产值将达到 8 万亿元。而在 2018
年央视的 10 万户调查发现，人们对美好生活

的需求中，旅游连续四年放在第一位，养生保

健则由第五位上升到第二位。在这一背景下，

毫无疑问，大健康是未来发展的一个重要趋

势。

五粮液与华西医院在大健康方向上的合

作，正是顺应这一趋势的体现，而双方的优势

互补和资源共享，正好能够优化配置，促进这

一新兴产业的高质量发展。

据了解，华西五粮液健康产业创新研究院

将在白酒与健康、保健酒品开发、健康饮酒、保

健食品、保健药品和高端生物医药、医疗器械

等领域进行深度合作，构建高效的科研创新与

成果转化平台。从而支撑四川大学华西医院学

科建设，提高双方的品牌影响力。

跨界融合 引领行业高质量发展

2016 年初，五粮液集团与电子科技大学签

署战略合作协议，双方将在电子商务、大数据、

现代酿酒装备研发、及智慧管理信息系统等方

面展开深度合作，助力五粮液“互联网+”战略

实施落地。

2017 年 12 月，五粮液集团公司与 IBM(国
际商业机器公司)签署战略合作协议，借助 IBM
领先的云计算、大数据、区块链、人工智能等技

术，在酒类及大机械、大包装、大物流、大健康、

大金融、人工智能等领域开展深入合作，助推

五粮液公司管理体系的数字化升级和产业转

型发展、商业模式创新。

2018 年 4 月，五粮液集团公司与 IBM 签

约 4 个月后，五粮液数字化转型项目启动大

会在宜宾举行，双方合作进入更深入更实质

性的阶段，也标志着“白酒大王”数字化转型

开始落地。据了解，双方将基于“一个中心，六

项能力”开展数字化转型工作，打造新时代数

字化五粮液。并且启动了数字化转型及 IT 规

划、PMO 及敏捷资源中心、百城千县万店落地

等项目。

通过以上案例，足见五粮液通过跨界合

作，推动企业高质量发展的前行轨迹。可以预

见，五粮液下一步还将继续发挥品牌优势和企

业资源，通过跨界合作，持续推动企业高质量

发展。 (酒协)

椰岛酒业 为何引得酒商们下如此重注？


