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赤水河：白酒的经济带
G窑R官荣总评榜玉

姻 宋振远 向家莹

“上游是茅台，下游望泸州，船过二郎滩，

又该喝郎酒……”从贵州遵义开始，沿 512 公

里赤水河两岸行走，神奇的“白酒经济带”一

直引人瞩目。

“没有赤水河，就没有茅台酒。”在遵义

仁怀市茅台镇，茅台集团董事长李保芳直言

不讳。截至 25 日，贵州茅台市值超过 9343 亿

元，相当于遵义市去年 GDP 的三倍多。

世界上再没有第二条河流哺育出这么

多“名酒品牌”。茅台、郎酒、习酒、泸州老窖

等数十种蜚声中外的美酒均在此

取水。沿赤水河谷两岸，云集

了上千家酒厂，占据中国名

酒榜单超过 60%的份额。

这条看似普通的长江支

流，每年为沿线酒厂提

供产值数千亿，就业

人数达百万之众，消

费人群更是数以亿

计。

除了当 年 红军

“四渡赤水出奇兵”，赤

水河到底还有什么“神

秘”之处?记者从遵义湄潭

县驱车两个小时到达赤水

河中段的茅台镇时，浓郁的酒

香裹挟蒸腾的热气弥漫整个镇子，但

眼前的赤水河并没有想象中清澈，反而有些

浑浊。

“秘密就在这赤色的水里，它是茅台酒

酱香口感的基础。”李保芳解释说，每年雨季

来临，两岸丹霞

地貌中的泥沙汇

入河中，既赋予了

河水以赤红色，又带

进特有的微生物群落

和其他矿物质。酒厂取

水季是每年重阳节后至

次年端午节，这一时段赤水河

很清澈，酒厂会大量取水、投料、烤酒和

取酒。“茅台酿酒完全从河中取水，不会用任

何水处理剂。”

除了神奇的水，另一个秘密就是赤水河

哺育出的有机高粱。在仁怀、习水、金沙和播

州四个市，建有数百万亩有机高粱种植基

地，仅供应茅台酒的认证面积就超过 90 万

亩。

好水好料，需要好的生态环境来维护。

受益企业深知，在向赤水河“索取”之后，需

要给予更多的“反哺”。

“赤水河是国内唯一一条没有被开发、

被污染、被筑坝蓄水的长江支流。”贵州省环

保部门有关负责人表示，赤水河发源于云南

镇雄，流经云、贵、川三省，在四川合江汇入

长江。总体来看，各利益主体对保护赤水河

流域生态环境有显著共识。

2007 年，贵州省环保部门与茅台酒原产

地域的 25 家规模以上白酒企业签订了“十

一五”期间主要污染物总量削减目标责任

书。同时，当地酒厂在生态环保、企业污染防

治、上游生态补偿等方面加大投入，仅茅台

的生态投资总额就达到数十亿元。

今年春节刚过，茅台与众多贵州白酒企

业在茅台举行“贵州白酒企业发展圆桌会

议”。“我们达成的共识就是：像珍惜眼睛一

样珍惜贵州白酒得天独厚的酿造环境，努力

构建白酒清洁生产和循环经济建设模式，实

现白酒生产与环境保护的良性互动。”李保

芳说。

在茅台厂区，记者看到投资 5 亿元的五

座污水处理厂，出水水质在线监测均委托第

三方运营，以确保处理达标率 100%。同时，

企业还投资 10 亿元启动循环经济园区建

设，酿酒产生的 20 万吨酒糟，将转化为有机

肥料和饲料，从而形成完整的生态闭环。

为了保护赤水河生态，尽管发源地镇雄

的矿产资源、煤炭资源丰富，但当地政府选

择了保护一江清水。如今，镇雄依然是云南

人口最多的贫困县，全县 168 万人中有近 30
万人处在贫困线以下，在云南 27 个深度贫

困县中，脱贫任务最艰巨。前不久，赤水河沿

线多家名酒公司投入 2400 万元支持镇雄脱

贫攻坚，还通过购买当地高粱、雇佣当地群

众等方式，持续增强“造血”功能。

“2020 年我国将实现全面小康，赤水河

流域贫困县乡需要更多的反哺。”李保芳坦

言，现在跨地区的生态补偿机制还不够健

全，即便企业利润很好也难以操作。他期盼

三省合力“共抓大保护”，永久延续“赤水白

酒经济带”的传奇。

姻 许益鸣

莱宝的酒款也许没有其他的精酿啤酒

多，但是不同于其他的一些精酿啤酒，直接

的将一种陌生的风味强加于消费者，让消费

者适应，莱宝一直是跟着市场的脚步在走。

“一个从不喝精酿啤酒的人，如果喝的第

一瓶精酿是 IPA，也许这人以后也不会再碰

精酿啤酒了，我们跟着消费者的味蕾去慢慢

开发新的产品，从一开始的皮尔森，白啤，深

色拉格啤酒，只不过我们用更好的原料，更

好的包装方式，让大家感受啤酒更多的可能

性。在此基础上我们再去开发更为新颖的产

品，可以去创新，但是我们必须以消费者为

核心进行创新，我们要以大部分消费者为核

心。”

几乎遇到任何一位精酿啤酒人，笔者都

会问这样的问题———“标准啤酒”与“精酿啤

酒”最本质的区别是什么？

“作为一名酿酒师，我认为精酿最大的意

义在于消费者能够喝到酿酒师对这款酒的

见解”。在刚刚结束的精酿行业盛典———

2018 上海国际精酿啤酒会议暨展览会

（CBCE2018）上，笔者采访了莱宝精酿的主酿

酒师 Jack。
说到精酿啤酒时再谈及匠人精神，或许

会显得有些庸俗，在商品贫瘠的年代，标准

啤酒曾经代表了先进的生产力，今天，精神与

文化已然成为了商品的灵魂，除了物质享受

外，精酿啤酒更深的意义在于为人们提供了

更多的精神文化层面上更多的可能性。

精酿啤酒最理想的消费者，永远是那些

勇于尝试新事物的人，他们是这个时代的破

局者，一如精酿啤酒是啤酒的破局者，做精酿

啤酒、卖精酿啤酒、喝精酿啤酒，多少都是需

要一些情怀的，除了基本的盈利需求外，精酿

啤酒重要目标是让更多人喝到更多品类、风

味的啤酒，他们有一种文化层面上的使命

感，“而相对于标准啤酒来说，他们最重要的

可能还是利益为核心，玩包装和概念，很少

在根本上去改变产品，在当下的经济环境下，

这种出发点是错的，当然，他们也有自己的难

处。”谈及标准啤酒精酿大潮中的立场，Jack
对笔者如是说。

“标准啤酒在精酿方面目前做的比较成

功的是百威，他们依照美国的模式，在中国

收购一些有潜力的中小型酒厂，但是被他们

收购之后，那些中小行精酿啤酒的企业文化

会不可避免的作出一些改变。我个人认为最

好的方法是入股但不要收购，既能够扶持自

己的品牌，也能在这一波浪潮中得到自己想

要的利益，因为很多精酿品牌被收购之后可

能会失去精酿的那种“荣誉感”，并且，如果被

全资收购的的话，上生产线，考虑到原料成本

等因素，甚至啤酒的基本风味可能会有一些

改变，这一点是消费者不愿意看到的。”

啤酒巨头们慢慢介入精酿行业，对中小

型精酿啤酒也有一定的正面作用，因为他们

在渠道、资金方面的实力都很雄厚，能迅速打

开市场，加速整个精酿啤酒推广进程，让整个

品类被消费者认可。但同时，当品类被消费

者认可，市场真正建立起来的时候，中小型精

酿啤酒能不能扛得住巨头们的资本铁蹄？若

干年前中国啤酒市场上跑马圈地的的故事

会不会重演？这是当下关注精酿啤酒的人一

致关心的问题。

“消费升级及可以说为精酿啤酒带来了

很好的机遇，大家的可支配收入越来越多，

这时大家就愿意花更多的钱来尝试，原来追

求解渴，现在开始追求口味，而精酿啤酒就恰

恰就是“更好的啤酒”。近几年大家正在逐步

抢占巨头们的市场份额，精酿啤酒市场离饱

和还是非常遥远的，我认为精酿啤酒在未来

的占据的市场份额会越来越高。”在消费升

级的背景下，Jack 对精酿啤酒近阶段的发展

抱一个乐观的态度。

已经上了一定规模的莱宝与其他的一些

精酿啤酒不太一样，很多精酿啤酒主要是做

酒吧，在酒吧里可以和消费者去讲故事，但是

莱宝除了酒吧之外在实体渠道上有相当大

的份额，在终端上没有机会去向消费者讲故

事，好喝与否只在消费者的一念之间，精酿啤

酒的消费者正在慢慢的被培育起来，如何让

消费者在购买第一瓶之后再买第二瓶？“立

足当下那些敢于创新的口味需求，同时起到

一定的引导作用，培育精酿文化，做最好的

啤酒。”这是莱宝给出的回答。

7 月 18 日，在安信证券“消费新视角”年

中策略会上，中国酒业协会副理事长兼秘书

长宋书玉就白酒产业发展总结四大特点和

四大发展趋势。以下为宋书玉秘书长的现场

演讲实录：

以近期 1-5 月份全国酿酒产业的主要

数据来看，1-5 月份，白酒板块统计企业数量

1450家，累计销售收入完成 2410.57 亿元，销

售收入增长 16%，累计利润 498.04 亿元，增

长 33.58%，基本上保持去年年底的增长速

度。去年年底的数据显示，统计企业数量是

1593 家，今年的企业数量减少 100 多家，利

润增长幅度比较大，去年年底和今年 1-5 月

份都是在 30%以上的增长幅度，主要集中在

名酒企业。即使统计企业数量下降至 1450
家，亏损企业的数量还在增长，到年底入统

企业的数量仍会发生变化。

基于去年年底的数据、产业情况分析和

1-5 月份产业数据来看，白酒产业呈现出以

下几个方面特点：

一是产业结构调整成效显著。2012 年底

到 2013 年初，中国白酒产业进入深度调整

期，从 2016 年的下半年开始，白酒产业呈现

恢复性变化，一直到 2017 年，从产业整体数

据来看是创造了历史新高，白酒利润进入了

千亿时代，去年利润增长 35%点多。5 年的调

整，到 2017 年，出现了非常可喜的变化，2018
年的上半年还在持续这种态势，调整非常明

显。

在这 5 年的深度调整过程中，中低端白

酒没有变化，中低端白酒的市场、品牌和销

售非常稳定，调整集中表现在中高端产品和

品牌的变化上，全国有生产许可证的企业是

7300 多家。其中，无证的企业主要集中在四

川和贵州，这两个省加起来有 9000多家没有

生产许可证的企业，但它也是合法存在的。

因为新的《食品安全法》有规定，一些特色产

区可以通过地方立法使这些小企业合法生

存，全国的企业数量在白酒这个板块非常

多，企业数量减少，原因是向规模企业集中，

向品牌企业集中。从市场来看，消费者在选

择产品，尤其是中高端产品时更注重品牌，白

酒产业利润也在向名酒企业集中。从国家统

计局统计的数据来看，利润增长幅度大，主要

是集中在名酒企业，上市白酒企业的效益是

在增加的，尤其是 5 年调整带来的最大变化

就是消费升级，利润的增长主要来源于消费

升级的红利。

二是产业调整持续进行。整个白酒产业

的调整没有完成，仍然在持续进行当中，品牌

会更加集中，利润也会向名酒企业集中，供给

侧改革的调整还没有完全到位，尤其是在产

业准入、税收等等方面的政策。税收方面没

有实现公平税负，很多小企业很难退出这个

产业，再加上产业准入方面没有退出机制，优

势资源、优势资本进入这个产业有非常高的

门槛，这个产业的调整没有完全进行到位。

产业调整对名酒新的品质、价值表达等等标

准的推出也会影响这个产业，会更向品牌企

业集中，会更向产区集中，会更向特色产品集

中，这是未来产业调整持续进行中的变化。

三是消费多元，竞争加剧。随着消费升

级，中国现在是国际化程度最高的酒类市

场。在中国可以看到世界上所有知名的、不

知名的酒，尤其是红酒、特色啤酒这两个板块

的增长，饮料酒多元化的消费格局会越来越

明显，消费者有了更多的选择空间，对白酒的

冲击会越来越大，消费升级和国际化的发展

背景使未来白酒产业的竞争会更加剧烈。

四是产能过剩，长期缺好酒。从 2010 年

以后一直到现在，白酒产能一直很大，应该说

是产能过剩，但是在产能过剩的背后是好酒

非常少。有句话是中国白酒产业进入了长期

不缺酒、长期缺好酒的时代。真正的好酒非

常少，一直没有突破 1%的量，随着消费升

级，随着消费者对美好生活的向往，好酒会

有非常好的成长空间。在未来 20 年之内，好

酒会有非常好的成长空间，我们整个产业要

做的工作就是告诉消费者什么是好的，真正

的好酒才有未来。

“上游是茅台，下游望

泸州，船过二郎滩，又该喝郎

酒……”从贵州遵义开始，沿512

公里赤水河两岸行走，神奇的“白

酒经济带”一直引人瞩目。“没有赤

水河，就没有茅台酒。”在遵义仁

怀市茅台镇，茅台集团董事长

李保芳直言不讳。

莱宝精酿：以大部分消费者为核心

宋书玉：中国白酒长期不缺酒 长期缺好酒
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G·R 酒评：这款酒能够展示大曲清香的

高端风格，经过时间的老熟，拥有怡人的清

香，陈香舒适，酒体醇和，甘洌，滋味丰富，余

味爽净，风格典型，不愧是大曲清香中的泰

斗。

十年老白汾酒
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G·R 酒评：纯正的清香，清澈的酒液，令

人产生举杯的欲望，醇和不刺激的口感让人

倍感舒适，回味余长，悠悠余香仿佛在让人

感受我国传统白酒文化的积淀与传承，这

是一款风格突出的酒中上品。

汾酒集团杏花村
世家 20 年
陈酿（帝王黄）

酒度：53%vol
香型：大曲清香型

G·R 官荣评分：82.5
原料：水、高粱、大麦、豌豆

年份指数：2
原浆指数：5
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G·R 酒评：幽幽香气中略带玫瑰的芬

芳，入口醇甜，舒适幽雅，举杯细细品味，味

道稍显杂乱的酒体带来些许失望，但从整体

上来说，这款酒微量成分协调，入口醇甜，爽

口度略有欠缺，但仍不失为一款有风格有特

点的好酒。


