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小商标大品牌“川字号”要有“抢占”意识

中国品牌
周 刊Chinese brand weekly

■ 黄莹斐

7 月 19 日-20 日，由国内众多财经媒体

联袂打造的第七届中国财经峰会在北京隆重

举行。作为国内最具影响力的思想交流平台，

本届财经峰会吸引了来自商界、学界、传媒以

及文化艺术等领域的 1000 余名嘉宾热情参

与，从“中国质造、人工智能、创业创新”等方

面交流新思想、展望新趋势、探索新机遇。与

此同时，峰会还对新常态下，推动经济增长与

社会进步的企业与人物进行了颁奖，以表彰

其在行业和社会中的引领、示范作用。

上汽依维柯红岩商用车有限公司（以下

简称“上汽红岩”）作为重卡领域先进企业代

表受邀出席，凭借世界级的产品品质和领先

行业的创新研发能力，在本次峰会上被授予

“2018（行业）影响力品牌”奖。这也是上汽红

岩继去年荣获“2017 杰出品牌形象奖”之后，

连续第二年拿下峰会大奖。

据了解，中国财经峰会所颁布的奖项，均

是依据“创新、责任、影响力、推动力、成长性、

前瞻性”六个指标，经过峰会组委会及专家评

审的广泛调研，以及媒体、机构、协会的联动

推荐、专业评审而来，具有极高的权威性，获

奖企业均代表了行业的领先水平。

上汽红岩作为国内第一家重卡合资企

业，始终致力于紧跟时代前沿创新研发，助力

行业健康、蓬勃发展。尤其是近两年，在国内

最大汽车集团———上汽集团的强大背书下，

上汽红岩销量一路飘红，连续 18 个月位列行

业增幅第一，今年上半年便完成全年销量目

标（6 万辆）近六成。而如此亮眼的成绩，应该

说与企业的“创新”发展理念密不可分。

首先，在品牌建设最基础的产品研发方

面，上汽红岩近两年的创新产品层出不穷，从

去年的中置轴轿运车、国内最大马力牵引车、

国内第一款互联网梦想卡车等，到今年的无

人驾驶集卡、中重卡杰豹、智能网联 6伊6 全驱

大件运输车、国内第一款重卡房车、智能一体

化危品车、中置轴翼开式列车等一系列新车

型，紧扣汽车“新四化”（电动化、网联化、智

能化、共享化）发展趋势，开创了国内智慧高

效物流运输新纪元，极大提升了上汽红岩的

品牌影响力。

而除了产品研发方面的创新，上汽红岩

更重要的创新之处还在于其整个企业发展模

式的创新转型。面对商用车新业态，上汽红岩

在行业内率先开启“平台化”发展模式。今年

3 月份，在上汽红岩的牵头下，由国内专业高

校如同济大学、网联技术科研企业如华为、大

型物流运输企业如安吉物流等，横跨多个领

域的各大巨头合纵连横，共同创建了国内首

个新业态下商用车合作平台，旨在有效汇聚

各方资源，实现供需对接，从而实现商业价值

的最大化。而该平台的建立，也让上汽红岩成

为重卡行业“新四化”发展的引领者，品牌影

响力进一步提升。

正是敢于突破传统的创新发展模式和比

肩进口车型的世界级产品品质，让上汽红岩

成为助推国内重卡行业高质量发展的重要力

量，品牌影响力日渐壮大，此次能够荣获中国

财经峰会颁发的“2018（行业）影响力品牌”

奖，更加印证了上汽红岩厚积薄发的品牌力

量。

■ 倪民

7 月 26 日下午，重庆市房地产开发协会

在重庆市铁山坪财信·赖特与山会所举办行

业品牌建设促进会，数十家品牌企业共聚探

讨如何促进推动行业品牌建设。

据悉，自 5 月 24 日“重庆房地产开发行

业品牌建设工作会”后，该协会积极贯彻会

议精神，充分发挥行业协会桥梁作用。同时，

深入一线，与品牌企业深度沟通交流，关注

行业品牌企业成长，为企业品牌建设营造良

好氛围。

推进房地产开发建设
向高质量发展

据了解，此次品牌建设专题活动以品牌

专题宣传为主线，通过开通《重庆市房地产

品牌建设》专题专栏、发布《重庆市房地产开

发行业品牌建设白皮书》、举办品牌主题论

坛以及品牌建设成果发布等多种形式，共看

重庆房企品牌之路，共同聚焦品牌事件。

需要特别指出的是，重磅级的《重庆市

房地产开发行业品牌建设白皮书》将在 9 月

正式出炉，并配合品牌建设成果发布会落地

活动强势推出！

“品牌白皮书”将从重庆房地产开发行

业品牌建设的发展历程、重庆房地产开发行

业品牌建设现状、重庆房地产开发品牌企

业、品质项目、品牌人物、品牌故事等各个方

面入手，将充分展示房地产企业近年来的品

牌建设成果，探索在助推高品质生活背后的

房地产品牌力量，规避市场单纯以销售额、

利润作为评价企业发展的现象。让重庆房地

产企业，在比“价值”的同时，更比“价值观”，

以注重长远发展的“品牌建设”作为企业的

评价标准。

重庆市城建开发办副主任黄永俊更是

对各家开发商提出殷切希望：希望企业不应

仅仅只看重庆，还应放眼全国、全球。重庆房

企品牌建设正处在关键时期，在信息化智能

化风云变幻的今天，要精准把握经济走向，

加快品牌建设，把企业做大做强。

地产品牌建设
促进重庆楼市转型

对于重庆楼市近期的品牌建设，行业专

家纷纷给予了高度评价。其中，行业资深人

士张鑫对记者表示：“这是非常明智的选择。

从市场维度来说，这是形势所驱。以前‘大鱼

吃小鱼，小鱼吃虾米。’现在市场高速发展

了，虾米没有了，小鱼如果不成长为大鱼，就

只能被市场无情的淘汰，从中我们不难看出

打造大品牌的重要性。”

此外，就消费需求来说，地产的品牌建

设更是迫在眉睫。“众所周知，如今的重庆楼

市，已经迎来了‘改需时代’，一个优质的品

牌，往往能成为消费者再度选择的关键要

素。这时，品牌就是价值，就是溢价力。”

与此同时，对于地产品牌的建设，重庆社

会科学院城市发展研究所副所长彭劲松对记

者表示：“当下，看到越来越多的地产品牌开

始关注品牌建设，这是一个非常好的现象，我

们希望这种关注不仅仅停留在‘秀’的层面，

而更应该落到实处去，比如企业文化的传递、

产品的打造、售后服务的提升、业主满意度的

关注，这些才是品牌建设的关键所在，也是一

个地产企业需要持续深耕的核心点。”

“百家争鸣”
呈现重庆楼市品牌活力

与此同时，面对楼市竞争的激烈，楼市

调控的严厉，房地产企业如何才能经受考

验，在行业中不断前进，稳步发展，打造品

牌，成为一大部分房地产企业的选择。鉴于

此，重庆楼市品牌房企积极响应，并以“百家

争鸣”的多种形态，共同迈入了“品牌建设”

的高峰期。

一方面，企业通过一场场创意十足的品

牌发布会，向外界传递着品牌文化价值理

念。以重庆市场为例，仅在 6—7 月间，各家

房企的品牌发布就超过了 10 场，特别是新

城、金地等新晋入渝的地产企业，纷纷都以

品牌发布会的形式，让重庆市场有了对其品

牌的直观概念。与此同时，活动落地更成为

了近期品牌建设的主流。比如龙湖“小龙

人”、金科“童学，礼好”、绿城“海豚计划”、鲁

能“泰山杯”等形式多样的品牌落地活动，也

收获了广大消费者的一致好评。

另一方面，在传统的发布会和落地活动

之外，部分标杆房企更是推出了行业领先的

品牌服务活动。比如绿城的“业主工地开放

日”以及融创的“臻心交房活动”，都是从业

主层面，将实实在在的福利给予他们，也让

业主充分感受了品牌的品质和责任感。

中国自主品牌盾构机
首次“自驾出海”

近日，记者从中国铁道建筑有限公司获

悉，由铁建重工出口土耳其的土压平衡盾构机

在长沙第二产业园成功下线。这是我国拥有自

主知识产权的国产品牌盾构机首次发往欧洲

施工企业，打破了以往自主品牌盾构机跟随中

国施工企业“借船出海”的状况，实现了盾构机

直接销往国外施工企业的“自驾出海”。

这款具有完全自主知识产权的盾构机，

即将应用于爱琴海古城伊兹密尔地铁隧道建

设。截至目前，铁建重工自主研制的国产品牌

盾构机已与土耳其用户签订了 5 台出口订

单，为中国自主品牌盾构机进一步开拓海外

市场提供了新的样本。 渊经纬冤

陕西：以品牌建设
引领旅游发展

旅游业已成为陕西新兴产业中的支柱产

业，旅游的品牌建设摆在了旅游发展方式转

变的核心位置。陕西省打造丝路起点、红色旅

游、秦岭国家公园、宗教旅游、节庆旅游等品

牌项目，是历史赋予陕西建设国际旅游枢纽

的重要责任。我们应主要做好以下三点工作：

一是大力优化现有旅游形象品牌、旅游

产品品牌、旅游服务品牌、旅游环境品牌、旅

游舒适度品牌及旅游品质品牌等，邀请世界

旅游发达国家专家共同参与制定陕西（西安）

国际旅游枢纽品牌建设及运营实施方案，明

确提出落实措施，严格监管落实情况，对违法

及抹黑陕西旅游品牌建设的行为予以严惩重

罚，不遗余力维护陕西旅游品牌，努力使陕西

旅游成为国际驰名品牌。

二是以自上而下的“陕西作为”展现文化

资源大省的文化自信、历史自信及现实担当，

以全球国际旅游市场为视野，以游客的实际

需求为出发点，站在旅游企业的角度换位思

考，面对陕西旅游产品的现实和未来愿景，对

旅游形象品牌、旅游产品品牌、旅游服务品

牌、旅游环境品牌、旅游舒适度品牌、旅游质

量品牌等予以质的提升。

三是全面推广优化后的旅游形象品牌、

旅游产品品牌、旅游服务品牌、旅游环境品

牌、旅游舒适度品牌、旅游品质品牌的知名

度。将全新、高标准的陕西旅游品牌推向国内

外市场，在世界旅游市场有独特的发声，以旅

游品牌建设引领全省旅游迈向国际化，促进

陕西经济外向化，为国家内陆型经济区建设

提供更多的陕西经验及模式示范。渊石福冤

四川红原：集中优势资源
打造区域品牌

7 月 23 日，参加“炫中国·2018 外国留学

生中国西部行”的 21 名外国留学生来到四川

阿坝藏族羌族自治州红原县的更攀农牧民专

业合作联合总社，了解该县如何通过资源整

合带动本地农牧民增收。

更攀农牧民专业合作联合总社成立于

2016年 8月，2017年开始基础建设，今年 9 月

份将投入生产。总社整合了全县 34 个合作社

资源，拥有草原面积 15余万亩、各类牲畜 1万

余头、参社社员 1万余人，覆盖全县 11个乡镇

34个村，辐射人口达三万四千人左右。更攀合

作联合总社秘书长洪庭祥表示，现在总社引进

了乳制品和肉制品的生产线，而且和红原当地

的龙头企业联合生产，“我们想通过统一管理，

统一标准，统一销售来实现老百姓的增收，让

他们的农产品能卖到更优势的价格，比如像牛

毛、牛皮、牛肉、牛乳、牛骨骼。我们每年会有固

定营业收入的 40豫用于贫困户。”

通过实施“政府垣合作总社、金融机构、合

作社、牧户、贫困户”联合的“1+5”产业扶贫方

式，吸纳全县建档立卡贫困户通过政府扶贫资

金、产业扶持资金等入股和入社务工等形式，

户均增收 650元/年。同时解决近 100 名建档

立卡贫困户到合作总社就业务工。 渊罗欢冤

新疆：加快培育
地理标志商标
■ 任春香

“从今天起，吐鲁番市所有要运出的葡萄

都要贴有‘吐鲁番葡萄’的地理标志商标，否

则执法部门将会对其车辆进行扣罚等处理，

这表示吐鲁番对地理标志商标发展和保护的

重视。”7 月 20 日，在新疆优秀地理标志商标

保护与发展座谈会上，吐鲁番葡萄协会副会

长马伟伟说。

地理标志商标品牌是精准扶贫的金钥

匙, 是推动地方特色产业和绿色经济发展,促
进农民致富和全域旅游的重要抓手。

今年的自治区政府工作报告中明确提

出，要“加大地理标志商标注册培育力度，打

造具有较高知名度和影响力的商标品牌”。为

此，近日自治区工商局等 18 个部门联合制发

《自治区加快推进地理标志商标品牌发展助

力脱贫攻坚三年行动方案(2018-2020)》(简称

“《行动方案》”)。
座谈会上，马伟伟建议，加大对农产品品

牌标准化生产基地建设的政策支持，引领开

展标准化生产；加大公益性品牌形象宣传和

品牌推介；加大对农产品品牌创建的支持力

度，对品牌建设突出的品牌建设主体实行动

态奖补政策。

巴州库尔勒香梨协会会长盛兴明说:“现

在市场竞争激烈，企业要追求质，提高自身产

品品质，通过建立品牌知名度、企业美誉度、

客户忠诚度，形成商业品牌。去年，库尔勒香

梨协会加大商标管理规范，通过一系列商标

保护和发展活动，在产量创新高的情况下，也

实现销量新高。”

自治区工商局副局长翟少勇表示，“目

前，我们要尽快完成地理标志商标资源普查

工作，分级建立地理标志资源库。还要加快培

育地理标志商标，计划通过 3 年努力,我区地

理标志商标注册达到 150 件以上。”

树标杆 创品质 促发展
重庆市房地产开发协会积极推进行业品牌建设

厚积薄发 品牌影响力受认可

上汽红岩第七届中国财经峰会再获大奖
正是敢于突破传

统的创新发展模式和比

肩进口车型的世界级产品

品质，让上汽红岩成为助

推国内重卡行业高质量

发展的重要力量。


