
河南是中国酒的

发源地，酒文化源远流长。河南

是全国重要的酒类生产大省、消费大

省和酒文化大省，曾先后培育出宋河、

宝丰、民权白葡萄酒3个中国名酒，汝阳杜

康、伊川杜康、张弓、林河、民权红葡萄酒5个

中国优质酒，形成全国著名的“豫酒板块”。如

今，和兄弟省份相比，豫酒品牌文化挖掘和

打造却相对不足，如何深度挖掘历史文

化、产品文化，再结合现代传播方式，打

造豫酒品牌也是当前豫酒转型发展

亟待解决的关键问题之一。
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豫酒：聚焦品牌方能“豫”满中国
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宋全厚：让白酒传统的更传统
现代的更现代才能适应时代发展
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酒度：52 %vol
香型：浓香型

G·R 官荣评分：81
原料：水、高粱、大米、糯米、小麦、玉米

年份指数：2
原浆指数：4.5
甜爽度：3.5
生产厂家：四川省绵竹市正兴酒业有限

公司

G·R 酒评：名酒之乡绵竹，生产佳酿，作

为此次唯一入围产品，正兴一贯坚持“人正

品则兴”，视质量为生命。净雅透明，醇香浓

郁，酒体中度，结构佳，回味甘甜、爽净，多粮

浓香风格典型。

曾国藩·修身酒

酒度：48%vol
香型：兼香型

G·R 富荣评分：85.5
原料：水、高梁、大米、糯米、小麦、玉米

年份指数：2
原浆指数：5
甜爽度：3
生产厂家：中国曾国藩酒业股份有限公司

G·R 酒评：其实对于任何厂家来说做兼

香型白酒都是比较冒险的，因为兼香型白酒

集合了浓香和酱香的双重性格，要让两者融

合得恰到好处，需要精湛的勾调技艺。但是这

款酒没有让人失望，它没有单一地突出某一

种香气，而是体现出了兼香型白酒应该有的

馥郁感，窖香舒适，酱香幽雅，粮香浓而不淡。

酒体厚重凝练，中度偏低，结构佳，酸度恰到

好处，没有掩盖浓香的甜绵感，又体现出了酱

香的醇厚感，余韵美妙。

我是江小白

酒度：45%vol
香型：清香型

G·R 官荣评分：愿园
原料：水、高粱

年份指数：1.5
原浆指数：2
甜爽度：3.5
生产厂家：重庆市江津区欣盛江小白酒

业有限公司

G·R 酒评：这是款辨识度比较高的酒，因

为其香气和口感与一般的小曲清香型白酒有

很大的区别。香气上小曲清香那种特有的糟

香减弱了许多，体现出了夏日才有的新鲜水

果的特有香气，并且在复合的香气中陈香较

明显。口感上减弱了清香型酒固有的甘洌感，

体现出柔和、绵、余韵长的特点，回味干净，酒

体包容性高。

姻 陈振翔

2017 年对豫酒来说，被誉为转型发展元

年。这一年，河南省委、省政府主要领导开始

密切关注豫酒的发展，相关领导和职能部门

负责人组团深入调研豫酒企业发展现状，省

政府办公厅下发了五年豫酒转型发展行动

计划红头文件，成立了振兴豫酒领导小组，

并多次召开高规格的振兴豫酒现场会、诊断

会、研讨会，各级政府结合当地实际带头为振

兴豫酒鼓与呼，从政府发力到品质提升，从厂

商联合到品牌建设，河南在豫酒振兴转型的

路上打下了一套“刚柔并济”的组合拳，为

“豫”满中国打下了坚实的基础。

抢占“高端”提升豫酒品牌

“酒香不怕巷子深”是对酿酒人和卖酒人

“自信”的一种诠释，这种自信在中国盛行了

数千年。但是，这种“优势”从我国计

划经济向市场经济转变后，随

着市场经济的不断深入，

“酒香不怕巷子深”也逐

渐演化成了“酒香也

怕巷子深”了。

仰韶营销公司

总经理卫凯认为，

“无品牌不立，无

品牌不强”。品

牌：品是品质，

是工匠精神，做

好了品质才有牌。

引导人们认识河南

品牌、使用河南品

牌、推广河南品牌，

一方面要依靠政府、

行业的导向作用，更重要

的是“打铁还需自身硬”的

品质，产品质量高、消费者满意

度高才是根本，仰韶依旧会踏实做品

质，以实力打品牌。

仰韶酒业有限公司党委书记、董事长侯

建光告诉记者，伴随着仰韶酒业市场占有

率、品牌知名度和品牌美誉度的不断提升，为

了进一步促进仰韶品牌的终端销售，提升品

牌号召力。下一步，仰韶酒业将继续紧紧围

绕豫酒转型发展的战略规划，稳步推进企业

转型发展的各项工作，深耕河南市场、做大

陶香品牌，为实现“陶香中国”夯实基础、做好

铺垫。

讲好“故事”打造品牌文化
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河南是全
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酒类生产大

省、消费大省和

酒文化大省，曾先后

培育出宋河、宝丰、民权白

葡萄酒 3 个中国名酒，汝阳杜康、伊川杜康、

张弓、林河、民权红葡萄酒 5 个中国优质酒，

形成全国著名的“豫酒板块”。但在本世纪初

全国白酒快速发展的“黄金十年”，河南省白

酒业错失发展良机，导致河南在全国酒类生

产格局中的地位明显下降。如今，和兄弟省

份相比，豫酒品牌文化挖掘和打造却相对不

足，如何深度挖掘历史文化、产品文化，再结

合现代传播方式，打造豫酒品牌也是当前豫

酒转型发展亟待解决的关键问题之一。

上个世纪八九十年代，豫酒中的杜康、仰

韶、宋河、宝丰、张弓等都极尽辉煌，“何以解

忧，唯有杜康”，“东奔西走，要喝宋河老酒”，

“天下美酒多，宝丰酒好喝”，“东西南北中，好

酒在张弓”等广告语传遍大江南北，甚至豫酒

中一朵“金花”的产销量就曾占据国内白酒行

业的十分之一。如今，豫酒振兴的当务之急

是缺少一个能够走出河南、走向全国的龙头

企业引领带动。

豫酒的文化品牌建设应该从品牌文化入

手，虽然豫酒有历史，有底蕴，有品质，但是这

些优势都没有与品牌之间产生互动，是孤立

的，静止的，难以打动消费者，所以，从自身优

势和特点出发，重塑豫酒的品牌文化，这当是

豫酒崛起的关键所在。

“文化”是豫酒品牌的核心价值所在，是

河南白酒的宝贵财富和精神财富，需要企业

加以认真传承和发扬光大。作为河南的优秀

白酒企业，拥有独特的自然秉赋和丰厚的历

史积淀，具有得天独厚的文化优势，这也决定

了豫酒具有广阔的特色发展空间。河南白酒

要想在振兴途中实现质的突破，需要精心打

造豫酒文化品牌。

上海观峰智业董事长杨永华认为，豫酒

要打造品牌，只有从品质个性、品牌个性、营

销策略上创新，才能抓住机会。白酒消费最

为显著的变化是主流消费群体更替。对于豫

酒企业而言，从品牌的角度要做出两个根本

性的改变，一是由王婆式的“卖点推销”，向暖

男式的“买点营销”转变。忘掉卖点找买点是

豫酒振兴的必然课题。二是品牌传播要向新

媒体转变。在低头一族时代，电视、户外等传

统的传播价值弱化，如何利用新媒体领着消

费者一起嗨是品牌打造的关键。

营造“氛围”提高品牌效应

河南省政府把豫酒转型发展列入河南省

转型攻坚的十二个重点项目之一，2017 年 10
月发布《河南省酒业转型发展行动计划》，为

豫酒振兴搭台，打好转型发展攻坚战，加快酒

业结构调整和转型升级，提升豫酒核心竞争

力和综合实力，从而振兴豫酒“豫”满中国。

豫酒振兴的号角已经吹响，豫酒企业纷纷响

应。

宋河的品牌宣传力度不断加大，从机场

到高铁，从高速公路到城市公交，从路桥到城

市地标，处处可以见到宋河的广告。2017 年

11 月 3 日，河南省鹿邑县白酒业转型发展暨

振兴宋河工作会议举行，有着“中国名酒”称

号的宋河酒业作为河南省白酒酿造龙头企

业，会上谈及宋河未来发展目标定位，宋河酒

业股份有限公司董事长朱文臣表示，要通过

5~8 年努力，将“宋河”和“鹿邑”品牌打造成

为具有全国市场影响力的豫酒领军品牌，早

日进入全国知名白酒企业第二梯队，公司力

争在 2020 年之前实现主板上市。

作为豫酒唯一的清香型中国名酒，宝丰

酒业则在挖掘千年仪狄文化的基础上，结合

现代传播手段，策划了一系列极具时尚气息

的营销活动，如灯光秀、明星演唱会等，在传

播宝丰酒文化的同时，与消费者进行了互动，

立志“做强宝丰，振兴豫酒”！

中国低度白酒代表、曾经在上个世纪九

十年代就创下过年销售额十几亿元记录的

张弓酒业经过调整又踏上了新的征程。2017
年，张弓酒业先后举办了“王者归来，还我河

山———决胜 2017 年度营销大会”，“张弓亮

剑———2017 春季战役核心经销商动员培训

暨亮剑新品发布会”，“张弓中秋盛典”和“决

战双节”等活动。张弓酒业总经理马亚杰告

诉记者，公司业绩全线飘红，逆势增长 100%
以上，迅速扭转了区域市场不利的竞争态势。

杜康控股总经理王鹏表示，目前杜康已经和

江南大学达成了深度合作，同时又牵手国内

知名营销咨询公司———和君咨询，决心在打

造好品质的前提下，深度挖掘酒祖文化，做强

杜康品牌。同时，在河南卫视，河南日报等媒

体；机场、高铁、汽车站、高速户外跨桥；社区

灯箱，道闸，电梯液晶和电梯框架等全方位，

立体式广告覆盖，全力提升杜康品牌形象。

姻 赵振方

日前，由中国食品工业协会、中国质量协

会、中国酒业协会主办，山东省白酒协会、省

食品工业协会、省糖酒副食品商业协会、山

东景芝酒业股份有限公司承办，全国主流媒

体支持的“鲁酒振兴 景芝行动———山东白

酒高质量发展论坛”在齐鲁酒地举行。

在专家对话环节中，中国食品发酵工业

研究院副院长宋全厚，谈了自己的一些观点

和看法。

在社会经济不断发展进步的情况下，国

家对于食品的相关要求，也发生了重要变

化：由之前对食品的安全问题，逐渐转向了

对食品的质量问题。无疑，这是一个重大的

经济信号，不少企业迅速接受了这一信号，

开始做出相关的措施，在这种情况下，高质

量发展也就成为了相关企业的前进方向。山

东白酒高质量发展论坛的召开，可谓是顺应

了时代的发展脉搏。

那么，面对着这一经济信号，对于白酒企

业来说，又应该如何去做呢?宋全厚又有哪些

鲜明的观点呢?
传统的更传统 现代的更现代

作为中国传统的民族产业，白酒已经有

了几千年的发展历程。经过时间的打磨，白

酒酿造已经形成了一种独具特色的工艺体

系，这种历经千年而形成的酿酒工艺，在世

界上可谓是独树一帜，成为了真正的传统民

族工艺。随着国际化进程的逐步深入，传统

的民族品牌、品族工艺在世界舞台上越来越

得到世人的广泛认可，中国白酒也在世界舞

台上大展手脚，开辟出了一番广阔天地。

但是，随着科学技术的进步，现代化、信

息化已经成为了时代发展的主流，那么，当

传统遭遇现代，中国白酒又应该怎么办?
宋全厚给出了自己的答案：在当今的社

会大环境下，不少传统工艺都遭受到现代化

的强大冲击，但是白酒行业却不存在这种状

况，这是因为中国白酒已经找到了解决面对

现代化冲击的方法，那就是传统的更传统，

现代的更现代。

宋全厚进一步解释，作为传统的酿造工

艺不能丢，而且要继续发扬光大，并且在传

承过程当中，要不断吸收现代化的科技成果，

为白酒酿造注入更加鲜活的生命力，只有把

传统和现代有机的结合起来，才能真正让中

国传统的白酒酿造在现代化的社会里，继续

焕发出蓬勃有力的生机。

用标准化思维打造个性化产品

在中国白酒国际化的趋势下，中国白酒

面临的第一个问题就是国际标准，在这种情

况下，如何解决中国白酒标准化就成了当务

之急。

针对这一问题，宋全厚也有着自己独特

的看法：中国白酒的标准化，不仅仅是建立

相关企业标准、行业标准和国家标准，而是应

该树立标准化的思维方式。所谓标准化思维

就是要维持在一定范围内的合理有序，但是

过度的标准化又会带来一个问题，那就是共

性化，而共性化又是国际化竞争的主要对手。

一个产品没有了自己的独特性，也就意味着

没有了生命力，这是很可怕的。正因为标准

化思维有着如此的隐患，必须坚持用标准化

思维打造个性化产品，只有这样，才能够兼

顾标准化与个性化。当今，差异化的品类竞

争愈演愈烈，同时也就意味着对产品的个性

化要求越来越重。

作为白酒产销大省来说，鲁酒同样面临

着这样的问题，鲁酒振兴，正当其时，如果鲁

酒不能够解决传统与现代、标准与个性这两

组矛盾的话，鲁酒振兴势必会遭遇相当大的

阻力。

事实上，鲁酒已经认识到了这个问题，因

此，无论是创新型芝麻香，还是低度浓香，都

表现出了极强的个性化，也具备了差异化竞

争的相关优势。

经过多年努力，山东白酒具备了做大做

强的基础，品牌知名度、美誉度和影响力逐

步提升，以景芝为代表的鲁酒领军企业已进

入全国白酒行业第二梯队，以景芝为代表的

全省白酒企业加快新旧动能转换，充分发挥

技术科研优势，大力推进企业品牌化，产品品

牌化，全力打造具有“山东创造”“山东特色”

的金字招牌，助力企业走出山东、壮步全国，

以新的姿态推动鲁酒进入新时代。

如今，随着品牌二元化发展、大众消费增

长以及自主消费与理性消费时代的到来，加

之政府的高度重视和大力支持，这对于鲁酒

而言已经迎来了历史机遇期，振兴势在必行。


