
在高质量发展的新要求下，面对土地、能源、环境容量等要素资源紧缺的现实，如何打破资源要素的天花板？唯有继续改革才是出路。
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■ 杨天婴

俄罗斯世界杯曲终人散，中国各大企业

品牌成为世界杯营销舞台的绝对主角，无论

是电视屏幕还是比赛现场内外，无处不在的

中国企业身影大有百花争艳的姿态。然而，从

热闹的氛围中冷静下来会发现，中国企业的

国际化之路，进军世界体育产业的梦想和努

力，仍然“在路上”。

中国企业忙碌又风光
据中国体育报报道，在经历了几次世界

杯和欧洲杯的积淀后，2018 俄罗斯世界杯中

国企业的营销活动更加丰富，除沿袭早期与

国际足联合作场地广告外，通过赞助国家队、

签约大牌球星等多种手段，中国企业场内场

外很忙碌、很风光。

几乎每场比赛都能看到中国企业的广

告，看到中国企业签约的球星出场，看到中国

企业赞助的球队取得佳绩。同时，在国内社交

媒体上，由于国内企业签约的球星偶尔糟糕

的表现或是尴尬一幕，而形成巨大流量的娱

乐化传播，都在无形间形成了良好的世界杯

营销氛围，企业品牌热度大增。

从数据上看，俄罗斯世界杯，中国企业万

达成为国际足联七大顶级赞助商，这个级别

的赞助费约在 1.5 亿美元，而蒙牛、海信和 vi原
vo 成为世界杯二级赞助商，中国企业占据全

部二级赞助商一半的数量，赞助费超过 5000
万美元以上，而更多的中国企业成为区域赞

助商，赞助费在 2000 万美元以上。

万达、蒙牛、海信等七家中国企业，已占

据世界杯赞助席位的三分之一。中国企业无

论是投资规模，还是参与数量，都超过以往历

届世界杯，中国企业进军国际的步伐越发有

力而快速。

世界杯后仍需发力
世界杯的传播力、影响力，虽然可以和奥

运会相提并论，但是一个月的世界杯无论如

何也难以回避周期问题。对于很多赞助世界

杯的企业而言，在一个月内充分宣传，而世界

杯后，赞助效果必然会大打折扣。如何让消费

者和市场长久记住企业的名字、了解企业，是

非常大的难题。

世界杯期间，身价最高的球星 C 罗、梅

西、内马尔、苏亚雷斯、阿扎尔、莱万多夫斯基

等人都成为中国企业的形象代言人和广告主

角，在这些球星身上花费的巨额资金丝毫不

会少于成为世界杯的合作方，这些天价球星

扎堆在中国电视上露面，的确创造了“中国品

牌与国际明星同闪耀”的奇景。

客观地说，如果世界杯过去了哪怕只有

一个月，上面所说的这些企业和球星代言的

品牌，还会有多少继续留在球迷心里？还会有

多少持续保持影响力和推广力？恐怕谁都不

敢给出肯定答案。如何让品牌效应持续发挥，

如何在世界杯之后继续保持关注度，是摆在

许多志在进军国际市场的中国企业面前的大

课题。

可喜的是，已经有很多中国企业注意到

这个问题，在世界杯后，持续性的品牌输出计

划即将和大家见面，以往一锤子买卖的时代

已经过去，持续发力才是王道。

深耕体育文化
很多企业都在世界杯赛道上飞驰，但是

并非所有人都可以抓住足球的魅力价值。本

届世界杯，一些超级球星参与的广告让足球

爱好者莫名其妙，甚至嗤之以鼻，花如此多的

钱就给出这个效果？

同理，很多赞助企业直到今天也并不被

绝大多数球迷所了解和知晓。很多国际品牌

的经验告诉我们，足球营销没有捷径，只有文

化积累。

如果分析赞助世界杯的外国企业，会发

现顶级赞助商中的万达、阿迪达斯、可口可

乐、俄罗斯天然气公司、现代、VISA、卡塔尔航

空等都具有深厚的体育背景，比如现代仅在

韩国国内就是两支顶级足球队的投资人和赞

助商，而 VISA 和卡塔尔航空是欧洲足球各类

顶级比赛的常年参与者。

看到这些顶级企业，就会很自然地和足

球文化联系在一起。在全世界球迷心中，这些

企业即便不再赞助世界杯，他们也是具有深

厚体育背景的成功企业。每个在足球领域取

得成功的企业，都能在自身的产品特性上找

到和足球的契合点，在长期的企业特质和足

球文化融合过程中形成了强大的品牌认知

度。

足球文化的缺失表现在许多方面，在足

球产业发展上的短板就更加突出，中国企业

已经认识到足球的价值，看到市场的机遇，现

在他们需要的是真的愿意去了解足球文化，

尊重足球传统，耐心地用专业的人和专业的

态度去挖掘自身和足球的结合点。

世界杯，只是中国企业成功的开始，但我

们仍然在路上。

■ 杨成万

7 月 17 日，四川省统计局发布的统计数

据显示，2018 年上半年，四川省实现地区生

产总值 18327.01 亿元，按可比价格计算，同

比增长 8.2%，增速比全国平均水平高 1.4 个

百分点。其中，全省规模以上工业增加值同比

增长 8%，增速比全国平均水平高 1.3 个百分

点。分经济类型看，股份制企业增长 8.6%，在

各经济类型企业中居首位。

食品饮料：“四朵金花”争奇斗艳
据金融投资报报道，2018年上半年，四川

省酒、饮料和精制茶制造业增加值同比增长

13%，在各行业中的增幅最大。从主要工业产

品产量看，白酒同比增长 12.3%，在统计品种中

居第二位。虽然目前白酒类川股均未预告或公

布半年报业绩，但从今年一季报可见一斑。

作为白酒行业龙头企业的五粮液，一季度

实现营业收入 138.98亿元，同比增长 36.80%；

实现净利润 49.71亿元，同比增长 38.35%。

紧随其后的是泸州老窖，一季度公司实

现营业收入 33.70 亿元，同比增长 26.20%；实

现净利润 12.11亿元，同比增长 51.86%。

水井坊一季度实现营业收入 20.48 亿

元，同比增长 74.13%；实现净利润 3.35 亿元，

同比增长 49.24%。

大打“生态酿酒”牌的沱牌舍得一季度实

现营业收入 5.20 亿元，同比增长 21.95%；实

现净利润 8274.71 万元，同比增长102.55%。

电子信息：佳发安泰净利翻番
据四川省统计局数据，在 41 个大类行业

中，计算机、通信和其他电子设备制造业增加

值同比增长 8.7%；从主要工业产品产量看，

集成电路增长 8.8%，电子计算机整机增长

2.6%，手机增长 39.9%；从热点商品零售额

看，家用电器和音响器材类增长 13.4%，通讯

器材类增长 12.3%。“作为业内主流公司的上

市公司功不可没。”有业内人士表示。

佳发安泰加强市场布局，积极拓展教育

信息化市场，销售规模大幅增加。预计上半年

实现净利润 4610 万元至 4960 万元，同比增

长 96.17%至 111.06%。

创意信息围绕“大数据+”、5G 两条主线，

加强了母子公司整体的业务协同，共同打造

运营商、能源、公共安全、公共服务和海外五

大核心业务板块。预计上半年实现净利润

3739.18万元至 4342.27 万元。

中科信息面对市场需求变化，加大营销

力度，从而保证了公司整体业绩实现稳定增

长。预计上半年实现净利润 1224.80 万元至

1286.04万元，同比增长 0%至 5%。

作为集综合家电、IT 数码、精益制造服

务、新能源等业务为一体的全球化科技企业，

四川长虹坚持自主创新，着眼市场需求变化

及消费结构升级趋势，不断提升产品竞争力。

一季度实现营业收入 188.46 亿元，同比增

长 13.33%；实现净利润 6111.97 万元，同比增

长 85.37%。

创维数字在国内广电有线数字电视盒子

市场上的占有率达到 1/3以上，成为国内通信

运营商固网行业智能终端第一提供商。预计

2018年上半年可实现净利 1.45亿元至 1.75亿

元，比上年同期上升 166.52%至 221.66%。

鹏博士大力发展大麦盒子、千兆路由器

等特色终端业务。今年一季度，公司实现营业

收入 17.61 亿元，实现净利润 9104.06 万元。

高新技术：四川九洲扭亏为盈
四川省统计局相关负责人表示，从新动

能看，规模以上高技术产业增加值同比增长

11.1%，增速比规模以上工业平均水平高 3.1
个百分点。其中，航空、航天器及设备制造业

增加值增长 13.7%。

四川九洲已具备三网融合前端设备到宽

带网络传输设备再到终端设备的全系统多系

列的产品研发及生产能力。公司在互联网业

务、物联网智能云平台、光网络、FTTH、融合

智能终端、家庭多媒体中心、地面卫星接收等

方面逐步形成了多款拳头产品。预计 2018 年

上半年实现净利润 1300 万元至 1800 万元，

同比扭亏为盈。

振芯科技开拓泸州智慧城市项目、宜宾

天网项目，同时不断增强视频处理方面的技

术能力，推进高附加值视频图像模组产品的

销售。预计 2018 年上半年实现净利润 2150
万元至 2650 万元。

航发科技主要从事航空发动机及燃气轮

机零部件研发制造、出口转包、衍生民品等机

械加工业务。2018 年一季度，公司实现营业

收入 3.85 亿元。

海特高新以航空研发制造设备为平台，

生产、销售具备核心竞争力的产品。一季度实

现营业收入 1.03 亿元，同比增长 0.96%；实

现净利 3586.04万元，同比增长 229.91%。

厉以宁：中国要培养大量
新民营企业

中国著名经济学家厉以宁近日在 2018年

第六届中国中小企业投融资交易会上表示，中

国现在的任务是培养大量的新民营企业。他

称，新的民营企业能跟上时代的潮流。中国很

多民营企业源自地方小企业，是硬拼出来的；

此外，民营企业里有不少大学生、研究生，这是

民营企业能够迅速发展的重要原因。

厉以宁表示，民营企业要进一步发挥作

用，需要从多方面入手：加强产权保护，在法

律上对所有企业一视同仁。“产权界定、产权

清晰”，对民营企业而言是最重要的。其次，要

实行严格的法人治理结构，提高经营管理质

量。此外，还要解决人才问题，做好人才选拔

工作。 渊钟新冤

上半年基金成绩单揭晓
中银两产品跻身同类前三

受市场拖累，今年上半年权益类基金表

现不佳。但中银基金旗下中银收益、中银中

国、中银优秀企业等权益类基金却逆市飘红，

排名稳居行业前列。

银河数据显示，中银收益、中银中国上半

年净值增长率分别达 7.25%和 6.84%，在 152
只普通偏股型基金中位列第三、第四。

中银中国和中银收益并非短期领跑，这

两只成立时间超过十年的基金是名副其实的

“长跑健将”。在晨星评级中，中银中国、中银

收益（A 份额）均获得十年五星评级，而全行

业所有基金中，仅 31 只（含 A/B/C 份额）获此

殊荣。 (郑雄)

平安银行
内孵 KYB 服务体系
科技助力中小企业融资

7 月 18 日，平安银行在 2018 中国普惠

金融展上，向机构与企业展示了内部孵化成

果：KYB 中小企业数据征信金融服务体系。

该体系通过全新的流程化服务，借助发票贷、

税金贷、产业链融资项目等产品进行落地，为

中小企业解决融资难问题。

这是平安银行近年对公业务向价值和质

量驱动转型的落地成果，也是在“金融+科技”

双驱动的战略布局下，响应国家政策助力实

体经济发展的重要举措。 渊金融界冤

去年陕西规上工业企业
突破 6000 户

陕西省统计局近日发布的统计数据显

示，2017 年，陕西规上工业企业数量显著增

长，总量突破 6000 户，增量创近年来新高。其

中，西安全年新增规上工业企业 163 户，在全

省各地市中数量最多。

统计数据显示，2017 年底，全省规上工

业企业数 6099 户，比 2011 年底净增 2691
户，比 2016 年底净增 602 户，年均增长

10.2%。 渊王昕冤

青岛新增
3 家国家企业技术中心

近日，国家发展改革委等 5 部门联合发

布了 2017-2018 年(第 24 批)国家企业技术中

心认定名单，共新认定国家企业技术中心及

分中心 122 家，青岛东软载波科技股份有限

公司技术中心、青岛宝佳自动化设备有限公

司技术中心、青岛达能环保设备股份有限公

司技术中心等 3 家在列，入选数量居副省级

城市前列。

截至目前，青岛市已认定企业技术中心

614 家，其中国家认定企业技术中心 35 家，

数量走在全国前列。 渊杨宇宣冤

四川股份制企业上半年“领跑”
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