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■ 王丽新

根据不久前克而瑞研究中心发布的

《2018 上半年中国房地产企业销售 Top200
排行榜》，销售额年复合增长率超过 40%的

金辉集团以 353.9亿元占据第 37位。

有业内人士称，在房地产行业集中度不

断提升的市场格局中，对于成长性的中型房

企来说，一端是销售规模要快速上位，跑赢房

地产企业的平均增速，保持现金流主动脉畅

通；另外一端则是在长期调控的预期下，不单

纯依赖住宅销售收入，布局商业业务，增加经

营性资产的稳定性运营收益，拓宽盈利渠道

也成为一个要点。

半年销售额达354亿元

对于一家扩张中的中型房企来说，在虎

狼环伺的龙头房企“围猎”之下，要想抢得市

场份额，不仅要踩对调控节奏，还需要企业具

备平衡投资布局，合理控制拿地成本，烫平调

控周期的能力。

据亿翰智库统计数据显示，2018 年上半

年，在全国多城限制政策加剧的局势下，金辉

集团的销售业绩喜人，数据同比显著上升。这

意味着金辉集团用 6 个月时间完成了去年

445 亿元销售额的八成，按照金辉集团下半

年的推盘计划，外界估计金辉今年至少将完

成 500亿元的销售额。

据记者统计，今年上半年，金辉集团 354
亿元销售额主要来自热点城市，西安、杭州、

重庆、沈阳和连云港等多个城市的新盘每逢

开盘便快速清盘，其中重庆御江府单盘销售

额超过 20 亿元。

对此，金辉集团方面表示，基于前景预判

精准的多点投资布局，产品线定位和城市地

段匹配度高，房地产开发项目去化情况良好，

依照集团目前的开发节奏，新获取土地可在

一年内转化为可供销售货值，从而带来持续

稳定的现金流入。

据记者获悉，截至 2018 年 5 月底，金辉

集团土地储备面积达到 2287 万平方米，权益

货值超过 2600 亿元，其中一、二线城市土地

货值占比达 88%。有业内人士称，目前，金辉

集团的三大产品线优步系、云系和铭著系分

别针对刚需、改善和高端购房者，“短平快”项

目和高利润空间的高端项目布局比例合理，

已开盘项目去化率较高。

拿地风格趋稳

今年以来，金辉集团并没有急于出击拿

地，克制住了盲目冲向三、四线城市抢地的冲

动后，瞄准了成都、郑州和石家庄等二线城

市。

今年 6 月份，经过审慎的市场调研后，金

辉集团在华东区域连续拿下多幅优质地块，

进驻徐州及镇江；在西南区域则在重庆梁平

两度拿地，再次扩展全国城市网络。据克而瑞

研究中心统计数据显示，2018 年上半年，金

辉集团新增土地货值达 290.5 亿元，位列百

强房企第 38 位。

金辉集团今年上半年拿地较为稳健的背

后，是对毛利率要超过 25%行业红线的坚

守。截至 2017 年底，金辉集团综合毛利率达

36.15%，与恒大、碧桂园和万科等行业龙头房

企可谓相差无几。更重要的是，在金辉集团管

理层看来，在限价政策下，要按照投资计划争

取实现逆周期拿地，追求更高利润空间，保证

盈利与规模高匹配度发展是目标，因此不会

打光“子弹”去抢地。

对此，金辉集团方面向记者表示，在坚持

“全国布局，区域聚焦，城市领先”的战略背景

下，公司将通过招拍挂、合作经营、兼并收购

等多种形式补充优化土地储备，以实现当期

业绩与未来成长之间的平衡。

商业项目进入运营期

值得注意的是，金辉在保持销售额快速

增长的同时，要实现有质量的发展，还布局了

多元化业务，尤其注重合理投资能够长期提

供稳定现金流收入的经营性业务，使公司未

来的盈利渠道更丰富，抗风险能力更强。

据记者了解，近几年金辉集团在逐步推

进商业地产的开发和布局，通过精准的商业

布局反哺商圈内住宅业态，提升该业态产品

的溢价空间，缩短销售周期，提高周转速度。

从 2013 年在重庆运营金辉广场，到西安

金辉国际广场开业和北京望京金辉大厦投入

使用，再到重庆首个滨江商业综合体金辉铜

元道开业运营，金辉集团在写字楼、购物中

心、街区商业、底商及酒店等多种商业形态上

的布局，将成梯次逐渐为集团贡献收入。更重

要的是，这些多元化、多级次的商业产品已进

驻北京、重庆、西安、苏州等多个具有巨大消

费潜力的城市。

有业内人士称，纵观金辉集团的发展轨

迹可以看出，基于清晰的业务板块划分，依托

住宅产品核心业务及商业、物业等产品服务，

在不断变幻的市场环境中，通过轻重并举的

方式扩张，金辉迈入“千亿俱乐部”的步伐会

再度提速。

纵观金辉集团的发展轨迹可以看出，基于清晰的业务板块划分，依托住宅产品核心业务及商业、物业等产

品服务，在不断变幻的市场环境中，通过轻重并举的方式扩张，金辉迈入“千亿俱乐部”的步伐会再度提速。

上半年销售额年增长率超 40%
金辉集团欲提速步入“千亿俱乐部”

■ 张明胜 本报记者 赵占岭 李代广

7 月 15 日，“行走的汾酒”2018 汾酒文化

大巡展来到了中原郑州，这次汾酒“别有用

心”地把“酿造车间”和珍贵的历史文物搬到

了活动现场，地缸、酿酒工艺的现场展示、互

动体验等，消费者们还在现场学习健康、科学

的饮酒知识。

2018 年已过半，汾酒“市场战役”已进入

最后冲刺阶段，为实现“三步并作两步走，三

年任务两年完”的任务目标，汾酒已经全力以

赴跑好 2018 年后半程。

参加此次活动的嘉宾有：中国酒类流通

协会专职副会长刘员，中国酒类流通协会秘

书长秦书尧，江南大学副校长徐岩，世界白酒

节创办人吉姆-博伊斯，汾酒集团公司党委委

员、董事、汾酒股份公司总经理常建伟，汾酒

集团董事会秘书长张琰光，汾酒股份公司副

总经理、汾酒销售公司、竹叶青销售公司总经

理李俊，汾酒集团文化总监柳静安，汾酒股份

公司办公室主任闫向兵，汾酒股份公司质量

检测中心主任、中国首席白酒品酒师王凤仙，

汾酒集团技术中心副主任韩英，汾酒销售公

司河南独立省区经理乔宇星，河南喜洋洋投

资管理公司董事长赵黎明，总经理赵建华，上

海观峰智业咨询董事长杨永华等。

黄帝故里为汉籍史书中记载有熊氏的族

居地，故有熊国之墟，现在这里是国家 AAAA
级旅游景区、中国侨联爱国主义教育基地也

是国家非物质文化遗产“黄帝故里拜祖大典”

的遗产地，是海内外炎黄子孙拜祖圣地之一，

可以说这里奠定了华夏民族的根基。

同样，奠定了中国白酒发展根基的正是

汾酒。早在 6000年前，在山西杏花村，这里的

先人们就酿造出了“人工谷物酒”，是中国最

早的酒，所以，杏花村也有“中国白酒祖庭”之

说，被誉为华夏酒文化的发祥地。

上午 10:26，象征着“中国酒魂”汾酒文化

的火炬穿过改革开放 40年发展之门、汾酒历

史文化图文展、汾酒现场酿酒和品鉴区，到达

活动舞台。这支火炬是 4月 25日，在有着 6000
年历史的杏花村遗址采集火种，在 800年历史

的汾酒老作坊点燃，它将引领“行走的汾酒”活

动，传递到汾酒文化大巡展的每一站城市。

汾酒集团党委委员、董事，汾酒股份公司

总经理常建伟表示，几千年来，汾酒的兴衰发

展，始终与民族、国家的命运紧紧联系在一

起，汾酒今天再次站在时代的新起点上，用酒

文化传承之火，表达了汾酒对国家和民族的

最饱满、最高尚热爱之情，对生活富足美好、

人们喜乐安康、国家和民族美好未来的诚挚

祝福，表明了对未来发展的雄心壮志，承诺履

行中国酒魂的伟大使命担当。在活动现场，汾

酒集团还举行了庄重的祭祖仪式，常建伟、张

琰光、李俊、柳静安、闫向兵、乔宇星以炎黄后

代、华夏酒文化传人、汾酒子息之名，肃拜恭

颂始祖轩辕黄帝功德 ，硕德懿行，泽被子孙。

在汾酒人看来，祭拜祖先，既是对历史的

敬畏，也表达了发展之志，更是对传承的承

诺。炎黄后代、中华民族，今天正大步走向世

界舞台的中央，为人类命运贡献重要的东方

智慧与中国力量。汾酒作为中国酒文明的源

起，作为中国酒魂这样一种强大的民族文化

力量，也在传承中引领中国白酒走向全球市

场。现场“开酿”汾酒最激动人心也是最让现

场市民们“翘首以盼”的是汾酒在黄帝故里景

区的“开酿”仪式。

记者在酿酒区看到，这里的人气非常高

涨，汾酒将清香型白酒的精湛酿造技艺呈现

给公众，观众可现场品尝新鲜“出锅”的汾酒

佳酿，更有机会赢得“郑州造”汾酒纪念产品。

长达 70 米的汾酒历史文化展示墙，通过文

献、实物、新闻报道等各种图片，系统展现了

汾酒从 6000 年前的杏花村出发，由酒文化发

祥地走遍中国，走向世界的过程。

当年，随着“大槐树移民”和晋商远行的

脚步，汾酒将中国白酒祖庭工艺传到了山东、

贵州、四川、江苏、河南等各地，而通过与各地

的文化交融，汾酒文化不断汲取养分，使“中

国酒魂”更加强盛。时至今日，汾酒早已融入

河南人的生活。汾酒集团董事会秘书长张琰

光表示，“行走的汾酒”走进河南，就是要向中

原消费者展示汾酒的酿造工艺，分享汾酒的

文化魅力。“河南人民厚爱汾酒，汾酒钟情于

河南，汾酒将一如既往，把最高的品质，最美

的文化，最多的真诚，毫无保留地奉献给河南

消费者。”通过文化巡展的影响，使汾酒作

为酒文化源头和传承者、繁衍者的“领航”价

值逐渐被河南消费者广泛认同，毫无疑问，汾

酒在河南的市场表现将有结构和质量的进一

步突破，带动速度和规模再上新高。中国酒类

流通协会专职副会长刘员认为，当前白酒消

费升级、传统文化回归的大背景下，汾酒通过

创新的体验形式，向消费者全面展示中国白

酒的健康价值和文化魅力，这必将成为中原

酒市的一大亮点，同时带来汾酒市场的新一

轮突破增长。

河南山陕会馆是当年旅居各地的山陕商

人集资兴建的同乡会馆，每一座山陕会馆，往

往代表着晋商留下的深刻印记，他们把山西

老家的风俗习惯带到当地，一餐一饭，一茶一

饮，都潜移默化了后世人们的生活。到今天，

河南、山西两省间的历史渊源，已转化为明显

的经济效应。据资料显示，在河南的晋商及晋

籍人员，在几年前已达到十余万人，创办企业

超过 2000 家，分布在河南省全部 18 个省辖

市中。这种文脉、人脉的广泛联系，便成为河

南市场选择汾酒的有力理由，也难怪很多河

南消费者都把汾酒当成“自家的酒”。

现在的河南市场，已经是名酒品牌白刃

相向的“第二战场”，而自 2013 年以来，汾酒

却在此强势突破，连续多年保持高增长率，今

年更有望增长 80%以上。常建伟表示，汾酒集

团自去年启动经营业绩考核和全面市场化改

革以来，河南市场成为增长表现最为突出的

战略市场之一，“无论市场份额、消费氛围还

是价格结构，都呈现出健康、良性、持续的有

利形势。”对酒文化有着悠久传承和深刻理解

的汾酒，已经意识到文化之于河南市场的特

殊影响，自 2017 年开始，其发起了针对性的

文化攻势。如在嵩山书院举行的“南绍北汾”

活动，便引起了广泛关注和反响。之后，汾酒

河南省区紧扣文化主题，地面活动更加频繁，

如洛阳的牡丹节，周口的太昊陵祭拜活动，浚

县庙会和社火大赛非遗展，安阳的比干诞辰

纪念活动、婚博会和航空展，三门峡的帐篷

节，汾酒都成为现场的“明星角色”。

而今，一场“行走的汾酒”，带动了行走的

文化和行走的力量，也带动了汾酒的品牌和市

场。黄帝故里的亮点频频也引起了观众们的强

烈兴趣，纷纷为汾酒的工艺和文化所折服，为

完整传承 6000 年内的“老”酒点赞，更从汾酒

身上感受到中国传统文化的厚重魅力。

“行走的汾酒”走到了中原
汾酒人把“酿酒车间”搬到了郑州

■ 本报记者 何沙洲

7 月 3 日，浙江省政协海外列席委员、全

非洲中国和平统一促进会副会长、南非中国

商会名誉顾问陈长洲先生，南部非洲温州总

商会副会长金琳女士，莅临环宇集团考察商

务合作事宜。环宇集团总裁王拓宇、环宇电气

国贸部经理赵国汀、副经理何勇一同接待了

南非客人。

甫一落座，陈长洲先生就说，几年前，他

曾在南非接待过随团前往南非访问的环宇集

团高层领导。环宇是国内电气知名企业，这几

年发展得也很好。这次来就是看看，环宇在拓

展非洲市场过程中，彼此有无合作的机会。他

所在的商会可以提供必要的帮助。陈长洲先

生还特意介绍了非洲各地的经营环境、地域

风情以及电器销售行情和潜在的机遇。

王拓宇总裁感谢陈长洲先生一行亲临环

宇，提供了很多有价值的信息。他说，近几年

来，环宇积极响应政府号召，紧跟“一带一路”

国家战略，在 50 多个国家和地区注册商标，

通过了十多个国际认证。产品出口到 70 多个

国家和地区，其中非洲国家也有环宇的合作

伙伴。他希望陈先生这次考察之后，能为环宇

扩大南非等国的市场带来更多的机会。

乐观主义者
———探访改革开放40年中国酒
业功勋人物蔡宏柱（四）

■ 本报记者 许强

“蔡总天生就是一位乐观主义者，做事绝

不‘战战兢兢’，而是敢想敢干，在别人都感到

绝望的时候，在他身上总能看到希望。他把事

情总往好的方面看，即便遇到最闹心的事，他

总是积极乐观，传递给员工的都是满满的正

能量。”稻花香集团党委副书记方丽华对记者

谈起蔡宏柱时感慨万分。方丽华到稻花香工

作已经快 20 年了，对稻花香有着深刻的认

知。她说：“蔡总的乐观很能感染人。”

7、乐观通达———坦荡浪漫情怀

2012 年 12 月，白酒塑化剂实践发酵，成

为压倒白酒的最后一根稻草，产能严重过剩、

市场挤压过度、经销商成“堰塞湖”等弊端显

现，白酒告别了“黄金十年”。很多人对白酒的

前途忧心忡忡，认为稻花香“亮剑 500”是天

方夜谭。

蔡宏柱很乐观，他应用了毛泽东“世上无

难事，只要肯攀登”给员工提振信心，对“515”
目标豪不动摇。事实证明：蔡宏柱人言必信、

行必果、果必达。2006 年以来，稻花香接连实

现了“151、252、353、505、707、10010”等宏伟

目标，一次又一次刷新业绩，震惊世人。后来，

亮剑 500亿成为了现实。

有人说，心态决定命运。人生总有坎坷，

总有遇见黑夜的时候，好心态能时时燃起心

中那盏不灭的心灵之灯，会把一个人从黑暗

之中解救出来。蔡宏柱心态好，不仅促使他取

得了成功，也提高稻花香人的幸福指数。蔡宏

柱被病魔无情地击倒过，被世态炎凉的世俗

伤透过，在认清生活的真相后，他却依然微笑

着热爱生活。

8、不忘初心———领着乡亲致富

20 年前，记者第一次到龙泉，迎面而来

的是土路街道飞扬的尘土，柏临河边杂草丛

生，南岸只有一片片土墙茅草屋。

今天的龙泉，酒香拂面，高楼如云，一条

条宽阔的街道穿越在小镇市民爽朗的笑声

中。柏临河畔，碧水悠悠，水榭亭台，水车咿

呀。南岸厂房林立，现代化的办公楼、宾馆展

演着时代的时尚和荣耀；北岸车水马龙，商业

门店前人来人往，街道两旁布满了花园式小

区、大型商超……稻花香集团党办主任雷克

军告诉记者：“现在的龙泉人幸福指数很高，

什么都有，不像以前，都想去大城市，现在反

而是在大城市居住的想来龙泉了。”

超常发展，不忘初心，蔡宏柱的初心就是

让家乡人摆脱贫困，都过上好日子。2006 年，

蔡宏柱提出以白酒产业为龙头，以发展农业

产业化循环经济为方向，以服务新农村建设

为载体开展“五级循环”农业循环经济发展模

式，带领家乡农民奔小康。

蔡宏柱当选十一届全国人大代表后的第

一个议案，便是《关于将农业循环经济项目纳

入新农村建设重点扶持的建议》。通过几年的

实践，这一循环经济模式成为了农业增收的

典范，解决了上万名农民的就近务工的出路，

带动了城乡百万人致富。

“一个企业必须肯为老百姓和消费者着

想，为老百姓和消费者带来更多实惠，才能称

得上是真正讲诚信、有价值、有前途的企业。”

蔡宏柱如是说。为了丰富家乡人的生活，蔡宏

柱不仅把稻花香打造成了花园式的工厂，投

资改造了柏临河生态环境，修建龙泉铺古街，

而且还在龙泉盖起现代化电梯公寓，绿化了

龙泉的街道……

蔡宏柱对家乡、亲人、朋友、员工有着深

深的责任感，在他发家致富之后，他没有像那

些“聪敏的企业家”一样，去大城市搞总部经

济，而是带领乡亲共同致富。在稻花香的引领

下，龙泉变成全国创建文明小城镇示范点、全

国小康明星乡镇、中国特色小镇，蔡宏柱的许

多乡亲、朋友创办了企业、住上了别墅、开上

了豪车，这些都和蔡宏柱密不可分。渊待续冤

有朋自远方来，南非中国商会“牵手”环宇

荨陈长洲先生(右一)一行和环

宇负责人座谈。

▲王拓宇(中)和金琳女士互相

问好。


