
■ 白婉

近日，泸州、遵义和宜宾三市领导以及茅

台、五粮液、泸州老窖、郎酒企业领导，围绕

“加强合作、共谋发展和白酒金三角”等课题

开展了一系列活动。这是白酒行业内又一个

区域合作的标志性事件，包括“泸州、遵义和

宜宾”白酒金三角范围川黔产区的大融合，这

也是继去年 9 月川黔名酒东北行之后又一个

竞合大事件。

从产区认知和产业地位来看，川黔白酒

板块价值非凡。其中以泸州、遵义和宜宾拥有

着中国白酒中最具综合实力的酒企，是中国

名酒最重要的产区。四川拥有上千年的酿酒

史，酒文化博大精深，具有发展白酒的区位优

势；以茅台为代表的黔酒拥有得天独厚的黔

山秀水、别具一格的黔酒文化，传统精湛的酿

制技艺。无论是在品牌、文化，还是生产技术

上这两个区域的白酒在国际、国内均首屈一

指，被行业认为是“最大的产业集群、最大的

品牌集群，最好的白酒酿造基地”。

从数据来看：2017 年，全国规模以上白

酒企业 1593 家，营收 5654.42亿元，同比增长

14.42%；利润 1028.48 亿 元，相 比增长

35.79%。川黔白酒板块：营收 3162 亿，利润

690 亿，这两个指标占比均超过全国的一半

以上（营收 56%，利润 67%），川黔两省直接影

响中国白酒走势。

以泸州、仁怀、宜宾三地为核心腹地的白

酒生产区域具有发展白酒得天独厚的优势和

条件，是我国发展白酒产业最为理想的地区。

因此，打造“中国白酒金三角”也是该区域酒

业发展提升核心竞争力，扩大品牌影响力的

大势所趋。因而，占据得天独厚优越条件的各

家酒企唯有沿着打造“中国白酒金三角”核心

腹地的目标不断前行，继往开来、优势互补、

合作共赢，才能推动中国白酒行业健康有序、

又好又快的发展。

川黔携手共谋发展，对整个产业未来的

发展来说，需要龙头企业带头形成百花齐放

格局，需要核心产区的名片塑造，随着行业大

发展，品牌时代的来临，放在白酒产业未来可

持续发展的角度而言：“和则兴，斗则败”是白

酒行业的发展规律。无论是以茅台为代表的

中国酱香型白酒还是以五粮液、泸州老窖为

代表的四川浓香型白酒都走过了一条综合统

筹地方性酒企发展的路子，在良性竞争中发

展，在发展中良性竞争。

“一花独放不是春，万紫千红才是春”在

联合周边中小白酒企业发展的过程中，形成

相互尊重、取长补短，努力实现合作共赢的新

格局。

建言

■ 李华侨

近日，中国质量认证中心公布 2017 年区

域品牌价值评价结果，重庆南滨路区域品牌

价值被评估为 317.72 亿元人民币，在全市参

评的区域品牌中排名第一。

据了解，区域品牌价值评价工作是国家

市场监督管理总局在全国知名品牌创建示范

区工作基础上开展的一项质量品牌提升活

动。该工作遵循自愿参与、免费评价的原则，

采用资产组合超额收益折现法，以区域品牌

资产组合体为对象，除了计算区域品牌超额

收益的经济指标外，还考量了区域品牌的发

展潜力和未来抗击风险的能力等要素，通过

主客观相结合的评价方式，导入权威行业数

据以及舆情监测信息，最终得出区域品牌价

值评价结果。

2017 年，重庆市共有南滨路、酉阳桃花

源、重庆阿依河景区、奉节脐橙 4 个区域品牌

参与评价，其中农业区 1 个，服务业园区 3
个。南滨路以区域品牌强度 821 分和区域品

牌价值 317.72 亿元人民币位居第一。

记者了解到，2013 年，南滨路管委会和

区质监局一同向国家质监总局申报全国知名

品牌创建示范区，并获得批准。在创建的过程

中，南滨路坚持以特色街区建设为载体，打造

历史文化旅游工程，通过引进、集聚企业总

部，对酒店、餐饮等商旅相关产业不断优化升

级。2016 年 9 月 1 日，南滨路被国家质监总

局正式命名授牌为“全国商旅服务产业知名

品牌示范区”。随后，南滨路持续巩固创建成

果，充分发挥历史文化底蕴深厚、旅游资源丰

富的优势，坚持商旅融合、商旅互动，推进服

务标准化、质量品牌化。

截至目前，南滨路已形成了以现代服务

业为主导、服务经济为主体的现代产业体系，

商旅服务业重点企业超过 200 家，中国驰名

商标、中华老字号、名牌企业等知名品牌近

100 个，涵盖金融、商贸、旅游、建筑等多个行

业。同时，南滨路餐饮服务等的标准覆盖率已

达 85%以上，标准实施率达 90%以上，顾客满

意度达到 80%以上，旅行社、旅游购物点有效

投诉率几乎为零，先后荣获“全国人居环境范

例奖”“中华美食街”“国家级餐饮服务标准化

示范街”“重庆市市政金杯奖”等称号。
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中国直销行业品牌发展的“功守道”

中国品牌
周 刊Chinese brand weekly

■ 何雯

7 月 6 日，由中国新闻社旗下财经新媒

体中新经纬主办的“致敬改革开放 40 年：新

经济品牌发展论坛”在北京举行。其间，中新

经纬研究院、清博大数据联合发布了《中国新

经济品牌热度排行榜 20 强 》以及《中国新经

济新锐品牌热度榜 20 强》，清博研究院执行

副院长向安玲进行了《新经济产业生态报告》

解读。

多维度评选新经济品牌
“新经济品牌主要是选取在各大领域当

中具有一定创新力和竞争力，并且能够维持

持续增长的企业品牌。新锐品牌主要是选取

近两年来快速崛起的新生品牌力量。”在本

次论坛上，清博研究院执行副院长向安玲具

体介绍了这两份榜单的由来。

榜单显示，《中国新经济品牌热度排行榜

20 强 》分别为：腾讯、阿里巴巴、百度、小米、

华为、京东、支付宝、网易、今日头条、摩拜单

车、携程旅行、新浪、滴滴出行、苏宁易购、顺

丰速运、京东金融、唯品会、爱奇艺、北汽新能

源、神州优车。

《中国新经济新锐品牌热度榜 20 强》分

别为：网易云音乐、拼多多、抖音、快手、饿了

么、淘票票、爱投资、映客、高德地图、花椒直

播、科大讯飞、知乎、大疆、盒马鲜生、桔子理

财、蔚来汽车、陌陌、华大基因、瓜子二手车、

平安好医生。

据向安玲介绍，清博大数据通过新媒体指

数评估，助力新经济与品牌建设发展，定期发

布的企业新媒体影响力排行榜、央企品牌传播

力榜单等为本次排行榜提供了数据基础。

此次榜单面向大数据、互联网、人工智能

等领域，选取 56 家新经济品牌和 61 家新锐

品牌，从品牌的网络曝光、大众认知、全网声

量角度进行综合评估，在具体评估指标上，主

要从媒体曝光和社交热度两大维度综合考

量，榜单数据统计时间为 2017 年 6 月 20 日

至 2018 年 5 月 20 日。

她表示，从新经济产业生态来看，目前，

人工智能产业规模扩张趋势处于第一位，大

数据紧随其后。但近年来，互联网行业规模扩

张逐渐进入瓶颈期，今年年初，扩张指数出现

了一定程度下滑，这也反映了资本、劳动力市

场资源未来流动的趋向。

新经济品牌榜单呈现“四新特征”
据介绍，此次榜单可以用“四新”特点来

概括：

一尧新用户遥 CNNIC 调查数据显示，截至

2017年 12 月，我国网民中，10 至 29 岁群体

约占整体网民的 50%。此次榜单中，不少企

业都以年轻用户群体作为自己最大的流量入

口。

二尧新场景遥 腾讯、阿里巴巴、百度、今日

头条等巨头正在利用流量红利+资源渠道优

势，基于跨界融合探索新的消费场景，尝试实

现生态化布局。

三尧新市场遥 此次新经济品牌榜单显示，

新经济行业类别中，零售行业的占比高达

30%；而金融、交通、物流、旅游、汽车等传统

行业，在与新技术的结合下，也不断衍生出的

新的业务模式和市场需求。

四尧新技术遥每一次技术革命都会催生大

量新生企业品牌，尤其在技术服务行业领域。

此次榜单中就出现了很多技术服务商的身

影，如科大讯飞、海康威视、旷视科技等。

向安玲也指出，国内新经济产业发展还

存在一些痛点，有待进一步解决，如衍生的人

脸识别、无人驾驶等新业态需要相应的配套

监管措施尽快跟进；同时，在新经济的发展过

程中，一些基础设施和公共服务的供给还存

在比较明显的区隔化；而从此次的榜单还可

以看到，大多数新经济品牌集中在一线城市，

三四线城市新经济创新活力有待激活。

新经济整个产业市场存在巨大潜力，未

来也会进一步朝着广、深、大的方向发展，即

涉及领域、涉及应用场景会越来越广，和传统

行业的融合程度将会越来越深，整个市场规

模、产业规模都会越来越大。

“致敬改革开放 40 年：新经济品牌发展

论坛”共邀请了来自学界、业界的 20 多位学

者专家与企业高管与会，围绕新经济品牌发

展展开讨论。清博大数据为本次论坛提供独

家数据支持。

中国自主品牌汽车
进入古巴市场

中国广汽集团近日在古巴首都哈瓦那为

自主品牌广汽传祺举行交车仪式，正式进入

古巴市场。

此次交接的新车包括 60 辆高端旗舰轿

车 GA8 和 30 辆运动型多用途乘用车（SUV）
GS4。 渊新华冤

29个纺织服装品牌
荣登互联网大国品牌榜

近日，中国社会科学院信息化研究中心

发布“中国互联网 20 年大国品牌 1000 强排

行榜”，评出中国互联网 20 年深度变革人类

和社会进步的品牌。其中，安踏体育、奥康国

际、鄂尔多斯、孚日股份、富安娜、贵人鸟、海

澜之家、恒源祥、红豆股份、红蜻蜓、际华集

团、江苏阳光、鸿星尔克、九牧王、朗姿股份、

李宁、罗莱生活、美邦服饰、梦洁股份、七匹

狼、水星家纺、太平鸟、天创时尚、伟星股份、

新野纺织、雅戈尔、特步国际、中国利郎、361
度等 29 个纺织服装品牌上榜。 渊钟芳冤

“通江银耳”品牌价值
再提档升级

近日，四川省通江县委常委、副县长张春

根到县市场监管局调研农村电商产业发展，

银耳产业发展等工作。会上，县市场监管局党

组书记、局长苟毅就银耳产业发展、品牌培育

创建等方面进行了深入汇报，并结合县域实

际，针对银耳产业、农村电商等发展与监管中

的困惑提出了很好的意见和建议。

随着全国有机产品示范县成功创建，“通

江银耳”驰名商标成功申报，“通江银耳”迎来

了“品牌加速期”，要充分发挥品牌价值作用，

进一步加大宣传推广，规范品牌管理，加强品

牌运营，严格打假执法，让“通江银耳”品牌价

值再提档、再升级。 渊通宣冤

安徽打造
“绿色皖农”品牌集群

为稳步发展农业品牌，安徽相继出台了

《安徽省品牌建设“十三五”规划》《关于印发

加快发展农业“三品一标”实施意见的通知》

《“绿色皖农”品牌培育计划实施方案》，把“三

品一标”年增长率和认证覆盖率纳入绩效考

核指标体系，作为省级龙头企业、专业合作社

示范社、示范家庭农场、名优农产品品牌评定

的考核指标；以区域公共品牌、行业品牌、产

品品牌为重点，大力实施农业品牌化战略，打

造“绿色皖农”品牌集群；对国家地理标志产

品等区域品牌提出了明确的发展路径。

在加强对农产品品牌建设的扶持方面，

该省安排专项资金支持新型农业经营主体开

展农产品品牌追溯体系建设。 渊忠农冤

“上海品牌”认证企业
有望破百

近日，记者从上海市质监局获悉，去年，

上海检验检测认证行业以不到全国 2.5%的

机构数，以 8.8%的增长速度创出的 226.9 亿

元营收，约占全国行业 10%。此外，获得“上海

品牌”认证的企业数，年底有望突破百家。

谈起“上海品牌”的认证工作推进情况，

上海市质量技术监督局副局长沈伟民介绍，

“上海品牌”认证已纳入《市委市政府关于全

力打响上海“四大品牌”率先推动高质量发展

的若干意见》及相关配套文件中。

沈伟民表示，酝酿在首批 53 家“上海品

牌”认证获证企业的基础上，预计再推出 2
批，年底获得“上海品牌”企业有望突破百

家。 渊高睿冤

助力新经济与品牌建设发展
中新经纬研究院、清博大数据联合发布《中国新经济品牌热度排行榜》

新经济起飞
通过品牌建设振兴新经济

近年来，随着新技术突飞猛进发展，基于

移动互联网、人工智能、云计算、区块链等技

术产生的共享经济、零工经济、循环经济等，

正在全方位地影响着人们的生产和生活，同

时也催生中国经济发展“新力量”。

“传统经济动能发展到一定阶段，新经济

对地区经济增长的带动效应正在显著增强。”

中国产业发展促进会副会长李小军分析表

示，“应利用‘互联网 + 传统产业’的新兴经

济模式，在物流、信息流等运作方面对传统产

业进行改造升级，用现代化的管理手段及制

度予以配合，让新经济反哺传统经济。”

对于如何发展“新经济”，外交部原副部

长、国务院侨务办公室原副主任何亚非建议：

一是遵循“创新、协调、绿色、开放、共享”的新

发展理念，积极参与供给侧结构性改革；二是

深入参与和引领全球治理，在国际交流与合

作中加强“合规”建设，遵守国际规则，积极参

与国际竞争；三是推进“中国产品”向“中国品

牌”升级，既要在体制机制上下功夫，也要营

造有利于品牌发展的社会环境。

谈到新品牌的发展和建设，北京大学光

华管理学院副院长张影表示，社会生产效率

的提高会推动品牌的发展，但在新经济、数字

化时代，新品牌想要进入市场的难度比以前

更大了。一是因为消费者更加理性，建立了更

高的品牌壁垒；二是因为媒体的碎片化传播，

明显增加了消费者对品牌态度改变的难度。

“品牌价值本质上是软价值，在企业进行

品牌建设的过程中，需要解决有效投入、群体

性认知以及软价值乘数等问题。这些问题里

涉及到对许多规律的掌握，只有掌握这些规

律，才能够真正的打造品牌，振兴新经济。”万

博新经济研究院院长、万博兄弟资产管理有

限公司董事长滕泰分析。

发展新经济不是一蹴而就的，需要制度、

市场、人才的配合，需要国家、企业、民众积极

应对。李小军称，相信未来新经济的动力与活

力，可以有效促进经济转型和产业创新，实现

居民生活水平的提高。

中国质量认证中心权威发布

重庆南滨路品牌价值逾 317 亿元

川黔再次联动共同打造“中国白酒金三角”区域品牌

荫清博研究院执行副院长向安玲发表演讲


