
典型代表：酒祖杜康

度数：50% vol
G?R 官荣评分：90.00 分

年份指数：2
原浆指数：5
甜爽度：3.5
说明：杜康，是华夏酿酒鼻祖，是中华美

酒之源，是中国历史文化名酒，是中国酒文化

的起源地：杜康，是人名，是地名，是酒名，是

酒文化。现代杜康酒规模化生产始于 1972
年，周恩来总理亲自批示“复兴杜康，为国增

光”，大力发展杜康酒。

哈尔滨玉泉酒业
有限责任公司

典型代表：方瓶玉泉

度数：48% vol
G?R 官荣评分：88.00 分

年份指数：2
原浆指数：4.5
甜爽度：3
说明：1959 年，由国家商业部投资、黑龙

江省政府组织下，黑龙江省玉泉酒厂”正式成

立。酒厂建立以后，在继承和发扬金代酿酒技

术的基础上，不断改革创新酿造工艺。1975
年，全国白酒泰斗周恒刚领导的全国白酒技

术精英专家小组，历经一年的苦心研制，首创

出既有酱香、浓香型风味，又有地方特点的兼

香型玉泉方瓶酒，成为当时中国第五大白酒

香型。

四川仙潭集团酒业
有限责任公司

典型代表：仙潭大曲

度数：39% vol
G?R 官荣评分：89.00 分

年份指数：3
原浆指数：5
甜爽度：3.5
说明：仙潭集团酒业公司位于美酒河赤

水河畔，属浓香型白酒。在石亮河旁于明代初

建有“仙潭酒坊”，引仙潭泉水酿制烧酒。1982
年建成仙潭酒厂，沿袭传统工艺投产大曲酒，

1984 年更为现厂名，1986 年投产低度酒。采

用泸州老窖大曲工艺，酒无色，清亮透明。
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新疆葡萄酒走强市场
G窑R官荣总评榜玉

姻 赵悦

随着人们生活水平的提高,葡萄酒越来

越多地进入寻常百姓人家。新疆地产葡萄酒

品牌西域明珠、乡都、天山冰湖、纳兰河谷等

声名鹊起, 独特的风情韵味给人们留下了深

刻美好印象。在丝绸之路经济带核心区建设

加速推进进程中, 开放的新疆迎来了更多的

进口葡萄酒,国内外葡萄酒的“争奇斗艳”极

大地丰富了人们的饮食文化。

目前, 靠着水土光热等得天独厚的优势,
新疆葡萄酒借助产业发展的深度“发酵”,在
市场上表现出十足的信心。

竞争与交流更密

近日,来自遥远南美洲的国家--智利,其
葡萄酒协会联合 32 家精品酒庄组团登陆乌

鲁木齐进行产品巡展。这是该协会第一次组

织这么大规模的进疆巡展。

“智利葡萄酒搭配新疆大盘鸡,绝配!”活
动中,驻中国大陆的第一位国际葡萄

酒大师赵凤仪很兴奋。她说,自
己亲自测评 , 智利葡萄酒

顺滑、微酸的口感和新疆

菜在味觉上很搭, 非常

适合新疆人在吃大盘

鸡、皮辣红 (凉拌洋

葱、青辣子、西红柿)
时饮用。

据悉,自 2015 年

起,中国免去了智利葡

萄酒的进口关税, 促进

了其在中国市场的推广。

在国家“一带一路”倡议推

进中,中国又和智利签订了新的

升级版自贸协议, 这让智利葡萄酒在

中国市场有了更多机遇。目前,中国已经成为

智利最大的葡萄酒进口国, 而中国进口葡萄

酒市场上, 智利葡萄酒的进口总量也悄然攀

升到了第三位。

“智利葡萄酒早在十几年前就少量进入新

疆市场了。这次来新疆, 我们高兴地发现,智
利葡萄酒与新疆葡萄酒口感比较接近 ,同时

还惊讶地发现,新疆葡萄酒不仅品质非常好、

产量大,酒庄还非常多、档次也高,两地可以多

交流。”智利葡萄酒协会亚洲区总监 Julio
Alonso 对记者说。

近期,除智利外,还有澳大利亚等多国葡

萄酒品鉴活动也在乌鲁木齐举行。各国酒商

在推介本国葡萄酒的同时, 也都对新疆葡萄

酒产业的发展十分赞赏,显然,新疆葡萄酒与

进口葡萄酒的竞争加剧的同时也密切了双方

的交流。

记者在乌鲁木齐的各大超市或专营店注

意到,法国、西班牙、格鲁吉亚等国进口葡萄

酒比比皆是,价位在一百多元至千元不等 ,而
与之同等价位的地产葡萄酒也是毫不逊色,
包装精美、色泽清冽诱人, 格外吸引消费者

“眼球”。市民在选购葡萄酒时,显然有了更大

范围的选择。

一位资深葡萄酒销售人员告诉记者,尽
管市场上国内外葡萄酒竞争激烈, 但本地消

费者已趋于成熟, 在乐意接受风格口味迥异

进口酒的同时, 也对地产葡萄酒认可青睐有

加。现在市民购买葡萄酒,大多偏好二百元价

位上下、色泽较好、口感适合自己的,同时喜

好本地和进口葡萄酒的大有人在。

“第一梯队”扬帆

“众所周知,葡萄酒生产是‘七分种植、三

分酿制’。新疆土壤光照及气候环境优势突

出,天山南北麓、伊犁河谷等地都具有生产世

界优质葡萄酒的条件。新疆葡萄酒产业规模

大,品质潜力在中国是属于‘第一梯队’的。”6
月 16 日,曾在法留学多年的新疆大唐西域酒

庄股份有限公司总经理、酿酒师王群对记者

说。

尽管新疆葡萄酒有底气走强市场, 但在

王群看来, 新疆葡萄酒和国际葡萄酒接轨还

不到位。他说,新疆优越的生产环境完全可以

产出世界顶级的葡萄酒, 近些年新疆葡萄酒

屡获国际大奖金奖就是明证。因为离北上广

及沿海主要葡萄酒消费地区较远, 新疆葡萄

酒应当学习国外葡萄酒组团规模推介, 持之

以恒地进行市场开拓,发展前景会更好。

“葡萄酒生产是是世界性的,市场也是全

世界的。国外不像中国把葡萄酒当成一个轻

奢品,大多当葡萄酒是一个饮品、生活必需品,
因而会去世界各地推介。”王群认为,新疆葡

萄酒消费市场比起内地来说不算很大, 但仍

然有很多国外葡萄酒进入, 原因之一是国外

葡萄酒市场推广非常成熟, 这值得新疆葡萄

酒企业学习。

记者从采访中获悉, 从葡萄种植到葡萄

酒酿造, 再到品牌打造和葡萄酒文化的拓展,
新疆葡萄酒加快了完善产业链的步伐。目前

以酒庄酒为代表的高端葡萄酒产业正在全疆

各地兴起, 疆内有一定规模和知名度的酒庄

有 30 多家,走上个性化、精品化发展的市场

之路。大唐西域酒庄、中菲酒庄、天塞酒庄等

综合型规模化、实力雄厚的酒庄,不仅在深度

开发推广葡萄酒文化, 还以各自响亮的品牌

走出新疆, 更发出了向世界展示新疆葡萄酒

风采的明确信号。

今年, 新疆天山北麓生态酿酒葡萄产业

园在呼图壁县启动, 其种植规模在 5 万亩以

上。新疆亚中集团有限公司正加快推动该项

目建设, 公司董事局主席唐德明告诉记者,产
业园核心区坐落于最适宜种酿酒葡萄的天山

北麓,这里与美国加州、法国波尔多并称为世

界酿酒葡萄酒黄金产区。这里将建设以酿酒

葡萄原料和中小精品酒庄(微酒堡)为主,集葡

萄酒生产、休闲度假、观光体验为一体的国际

葡萄酒谷。

“亚中集团的葡萄产业园项目,是新疆葡

萄酒企业欲做大做强产业,步入高端、走向世

界的表现之一。新疆葡萄酒产业发展正当时,
‘第一梯队’必然会扬帆世界。只要持之以恒

地耕耘国内外市场,一定会让世界惊艳。”王

群说

姻 王德惠

作为烟台葡萄与葡萄酒局副局长，张旭具

体负责组织协调并制定实施行业发展有的关

规划、政策和管理办法。因此，张旭提出过很多

推动产业发展的大战略思路，例如要构筑国际

化发展的大格局，要加强交流合作，搞好大协

作，要建立健全法规、标准体系等等。

面对进口葡萄酒的冲击，张旭说：“进口

葡萄酒的冲击一直都在，面对激烈的市场竞

争，与其抱怨世界，不如改变自己。国产葡萄

酒要想突围，必须静下心来，首先做好自己”。

在张旭看来，无论从感性认识上，还是从科研

机构的实验数据中都可以看出，各个产区有

各个产区的风格。从产区之间来看，没有好

与不好，只有风格不同。各产区在对外宣传

时，也不能说自己最好，别人不好;在产区发

展的选择上，应该扬长避短，找准自己的风

格，走差异化发展的道路，在塑造产品风格、

打造特色产区上下功夫。

从烟台市葡萄酒行业对全市的经济贡献

率来讲，2017 年烟台市规模以上工业企业主

营业务收入 14042.68 亿元，规模以上葡萄酒

企业主营业务收入 224.81 亿元，占比仅为

1.6%，发展空间很大。

目前，烟台葡萄与葡萄酒局主要从完善

产业机制、规范引导产业发展、组织开展产

业基础科研工作、鼓励支持发展企业自有酿

酒葡萄基地、加大产区品牌宣传推广力度、推

进葡萄酒庄集群建设以及发展葡萄酒旅游

业等方面来助推产业健康持续发展，工作重

点是鼓励引导企业发展自有酿酒葡萄基地。

目前，烟台葡萄与葡萄酒局主要是把有限的

经费投在了基础科研上，发挥烟台产区基础

较好、产业链完善的优势，根据烟台产区风土

筛选适宜的酿酒葡萄品种，生产高品质的葡

萄原料，支持发展具有原酒发酵能力的葡萄

酒企业，开发具有产区特色的产品，丰富产品

种类，完善中高低端产品链，提升产业核心竞

争力。

张旭认为，从目前全国的整体形势来看，

国产酒处境艰难，受进口酒冲击影响很大。

从行业、产区、企业层面来讲，需要多方形成

合力，这主要从三个方面进行努力和突破：

一是产区尧企业间要形成合力袁有抱团发

展的决心遥
近年来，我国葡萄酒产业发展已形成了

以十大产区为主导、三大骨干企业引领产业

发展的新局面。但目前相比较国外其它产区，

我国葡萄酒行业还存在抱团意识不强、行业

凝聚力不足等问题。

从目前来看，世界知名葡萄酒产区都在

抱团推广，澳洲、智利、西班牙、法国、美国等

知名产区每年要在世界各地做多场推广活

动，产区品牌宣传效果明显。因此，借鉴知名

产区的做法，国内各葡萄酒产区、企业要形成

葡萄酒行业的凝聚力，充分挖掘中国葡萄酒

的潜质，在做产区推广时要扬长避短，讲好中

国(产区)葡萄酒的故事，形成合力抱团发展，

让中国葡萄酒在中国市场有一定的话语权。

国家行业协会应该牵头加大对国产葡萄酒

的推广宣传。

二是要重视产区基础科研工作的开展遥
要想提升国产酒的竞争力除了宣传推广

外，关键是要提升产品品质，打造产区风格。

从全国来看，我国葡萄酒产业的基础科研工

作做得还不够扎实，各产区有代表性的酿酒

葡萄品种或是酒种还不是很突出，产品同质

化问题严重，缺少个性化、多元化的产品。纵

观世界主要的葡萄酒生产国，每个国家或地

区都形成了自己的标志性品种和风格，比如

美国加州的增芳德、德国的雷司令、澳洲的西

拉、意大利的桑娇维塞和内比奥罗、西班牙的

丹魄。

开展产区基础科研工作，因地制宜筛选

出适宜本产区的特色品种并生产个性化的

葡萄酒产品势在必行。以烟台产区为例，近

几年，我们组建了山东省葡萄酒产业技术创

新战略联盟，牵头组织滨州医学院葡萄酒学

院、烟台市农科院、鲁东大学、中国农业大学

烟台校区、张裕公司等共同开展“烟台产区葡

萄酒产业技术基础性研究”项目，主要开展了

烟台产区风土和品种区域化研究、酿酒葡萄

适宜品种 (系) 选育及配套栽培管理模式研

究、配套酒种的工艺研究等。

三是开设中国葡萄酒推广课程袁 树立国

产葡萄酒的话语权遥
随着葡萄酒文化悄然兴起，美国纳帕谷、

法国波尔多、香槟、澳大利亚巴罗萨等知名产

区都在中国开设推广课程。

目前最为系统、最有影响力的课程应当

数英国的 WSET (英国葡萄酒及烈酒教育基

金会)，是国内最受欢迎的葡萄酒培训课程之

一。近十年间，WSET 在中国的学员由 60 多

位增加到每年 1.2 万名学员，增速已经超过

美国成为全球第一。

而国内主要是国家品酒师、酿酒师职业

资格认证，其主要目的是职业资格鉴定，没有

起到葡萄酒文化推广的作用。

目前，上至全国，下到各个产区，都还没

有形成系统的葡萄酒推广课程。因此，建议

从国家层面到各个产区，建立各个产区的葡

萄酒推广课程，通过向消费者讲述产区的历

史人文、产区概况、风土特点、葡萄酒庄故事、

产品风格特点、葡萄酒旅游与特色美食等等，

向消费者直观地展示产区葡萄酒文化和内

涵，讲好产区故事，从而让更多人了解、认识

葡萄酒产区，认识国产葡萄酒，达到推广产

区、提升产区知名度和名誉度的目的。

作为我国葡萄

酒产业发展的后起之秀,

近些年来新疆葡萄酒产业发

展势头强劲。目前,靠着水土光

热等得天独厚的优势, 新疆葡

萄酒借助产业发展的深度

“发酵”,在市场上表现出

十足的信心。

张旭：国产葡萄酒突围必须做好这三件事


