
中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。
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酒业周报玉

世界杯足球强国 深耕中国葡萄酒市场
姻 苗倩

世界杯来了，与以往啤酒占绝对主要地

位不同，随着网络购物的便捷化和消费的多

元化发展，有段子手说，“拆散啤酒+炸鸡这

对 CP 的，原来是小龙虾”。除了小龙虾，葡萄

酒消费在世界杯期间也呈现了一定的上涨

趋势。可以看出在参加世界杯的国家中，基

本也涵盖了诸多葡萄酒生产大国。作为世界

杯的劲旅，法国、阿根廷、德国等都是葡萄酒

生产大国。

颇为遗憾的是，意大利队无缘 2018 世

界杯，但意大利葡萄酒却在国内市场上演着

一出出“帽子”戏法，从中高端到大众消费，

“包抄”国内市场。

据国际葡萄与葡萄酒组织(OIV)的统计

数字显示，2017 年意大利葡萄酒总产量达

42.5 亿升，稳居世界第一位。早在今年 5 月

初，由意大利 AC 米兰与意大利 Valpolicella
产区中的樱桃丘陵(La Collina dei Ciliegi)酒
庄合作，共同酿造的 AC 米兰系列葡萄酒在

北京举行了新闻发布会。

据悉，AC 米兰与樱桃丘陵酒庄合作推

出的阿玛洛尼葡萄酒属高端限量产品，每

年酿造 3 万瓶供应全球市场，中国市场的

总代理拿到了 8000 瓶 (全球产量的 27%)
配额。数据显示，2017 年中国社会消费品

零售总额达到 36.6 万亿元，成为世界第二

大消费市场，在规模扩大的同时，消费结

构也在升级。此次 AC 米兰发力中国高端

酒市场，作为老牌的“蓝衣军团”，显然在

利用其曾经的影响力和高端品牌背书，发

力国内市场的高端酒领域。如果说此发布

会是在树立意大利高端葡萄酒的形象标

杆，那么，“我爱意大利葡萄酒”社交酒会，

则通过课程培训、葡萄酒品鉴等文化传播

方式，让消费者加深了对意大利葡萄酒更

为全面的认知。

意大利无缘世界杯，但法国、德国、西班

牙等入线国家的足球队员正在如火如荼地

进行激战。这些国家的葡萄酒推广者们，也

正在借力中国市场的电商渠道等全面“包

抄”中国市场。

近日，在全球拥有超过 10,000 家商店的

欧洲领先连锁超市历德(Lidl)宣布在天猫国

际、京东全球购及网易考拉海购平台正式上

线 24 款精选葡萄酒。这些葡萄酒分别来自

意大利、法国、德国、西班牙等旧世界葡萄酒

国家和澳大利亚、新西兰、智利等新世界葡

萄酒国家。

近年来，线下实体店和线上渠道的结合

发展，为消费者提供了便捷且多元化的购买

渠道，就连澳大利亚贸易投资委员会驻上海

贸易专员倪凯芸也表示，“中国在物流和仓

储上取得了重大发展，在电子商务方面占据

领导地位，这也为澳大利亚出口商进入中国

市场提供了更大方便。”

而来自法国《回声报》网站的报道则显

示，2018 年，中国人网购额预计将会超过 1
万亿美元，是 2015 年的两倍以上，并对网

络的发展速度用“令人眩晕的进步”来描

述。有业内人士指出，在葡萄酒、香槟等电

商销售方面，还需要时间来引导市场。此

外，还要提供一些基础服务，比如中文服

务、用本地化的方式进行支付、平衡的退

货政策等等。

令据西班牙葡萄酒市场观察中心提供

的数据显示，2017 年，西班牙对中国的葡萄

酒销量增长 25.6%，中国成西班牙葡萄酒的

第五大市场，出口额达到 1.902亿欧元。

如今，国人选购葡萄酒不再是限于送礼

等需求，或是高端宴请的饮品了，而是发展

成为日常饮用了，这也使电商购酒将越来越

大众化。对此，有西班牙酒商认为，中国电商

的崛起，对西班牙规模不等的酒商尤其是中

小酒商来说，是其对中国市场出口业务的一

大利好。

还有人指出，“随着国内消费市场的升

级，物美价廉已经不再是消费者最关心的问

题，食品的健康、安全、环保、来源地明晰，展

示产品背后的故事，消费者才能产生与食品

的情感联结，更愿意购买其产品，这也是当

前的消费趋势。”

今年以来，商务部全面启动了消费升级

的行动计划，其中，就有“实施商圈消费引领

工程，推动实体零售创新转型，引领消费升

级”以及“搭建国际消费的新平台，培育建设

国际消费城市，引进国外优质特色的商品和

服务，吸引境外的消费回流”等条款，这对世

界杯参赛国家的葡萄酒产业推广而言，也是

政策的便捷和利好。

国家品酒师培训
武夷山班开班典礼召开

6 月 23 日，国家品酒师培训武夷山班开

班典礼，在福建省武夷山市商讯大酒店商善

若水厅召开，中国酒业协会培训部副主任毛

雪及各位专家导师亲临典礼。首日培训，著名

白酒专家赖登燡、著名茶艺专家陈荣冰教授

站台授课，茶酒碰撞将会有怎样的“火花”！或

是新营销革命的风口已然到来！

夜郎古、中华酒、黔酒 1号
谁是 2018中国酒业新势力？

发现新势力，就是发现了商机，那么如

何发现中国酒业新势力呢？6 月 29 日至 7
月 1 日，由中国合作贸易企业协会、新食品

杂志社、驻马店市人民政府主办，河南省酒

业协会、郑州市驻马店商会协办的第二届

新食名品千商赋能大会将在驻马店会议中

心举行。

这是一次绝佳的发现新势力的机会。

张裕谈全球化：
已完成5宗海外收购
海外布局巩固国内市场

日前，在中国上市公司董秘俱乐部闭门

研讨会上，张裕公司财务总监姜建勋在会上

表示，收购的企业原有的强势或弱势市场进

行沟通串联，这样做比到一个新地方去建立

自己的网络要快得多。截至今年 1月，张裕已

经完成了 5 宗海外收购。

他表示，张裕的策略是在葡萄酒主要出

口国进行并购，将其产能随同涌入的洋葡萄

酒潮引入中国、夺取市场。“以全球谋中国，以

整体谋局部”，张裕站在全球的眼光回头来看

中国，用全球的水平回头来服务中国，从而实

现从全球范围内调配、整合资源。

五粮液荣获
“2018中国财经智库年会”殊荣

日前，“2018 中国财经智库年会”在北京

召开。会上，五粮液集团荣获“2018 中国经济

创新案例十佳”和“2018 中国新经济年度领

军企业”两大殊荣，集团公司党委书记、董事

长李曙光被授予“2018 中国财经智库远见战

略家”和“2018 中国新经济年度领军人物”两

项荣誉。

水井坊：
实控人拟溢价23%要约收购
不超 20.29%股份

水井坊(600779)6月 25 日晚间公告，公司

实控人帝亚吉欧拟通过要约收购方式，将持

有公司的股份比例从目前的 39.71%提高至

最多不超过 60%。预定收购股份占公司总股

本的 20.29%，要约价格为 62 元/股，较公司最

新收盘价溢价 22.63%。基于要约价格为 62
元/股的前提，此次要约收购所需最高资金总

额为 61.46 亿元。

中国 500最具价值品牌发布
32个酒类品牌上榜

日前，由世界品牌实验室主办的第十

五届“世界品牌大会”在北京举行，会上发

布了 2018 年《中国 500 最具价值品牌》分

析报告。在这份基于财务数据、品牌强度和

消费者行为分析的年度报告中，酒类品牌

加上中粮共计 32 个品牌入榜，茅台以

1652.72 亿元的品牌价值排名第 17，位居整

个酒类行业之首。

渊综合冤

日前，在天佑德商学院成立一周年之

际，天佑德青稞酒李银会董事长做出两项重

要决定：一是天佑德商学院更名为天佑德大

学；二是以“天佑德青稞酒开酿大典”隆重迎

接“中国农民丰收节”。

据新华社北京 6 月 21 日电，经党中央

批准、国务院批复，自 2018 年起我国将每年

农历秋分设立为“中国农民丰收节”。农业农

村部部长韩长赋表示，设立“中国农民丰收

节”有利于提升亿万农民的荣誉感、幸福感、

获得感。通过举办一系列具有地方特色、民

族特色的农耕文化和民俗活动，可以丰富广

大农民的物质文化生活、展示新时代新农民

的精神风貌。李银会正是在学习贯彻党中

央、国务院、农业农村部的有关精神下，做出

上述决定的。这是中国首个少数民族地区上

市公司对国家设立“中国农民丰收节”的强

烈回应，也是中国白酒行业首家表示隆重迎

接“中国农民丰收节”的企业。

而在青藏高原，当地藏族群众一直沿袭

和传承着古老的农耕文化。每年春季，藏区

各地都会举行盛大的“开耕节”，其中又以在

西藏山南地区雍布拉康山脚下“西藏第一块

农田———萨热索当”举行的开耕节最为隆

重。而每到青稞成熟的秋季，藏族群众也会

举办具有藏族特色的农民丰收节———“望果

节”。

从“开耕节”到“望果节”，藏区又经历了

一年青稞作物的种植周期。而如今，包括藏

区在内的中国农民有了自己共同的节日。青

稞酒作为青藏人民热爱的农业深加工产品，

以自己独特的方式庆祝“中国农民丰收节”。

今年 9 月 23 日，天佑德青稞酒开酿大

典将在青海互助土族自治县隆重举办。开酿

大典的举办，从文化角度，打通了青稞种植

到青稞收割，再到青稞作物深加工的产业链

条。收割的青稞，用来酿造青藏高原的特色

产品———天佑德青稞酒。这条产业链不仅创

造了青藏高原青稞作物特色农业产业链模

式，客观上也带动了当地经济发展，实现了

农民增收、精准扶贫的效果，提升了当地农

民的荣誉感、幸福感、获得感。 渊赵婷冤

日前，由山东省白酒协会主办、山东景

阳冈酒厂承办的山东白酒行业工业旅游现

场研讨会暨省白酒协会文化宣传委员会

2018 年会在阳谷景阳冈酒业召开，来自山东

省白酒协会、山东省旅发委、山东嘉华旅游

公司的有关领导、40 余家山东白酒骨干企业

代表及山东主流媒体代表共计 70 余人出席

了本次会议。本次会议旨在探讨山东省工业

旅游和白酒企业融合发展策略，推动鲁酒企

业打造全省工业旅游特色城市名片，会议同

时为山东白酒企业提供了一个学习和相互

交流的平台。

在山东省推进新旧动能转换重大工程

的背景下，旅游产业作为省政府重点培育的

十强产业之一，发展前景广阔。白酒行业作

为事关人民美好生活的重要民生产业，具有

能联动第一、二、三产业的特殊属性。面对消

费升级的大趋势，探索白酒+旅游的融合发

展模式，发展鲁酒特色工业旅游，实现酒旅

一体化，将成为鲁酒产业发展的新方向和新

热点，也是山东白酒产业新旧动能转换的一

项重大举措。

研讨会由省白酒协会秘书长蒋斌主持，

来自省旅发委的司主任做了关于工业旅游

的主旨演讲。从工业旅游的特点、产业政策、

白酒工业旅游的现状等方面做了阐述，并就

如何破解酒旅目前浅滩划水的尴尬局面提

出了建设性的建议和意见。嘉华国旅的马总

从旅行社的角度对山东白酒企业分享了自

己的观点。

景阳冈酒业、国井集团、景芝酒业、花冠

集团、百脉泉酒业、天地缘酒业、运河之都生

态酒庄等企业，作为部分鲁酒企业代表，分

享了他们在工业旅游方面作出的积极探索

和取得的成绩。

会上，蒋斌秘书长讲到，随着白酒工业

旅游向纵深发展，让鲁酒跨越“看+卖”的初

级阶段，促进鲁酒阵营“酒旅一体化”向纵深

发展，实现真正意义上的“名、利双收”，丰富

酒旅产品业态，增加体验式营销，让消费者

深入酒厂，从互动、营销、体验、传播、消费等

方面传递企业的品牌形象和产品的美誉度，

推动鲁酒转型升级，将成为鲁酒产业重要发

展方向和时代需求。

与会人员参观了景阳冈酒厂的酒道馆、

鲁西农耕文明展馆、明清酒坊、陈年酒庄等，

这也是景阳冈酒业发展工业旅游的基础和

亮点。融合了黄河文化、运河文化、水浒文化

的景阳冈酒文化给参观人员留下了深刻的

印象。 渊孙晓琳冤

李银会宣布以“天佑德青稞酒开酿大典”
隆重迎接“中国农民丰收节”

“工业 + 白酒＋旅游”融合发展
山东白酒行业工业旅游现场研讨会召开


