
典型代表：丰谷酒王

度数：48% vol
G·R 官荣评分：91.00 分

年份指数：2 原浆指数：5
甜爽度：4
说明：丰谷酒业作为四川白酒业的一匹

黑马，近几年迅速发展。丰谷酒以酒质优异、

风格独特、服务精细、创新营销成为川酒新秀

的典型代表，“川酒新金花”称号享誉全国，同

时也享有“最具创造力技术”大奖，成为中国

白酒行业中至今唯一获得这一最高殊荣的

企业。“低醉酒度”技术的应用，开启了健康

饮酒的新时代。

贵州茅台（集团）
习酒有限责任公司

典型代表：习酒窖藏 1988
度数：53% vol
G·R 官荣评分：92.00 分

年份指数：2.5 原浆指数：5
甜爽度：4
说明：习酒有限责任公司始建于 1952

年，1998 年并入茅台集团。习酒以当地的优

质糯高粱为原料，小麦制成高温大曲，堆积糖

化，二次投料，多次发酵，多次蒸馏，密封贮

存，精心勾兑而成。它具有茅台酒的典型风

味。专家们称其为酿酒史上的一项重要成

果。

四川宜宾市叙府酒
业股份有限公司

典型代表：柔雅叙府

度数：42% vol
G·R 官荣评分：91.50 分

年份指数：2 原浆指数：5
甜爽度：3.5
说明：叙府酒业公司生产的浓香型大曲

酒秉承宜宾数千年传统的酿造工艺，结合现

代科技新成果，精选优质高粱、大米、糯米、小

麦、玉米五种粮食为原料，采用传统固态发酵

工艺精心酿造，所生产的系列酒独具“ 窖香

浓郁，绵甜净爽，甘洌醇美，饮后尤香”的风

格，深受当地老百姓的喜爱。
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RIO“微醺”：
一个人的小酒能否实现自我突围

姻 凤凰

酒圈从来不缺惊喜。

近日，记者走访各大线下商超发现，RIO
微醺已上架各大卖场，包括乳酸菌网红口

味，以及柠檬、葡萄、西柚、白桃，共 5种口味。

一时之间，线上线下齐头发力，掀起一

阵“微醺”风。这种自带流量的新品出场方

式，在当下日渐多元化的消费市场，似乎是

屡试不爽，收效显著。

是新品类，更是新的生活方式

一个好的产品，一定是改变人们生活方

式的。就像手机改变了人们联系世界的方

式，移动支付颠覆了交易方式，滴滴更新了

出行方式，而一瓶酒，可以如何改变人

们的生活方式，这是很多传统酒

水行业在创新品类时想要突

破的一个问题。

构建具体的消费

场景，以产品为媒介，

引导一种全新的生

活方式，是很多品牌

在做的探索。在消

费升级时代，体验

经济加速取代功能

经济。场景体验被越

来越多的企业提升到

战略层面的高度。尤其

是在快消行业里，谁赢得

场景，谁就拥有未来。

RIO 便是酒业中探索创新品类，

寻求场景突围的一个例子。

定位上，RIO 微醺将目光牢牢锁定初入

职场的社会新鲜人，其高压下的成长期，适

逢单身或未婚的高频率独处场景，“一个人

的小酒”是刚刚好的陪伴。“RIO 微醺”一语双

关，即是品名也是酒后感受提示，区别于其

他饮料，能够给独处时刻的年轻人提供更放

松的状态。

生活方式来自生活场景的构建，这恰恰

是 RIO 微醺对年轻人感同身受的“懂得”。

RIO 微醺所构建的核心场景，如年轻人回家

四部曲（回家原躺着原 喝微醺原上网/放松的典

型场景），又如回到家躺在懒人沙发上，喝着

微醺放空思绪，和喵主子玩耍，享受这一刻

的小逃离，这种场景的构建，传达的不仅是

一种生活习惯，更是一个人独处时有品质有

调性的生活态度。

当今社会越来越多的独处年轻人，是一

个日益壮大的社会

新群体，RIO 微醺

应运而生，尝试给

这个群体以陪伴，

甚至是生活理念

和生活方式的引

导。

可以说，场景革

命面前，很多企业都在

摸着石头过河，值得借鉴的

经验少之又少。无论是饮料还是

酒行业，乃至整个快消品行业，这都是一

个顺势而上而上的挑战期。

是情感牌，
更是行业天花板的一次跳跃

在场景构建中，传输某种情感并引起共

鸣和归属，是更为精准的一种打法。

消费升级已成定势的今天，如何拿出更

高品质的产品去争夺有着更多元化需求的

消费者，是酒企不得不面对的一个问题。在

经过了口感、包装、价位、渠道等长周期的竞

争和市场占位后，情感的品质诉求成了新的

竞争风口。

对于年轻消费群体占比日益扩大的未

来消费市场，这种倾向性将持续深化。罗兰

贝格最新发布的《年轻消费者带来的酒类消

费革命》研究报告显示，年轻群体在消费行

为上关注产品故事，为了满足年轻消费群体

对产品背后故事的期待，如今营销方式已从

狂轰滥炸电视广告的传统模式脱离出来，通

过移动社交平台，将带有不同标签的产品故

事短时间内铺陈蔓延，打造产品影响力。

RIO 微醺恰恰是抓住这种趋势，以“一个

人的小酒”为标签，让独处的年轻人迅速寻

得“同类”。一口 RIO 微醺，是成年人的克制，

是刚刚好的味道，更是刚刚的情感共鸣。无

论是白领下班后缓解身心的那一刻微醺，还

是初遇爱情的小青涩，这都是 RIO 打造的情

感氛围，是年轻群体共鸣的私密社区，是口

腹之欲，更是心之所属。

在大量鸡尾酒品牌爆发式涌现的市场

竞争中，这种情感氛围的向往感，恰恰是 RIO
微醺的稀缺性卖点和高粘性复购率。

是营销赢家，
更是酒企触网的破冰者

一个好的产品在拥有市场竞争力后，那

股东风一定是全网传播带来的话题度和流

量。在这方面，不得不提便是近日霸屏的 RIO
微醺。

首先是微电影的全媒介联动，共同宣

发。由周冬雨演绎的微剧《微醺恋爱物语》，

以动情的小故事将 RIO 微醺的饮用体验巧

妙融入，共计播放次数已达 3100 万次。

其次是明星 KOL共创内容。在热门平台

微信、微博以及种草平台小红书上，围绕“一

个人的小酒”这个大话题，同时打造情感和

网红款双属性产品。

另一方面，乳酸菌口味的 RIO 微醺成为

网红，引起了酒圈关注。

近年来，国内乳酸菌饮料市场迎来井喷

爆发，据尼尔森的零售监测数据显示，早在

2014 年市场规模就已超百亿元，最快年销售

增长率高达 50%，成为乳品饮料行业增长最

快的品类。

而在饮料以外的其他大食品领域，“乳

酸菌+”概念同样也正在展现其不容小觑的

商机潜力，这给品类创新与新品牌崛起提供

了巨大发展空间。

首先尝试“乳酸菌+酒”的恰是 RIO 微

醺。乳酸菌口味的 RIO 微醺上市后迅速引来

消费者的种草推荐，有网友表示，“完全就是

加了气的酸奶，喝到停不下来”。

与此同时，在走访多家锐澳经销商时，

来自杭州的叶先生代理 RIO 十余年多年了，

他告诉记者，“RIO 微醺上市后增长速度很

快，今年较于去年增长了 30%左右，前段时

间一些连锁较为大型的 KA 还出现过断货情

况，到现在也一直在补货中在”，叶先生还表

示，在他负责的区域渠道里，微醺已经占 RIO
全产品系列销售的 30%以上了。

一个产品的全面上市，最需要自信心的

就是经销商。上海的经销商徐先生表示，信

心肯定是有的。“我个人感觉饮料市场的销

售在逐渐萎靡，随着市场大趋势，消费习惯，

对健康越来越看重等情况下，RIO 微醺的市

场前景是比较有机会的。还是比较期待产品

未来有更好的表现”。

(据华夏酒报)

姻 胡可璐

中国白酒国际化如何破题，始终是行业

备受关注的话题。作为中国“老八大名酒”之

一，古井集团始终是中国白酒国际化的积极

推动者和践行者。在 6 月 6 日举行的“上海合

作组织工商论坛”期间，古井集团党委书记、

董事长梁金辉接受新华网专访，畅谈中国白

酒及酒文化如何走向世界。

梁金辉表示，中国需要有几个在国际上

“叫得响”的白酒品牌。中国白酒企业应合力

抱团，紧跟“一带一路”倡议，加强上合组织成

员国区域之间的经贸合作，共同拓展白酒海

外市场。

中国白酒源于东方农耕文明，已有数千

年的技艺和文化传承，与伏特加、威士忌等

并列为世界六大蒸馏酒。梁金辉指出，中国

白酒是中国的一张名片。在中国，白酒每年

可实现 6000 多亿元的产值。但同时也必须要

看到，相对于欧美国家的葡萄酒、烈性酒等庞

大的国际贸易，中国白酒因消费文化普及不

够，走出国门的步伐仍然缓慢。

根据海关总署数据，2017 年我国白酒商

品累计出口总额 4.70 亿美元，而中国蒸馏酒

产量实际上占到世界的 1/3。梁金辉认为，一

方面，这与中西饮食文化差异、西方消费者偏

爱低度数的消费习惯有关;而另一方面，白酒

在品牌上对外宣传力度不够，国外消费者对

中国白酒的认知程度还处于初级阶段。

中国白酒破题国际化重在品质和产品核

心竞争力。梁金辉指出，行业讲好“中国白酒

故事”，意味着要讲好白酒的科普知识，讲清

白酒的健康属性，讲实白酒的文化内涵。2017
年，古井集团联合中国酒业协会、北京工商大

学首倡建立中国白酒健康研究院，深化酒类

健康的科学研究和产品创新。“中国白酒的

健康属性已被现代科学证明，白酒含有有益

人体健康的物质达 100 多种。”梁金辉称。

与此同时，梁金辉强调，白酒国际化不能光靠

一家企业，一家企业的国际化不是中国白酒

的国际化。实现白酒国际化要围绕“一带一

路”倡议和国际经贸舞台，积极尝试在“上合

组织”这个世界上人口最多、地域最广、潜力

巨大的综合型区域组织上开展中国酒文化

传播，在国际著名的政治、经济中心城市联合

建立中国白酒体验馆等。中国白酒企业要抱

团合力、共同出击，融入当地文化，持续推广，

努力探索一条中国酒文化的“一带一路”。

中国白酒是中国传统文化的重要载体。

在梁金辉看来，中国酒文化所体现的是一种

高层次物质需求和精神需求。中国白酒工艺

传承、酿酒技术、饮酒器具独具中国特色。“中

国有开放包容、和而不同的文化追求，倡导团

结、友谊、合作、共赢。白酒能够作为国际交流

的桥梁和纽带，借助传播酒文化，讲好中国故

事，推动中国文化走向世界。”

近年来，古井贡酒一直致力于白酒国际

化。自 2014年以来，古井贡酒开启“中国酒文

化全球巡礼”，先后走进美国、法国、意大利、

波兰、哈萨克斯坦、保加利亚等国，亮相联合

国总部，连续四届携手世博会。2017 年又成

为上合组织秘书处指定用酒，至今已五次亮

相上合组织活动，推动中国白酒与世界优秀

酒类品牌交流，向世界展示中国人的审美情

感、表达方式和白酒文明。

“在中国白酒国际化的道路上，古井集团

将继续助力国际大事，弘扬中国文化，使古井

贡酒成为中外交流活动中一张生动的‘中国

名片’，搭建中国连通世界的桥梁。”梁金辉

说。

近日，各大社交

平台霸屏的RIO微醺引

起了记者的注意，“一个人的

小酒”生活场景迅速形成话题，

独处时刻的“微醺”状态更是引

起年轻人的共鸣与向往，名副

其实的粉丝 pick，C 位出

道，KOL助推，一气呵

成。

古井贡酒梁金辉：
讲好中国白酒故事“抱团出海”破题国际化


