
中国船舶重工集团有限公司（下称中船

重工）整合集团内部应急产业资源组建“中国

应急”。与此同时，自 6 月 12 日起，创业板上

市的“华舟应急”正式变更为“中国应急”，证

券代码不变。

6 月 12 日，中船重工董事长胡问鸣在武

汉召开的“应急产业发展国际研讨会”表示，

中船重工所属企事业单位结合自身技术与装

备集成优势形成了一大批有竞争力的各类新

型应急产品，其中集团下属的各类海洋装备

使用的综合消防设备、核应急发电机组、应急

交通工程装备、海上应急搜救系统、援潜救生

装备和潜水、深海个体救援装备、高原应急救

生装备、核辐射监测预警系统、发电应急系统

等相关应急技术与产业资源，将逐步整合进

入中国船舶重工集团应急预警与救援装备股

份有限公司。

胡问鸣表示，希望依托中国应急这个平

台，打造百亿级应急产业。集团未来还会加大

应急领域研发来拓展新的产品，通过市场兼

并做大做强中国应急。

应急产业是新兴产业，也是朝阳产业。中

国是一个自然灾害多样且频发的国家，70%
以上区域、50%以上人口分布在气象、地质、

海洋自然灾害频发区，防灾救灾、抢险救援越

来越受到社会、政府高度重视，客观上催生和

极大推动了应急产业发展。

中船重工表示，目前中船重工的应急产

业占据国内市场绝大部分的份额。

参与 12 日在武汉召开的“应急产业发展

国际研讨会”的国内外专家认为，全球应急产

业具有万亿级的市场想象空间，未来中国在

军民融合战略等实施过程中，应急产业将以

新兴产业的姿态获得长足发展。

渊黄艳 伍欣冤
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浙江省重点技术创新
专项计划发布
丰利“锂电池负极材料石墨球
形化成套装备及技术的开发”
项目上榜

日前，国家高新技术企业浙江丰利

粉碎设备有限公司上报的“锂电池负极

材料石墨球形化成套装备及技术的开

发”项目榜上有名，被列入浙江省重点技

术创新专项计划。

浙江丰利依托拥有的省企业技术中

心和省级重点研发中心，在已有粉碎技

术的基础上，通过对国外设备的研究和

自身的实践摸索，开发出针对锂电池负

极材料石墨球形化专用生产线，攻克了

同类设备成品回收率低，粒度分布不均

匀，球形度不好等，而且大多数为单机小

样生产，未能形成规模化发展等诸多缺

陷。该生产线能同时完成球形石墨超微

粉体的粉碎、球形化、粒度分级和成品包

装；将每道工序通过先进的工艺有机结

合，采用独特的整形及分级技术，能使产

品粒度区间变窄、分布集中，并采用先进

的筛分与混合技术控制产品中异物，确

保产品的稳定性、均一性、一致性；加工

后的产品结晶配向良好，圆形度高，质量

稳定；生产线采用全自动控制，操作简

便，大大降低了能耗，提高了生产效率。

目前，项目产品已在我国的石墨集

产地黑龙江、内蒙古、天津、河南、江西、

广东、山东、河北等省市加工企业广泛使

用，同时远销德国、瑞士、巴西、日本等

国，成为海内外石墨球形化领域效率更

高，运用更广的成套设备，将有效促进石

墨球形化成套设备的技术提升，助推锂

离子电池行业的整体发展。

咨询热线院0575-83105888
83100888尧83185888尧83183618
网址院www.zjfengli.com
邮箱院fengli@zjfengli.cn

北京时间 6 月 14 日晚 10 点，2018 年世

界杯正式开幕。

对于广大球迷来说，四年一次的世界杯

无疑又是一次狂欢。不过，今天想来算算世界

杯背后的经济账。

早在很多年前，足球皇帝贝肯鲍尔就曾

说过：“在绿茵场上滚动的不是足球，而是黄

金。”根据德勤的报告，足球是体育产业最大

的单一项目，全球年产值超过 5000 亿美元，

占体育产值比重超过 40%，是“世界第 17 大

经济体”。

最近，中国的小龙虾也是壮烈远征俄罗

斯，相信大家这几天都已经被疯狂刷屏。那

么，这场四年一次的足球盛宴背后，还蕴藏着

多少生意？“中国队”又参与几何？

赞助

赞助，无疑是世界各大高端品牌的必争

之地。

诱人的例子摆在面前。1950 年成为巴西

世界杯赞助商之后，可口可乐销售额即翻倍，

成为其营销史转折点之一；1974 年德国世界

杯，阿迪达斯彻底奠定了世界顶级运动品牌

的形象；2002 年韩日世界杯，现代汽车成为

官方赞助商后，其在美销量大涨 40%，品牌

认知度从 32%一举跃升至 67%……

事实上，有业内人士认为，能掘金“世界

第 17 大经济体”，成为世界杯高等级赞助商，

不仅仅是一家企业开始走向国际化的里程碑

事件，更体现了一个国家经济实力和国际地

位。

1978 年，中国 GDP 仅占全球 GDP 的

1.8%，2017 年这一比重已经上升至 14.8%，

中产阶层人口数量达 2.3 亿———比美国以外

任何发达国家的人口都多。中国企业占据世

界 500强企业中的 115 席和市值前十名企业

中的两席。

那么，中国企业在世界杯赞助商俱乐部

中表现怎么样？

值得关注的是，在过去几届世界杯中，赞

助商主要集中在欧美、日韩，几乎没有中国公

司涉足。 2010 年，得益于一家原定赞助商

的退出，英利绿色能源公司才作为历史上第

一家赞助世界杯的中国公司出现在赛场内。

得益于此，南非世界杯期间，英利官方网

站点击率增长了 5 倍，股价更是在世界杯开

幕的一个月内上涨近 40%。

英利的成功，给不少中国企业指明了方

向，也开启了中国企业赞助世界杯的“康庄大

道”。2016年 3 月 18 日，FIFA 与万达集团签

订战略合作协议，万达成为中国首个 FIFA
顶级赞助商，协议有效期长达 15 年。

目前，FIFA 对于世界杯赞助商的开发主

要分为三级赞助体系，每一级权限各不相同。

第一级别是 FIFA 合作伙伴，可以在任

何时间任何地点，使用 FIFA 及其所有赛事

活动商标，是“必争之地”。据彭博社估算，这

一级别赞助费在 1.5 亿美元左右。目前，FIFA
全球合作伙伴有 7 家公司，万达是其中之一。

第二级别是 FIFA 世界杯赞助商，海信、

vivo、蒙牛 3 家中国企业位列其中。相比于巴

西世界杯时的 8 家，俄罗斯世界杯只找到了

5 家。这意味着，中国企业占据了二级赞助商

的大半江山。

第三级别主要是区域级赞助商，这是本

届世界杯的创新，此前只向主办国本土的公

司开放，今年则增加到全球范围 5 个区域。今

年，亚洲区域的 4 个赞助商名额，已有 3 个被

中国企业拿下。据悉，这 3 家企业支付的赞助

费用各为 2000 万美元。

2014 年世界杯，FIFA 六大全球合作伙伴

一共支付了 7.3 亿美元赞助费。万达此次跻

身 FIFA 全球合作伙伴，业内预计其花费或

在 1 亿美元以上。而蒙牛、海信、vivo 成为

“FIFA 世界杯赞助商”，其赞助价码也在 5000
万美元级别。

营销

花了如此大手笔的价钱和精力，中国企

业将打出怎样的营销牌？

万达体育控股副总经理赵相林介绍：“万

达和 FIFA 的合作签到了 2030 年，这意味着

万达将参与未来 4 届世界杯。万达希望借助

赞助的机会，把世界杯带到中国来。”

“从整个国际体育赞助市场来看，越来越

多中国元素、中国企业，开始进入全球最高级

别的体育舞台。另一方面，证明了中国整个经

济发展的实力，以及对于文化软实力的诉

求。”赵相林补充。

对海信而言，打开海外市场，可能将是重

要出发点之一。作为海信赞助本届世界杯的

牵线人，盛开体育前运营副总裁丁明昊说得

很直接：“海信通过欧洲杯这样顶级赛事的背

书，能为其省去 5 至 8 年说服海外消费者的

时间。”

海信 2016 年年报显示，公司营业收入

318.32 亿元，同比增长 5.44%；从地区上看，

海信国内市场收入出现下降，增长主要来自

海外市场，其海外收入达 97.08 亿元，同比增

长 23.18%。

事实上，海信方面已经证实，海信正在加

快国际化进程，提高全球占有率。据了解，海

信牵手 FIFA 后，FIFA 将委托海信就比赛显

示技术进行专项深度开发。

相比成为赞助商，另一些企业走的是借

势营销的“讨巧路线”。

厨电品牌万和成为阿根廷队的官方赞助

商，TCL 则签约巴西头号球星内马尔，实现了

足球营销梦。

作为法国国家足球队的官方赞助商，厨

电企业华帝公开宣称，如果法国队在 2018 年

俄罗斯世界杯上夺冠，则对于 2018 年 6 月 1
日 0 时至 2018 年 6 月 30 日 22 时期间购买

华帝“夺冠套餐”的消费者，按照发票金额给

予全额退款。

这样的营销不仅成本较低，也非常吸引

眼球，并在业内引起连锁反应，花样频出。

“世界杯是品牌的放大器，可以让更多中

国以外的消费者了解我们。”vivo 品牌副总裁

邓力说。

正因为如此，各个中国企业都是铆足了

劲以获得赞助的入场券。负责世界杯第三等

级赞助商亚洲区招商的公司双刃剑体育称，

“我所接触的 95%以上的企业，今年二季度

的营销主题都和世界杯有关。”

该公司总裁蒋立章更是直言：“过去一个

月的时间里，我和我的团队每天都会接到十

几个相关咨询电话，这让我充分感受到了中

国品牌对于优势资源的渴望。”

转播

除了赞助，另一口谁都不愿意放弃的“肥

肉”，则是转播权。要知道，各大平台面对的可

是世界杯这个顶级 IP。
央视的花费清单，大家可以感受一下。

2002 年、2006 年两届世界杯，央视花费 2400
万美元购得转播权。2010 年、2014 年，世界杯

中国区转播权价格上涨 3.79 倍，至 1.15 亿美

元。外界预计，央视为 2018 年和 2022 年世界

杯独家全媒体版权花费大约在 3 亿~4 亿美

元。

花费如此巨资，怎么回本？

规模规模庞大、消费能力日益增强的中

国观众，是一部分。不过，如今大家更盯紧的，

可能是转播权带来的巨额广告收入和分销收

益。

拿 2010年南非世界杯来说。土豆、优酷

等 6 家视频网站，各以 1500 万元从央视获得

新媒体转播权。也就是说，仅版权分销，央视

当时获利就近亿元；不仅如此，当时央视旗下

的相关体育节目，冠名报价区间更达 4000
万~7000 万元。【经济 ke】获悉，投放单价最高

的企业，花费高达 1.416 亿元。

2014 年世界杯，央视打出了另一手牌，

在最后关头拒绝了各大网站的报价，只是分

出了点播回看权。如此，体育频道自然成为广

告主“众星捧月”的独家资源。有媒体统计，

2014 年世界杯央视收入超过 15 亿元。

不过，本届世界杯，央视“一反常态”，将

新媒体版权授予了两家企业。

5 月 22 日，中国移动旗下咪咕视频，宣

布成为 2018 央视世界杯新媒体及电信传输

渠道指定官方合作伙伴，获得全部 64 场央视

世界杯赛事的直播和点播权；5 月 29 日，优

酷宣布和央视达成合作，拿到俄罗斯世界杯

赛事直播、点播、花絮等多项权益。

能够拿下多项直播、点播、花絮权益，对

于咪咕和优酷来说，想来是非常不容易。

阿里巴巴文化娱乐集团轮值总裁兼大优

酷事业群总裁杨伟东，说的一番话就颇有意

味：“我们不是出价最高的一方，央视选择我

们基于两点考虑：相信我们是此次合作中最

渴望达成合作的一方；我们提供的不仅是播

放平台，而是借助阿里巴巴的生态去探索和

合作。”

杨伟东透露，与央视的谈判持续了 3 天，

一直到凌晨 2 点马云还在询问进度。

有媒体报道称，此次央视在临近开播前

才宣布将转播权分销出去，优酷必然给出了

相当有竞争力的价格。有市场人士预计，咪咕

视频的版权花费预计约为 10 亿元人民币，据

此推算，优酷的出价或达数亿元。

咪咕则没有正面回应有关新媒体版权价

格的问题。不过，相关人士透露，与央视的沟

通在数月前就开始，但直到 5 月下旬，才对外

公布消息。

“新媒体发展了这么多年，第一次获得世

界杯直播版权，咪咕视频对此非常期待。”中

国移动咪咕公司(咪咕视频母公司)业务发展

事业群执行副总裁李军说。

主办方

当然，作为本次世界杯的主办地，俄罗斯

在其中的收获想必也相当可观。

尽管此前因为政治问题受到制裁，经济

疲软，俄罗斯主办的这届世界杯曾一度被看

空，但是各项准备工作还是有条不紊地进行

了下来。进入 6 月，俄罗斯当地的安保与服务

人员也全部进入实战状态。

据俄罗斯 2018 年世界杯组委会预测，这

届赛事将为俄罗斯带来 100 万个以上就业岗

位，并带动国内经济效益近 5270 亿卢布(180
亿美元)和 950亿卢布的税收。

是否真有如此规模的收益不说，俄罗斯

本身深谙“体育搭台，经济唱戏”是毋庸置疑

的。

俄罗斯政府一项最新研究显示，过去 5
年的世界杯筹办工作，总共带来超过 150 亿

美元的经济效益，相当于俄罗斯目前一年

GDP 总量的 1%。这其中约有 14%将直接来

源于世界杯期间赴俄观赛的游客消费，尤其

是酒店、餐馆和纪念品等。

剩余大部分则来自体育、交通等基础设

施建设方面的商业投资与外溢效应。俄政府

还更为乐观地估计，在比赛结束后的 5 年中，

这些效应仍将持续下去，并以每年 24 亿~32
亿美元的体量为俄罗斯带来收益。

据俄媒体报道，这次有不少球迷是抱着

俄罗斯深度游的目的而来，当地旅行社为有

需要的球迷量身定做了不同时长、目的地、各

具特色的旅行项目，不仅惠及莫斯科、圣彼得

堡等大城市，也让平时不显山不露水的小众

城镇和村庄走上世界舞台。

如此看来，俄罗斯也算是托了世界杯的

福吧。

渊来源院人民日报海外版冤

除了小龙虾 世界杯里还有哪些中国生意

■ 新华社记者 齐中熙

在举世闻名的瓷都景德镇，有这样一座

融汇古御窑与现代建筑科技的建筑———江西

景德镇御窑博物馆项目初露端倪。这里不仅

是中国古御窑遗址，也创造了世界最大规模

窑址群体迁移保护工程纪录。置身于此，你可

以体验每 1 平方厘米都不相同的异形建造艺

术，聆听新时代大国工匠与历史的“对话”。

中建一局建设的江西景德镇御窑博物馆

项目，其前身是景德镇御窑厂，是明清两代御

用瓷器的专职制造场所。项目 2016 年 10 月

动工，工程包括景德镇御窑博物馆、240 栋古

建筑修缮以及其他配套设施等，总建筑面积

约 13.1 万平方米。其中，御窑博物馆建筑面

积 1.04 万平方米，由 8 个多曲面拱体结构造

型构成。目前，御窑博物馆结构主体、拱体窑

砖砌筑等已全部完工，8 个拱体建筑初露端

倪。

中建一局景德镇御窑博物馆项目经理齐

玉顺说，项目建设过程中，遇到了总重量为

734 吨的明清时期窑址。按照有关要求，必须

将其迁往 5 公里外的场地进行保护。窑址共

六块，最重的窑址达 214 吨。

为保证窑址能完整地从地下取出，项目

部首先在地下区域进行侧部分层开挖，逐层

用工字钢和钢板进行侧向封闭至窑址底部，

再拼接包封。为确保已封闭的窑址能顺利起

吊，项目部将 4 根工字钢穿入底部起吊点以

增大钢管强度，再利用 500 吨和 350 吨的汽

车吊同时起吊，协同作业。

2017 年 3 月，景德镇御窑博物馆设计方

案在戛纳获得“未来建筑”奖。“未来建筑”奖

是全球表彰世界范围内尚未建成但富于创意

的优秀建筑设计作品。

“这个建筑之所以能获大奖，因为它是每

1 平方厘米都不相同的异形建筑，国内外从

未有过此类项目的施工经验。”齐玉顺说。

他介绍，多曲面的钢筋混凝土拱体结构

对模板安装要求非常高。工程施工中要确保

多曲面弧度与设计尺寸完全吻合。最难的是

每段拱体浇筑完毕后，下一段还须与上一段

实现平滑相接。

针对各项业内罕见的技术难点，项目部

组建了一支各专业工程师组成的 BIM（建筑

信息化模型）团队，并基于混合现实技术、放

线机器人和三维激光扫描技术对双曲面拱体

的施工进行从交底到验收的全过程质量监

控。

“通过混合现实技术，施工人员可预先直

观看到异型拱体的完成情况，达到身临其境

的模型交底效果。”中建一局景德镇御窑博物

馆项目 BIM 负责人万仁威说。

入窑一色，出窑万千。为实现设计“拱体

表面砖体的颜色、厚度、材质呈渐变趋势”的

要求，项目部通过调整不同的粉料和熟料配

比，并前后进行了 11 次样板实验，对各种窑

砖的比例和位置反复调整。

“每一块砖都是工人手工砌上去或挂上

去的，所有的窑砖和构件必须精准对接。工人

砌挂完成每一块砖，技术人员都要运用放线

机器人从不同方位对成型后拱体的弧度、角

度进行复核校准，一旦发现拱体弧度有偏差，

就要立刻调整。”齐玉顺说。

辽宁：电商成为
精准扶贫的“利器”

辽宁一些贫困地区创新脱贫攻坚举措，

通过“电商+合作社+贫困户”拓展农产品销

售渠道、在贫困村建立电商服务站等办法，让

电商成为精准扶贫的“利器”。

凌源是国家级电子商务进农村综合示范

县（市），这里的农村电商服务站遍地开花。凌

源市政府党组成员张旭说，凌源市 120 个贫

困村设立了农村电子商务服务站，为当地居

民提供网上代购代销、快件收发等服务。电商

服务站聘用贫困户为站点提供货物装卸、快

递收发等劳务，站点负责人为其支付劳务费，

以此带动贫困户增收。

一些贫困地区运用“电商+合作社+贫困

户”的扶贫新模式，贫困户通过土地流转等方

式加入当地合作社，合作社种植或养殖的产

品上网销售。

朝阳市喀左县地理位置偏僻，杂粮、水果

等农产品虽然品质好，但长期难找销路。喀左

县以“一村一品”确定特色种植养殖产业，线

上对接电商平台拓展销售渠道，线下对接合

作社开展订单式生产。30 个贫困村确立了特

色产业，让杂粮、鸭蛋、野山菌等特色农产品

顺利“进城”。喀左绿农网络科技有限公司与

电商平台对接，同十几个合作社开展订单农

业合作销售小米、杂粮，带动 1400 户贫困户

增收。

喀左县县长刘敬华说，有了电商助脱贫

的新路子，滞销的农产品变热销了。2017 年，

全县电子商务交易额达到 1.4 亿元，带动就

业万余人，帮助贫困群众逐步依靠自己的力

量过上好日子。

辽宁省商务厅副厅长曾晓非说，辽宁把

打赢脱贫攻坚战作为第一民生工程来抓，凌

源市、清原县、本溪县、桓仁县和绥中县 5 个

县（市）获批国家第二批电子商务进农村综合

示范县（市）以来，均建立了县域电商公共服

务中心和仓储物流中心，有力推进了当地农

产品网上销售。建成村级电商服务点 646 个，

依托农村电商服务了当地超过 1.6 万贫困人

口。 渊罗捷冤

中船重工整合集团应急产业资源组建“中国应急”

大国工匠与历史的“对话”
———走进景德镇“皇家瓷厂”

中国飞机循环再制造
基地正式投产运营

近日，位于黑龙江省哈尔滨市的中国飞

机循环再制造基地正式投产运营。

该基地是亚洲规模较大的大型飞机循环

再制造基地，通过建立对飞机深度维修及改

装、飞机拆解及航材零部件维修再制造、航材

管理及销售等多项系统，开展买、卖、租、拆、

改、换、修七项经营项目，为航空公司、租赁

商、航材生产经销商提供多元化的飞机再处

置解决方案。

位于哈尔滨太平机场南侧的中国飞机循

环再制造基地，由香港国际飞机再循环有限

公司于 圆园员源 年投资建设，总占地面积 猿园 万

平方米。圆园员远 年 愿 月，国际飞机再循环公司

旗下全资子公司中龙飞机拆解基地有限公司

注册成立，主要负责该基地的运营。圆园员苑 年 愿
月，该项目一期工程竣工，基地已具备有效处

置 圆园 架飞机的年产能。 渊夏原一 张玥冤


