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酒道·酒业聚焦

沈酒集团董事长沈鸿林
谈家族制酒的历史渊源

在沈酒集团的办公楼沈鸿林无疑是最

忙的。但不论工作多忙，人多累，每天写几幅

毛笔字是必不可少的。宽敞的办公室里，苍

劲有力的“百酒”字幅，显得十分耀眼。他作

为著名书法家倪为公的关门弟子，练得一手

好字。每天写上几幅酒字，既能养性，又可抒

怀。沈总已把它作为自己一种独特的调节生

活的方式。有人戏称沈总是老板中写酒字最

多的人。由此可见，沈总对酒的热爱，跃然纸

上。让我们听沈总讲述他与沈氏家族制酒的

历史情愫。

秉承祖训创业路上不停留

话说元末明初的先人沈富就秉承“一方

水土养一方人”的祖训，富甲天下，被后人誉

为“商圣”。清末民国初年，沈氏祖先就筚路

蓝缕，艰难开拓，代代相传，在酒城泸州建立

了“沈酒坊”，沈氏以诚实经营为家训，世代

相传、无一怠慢。同样，在“中国白酒金三角”

这片土地也不负众望，酿出了世界上独一无

二的“沈氏家酒”，祖父沈公，名讳尚池先生，

是沈酒坊第二十代传人，泸州叙永著名富

商，承祖业在泸州、纳溪、叙永沈酒坊经营有

方，在当地民众中赢得良好口碑。尚池公生

前急公好义，在纳溪叙永一带有大量田产，

和泸州民国后期名流朱德、赖光耀、温筱泉、

艾承庥、罗小吟交好，早年曾协助朱德组织成

立泸州东华诗社，慷慨卖掉自家的大量田产，

用来支持护国战争和地下革命，朱德元帅后

来赋诗：“护国军兴事变迁，烽烟交警振阗阗”，

其中也有我祖上的一份荣光。1939年，抗战军

兴，面对凶恶的日本侵略军，日机轰炸泸州，沈

酒坊仁和街店门市惨遭不幸，经营业务受到

严重冲击，1941年尚池公病逝。

父亲沈公，名讳云丙，沈酒玖集团董事

长，是沈酒坊第二十一代传承人，泸州沈氏

宗亲会名誉会长。家父出生在战火纷飞的年

代，经历了新中国成立，对两种社会制度有

深刻感受，解放之后，从富家酒坊少爷、地主

到矿工、生产队长，在酿酒业勤奋钻研，辛苦

劳作，直至成为大国工匠，虽然经历过人生

的起伏与沉浮，仍然念兹在兹，虽艰难而不

悔，带领沈酒玖集团，把沈酒坊建到了江阳、

纳溪、叙永、古蔺等地，产品畅销海内外，屡

受国家部委和省市的奖励，获得“农牧渔业

部优质产品银奖”、“农业部优质产品奖”、

“乡镇系统优秀产品称号”、“巴蜀质量明星

企业”、“守合同重信用企业”、“中国酒业十

年最美酒厂”、首批“四川绿色产业示范基

地”、“华樽杯”中国白酒百强品牌、“影响中

国酒业十大创新品牌”等荣誉奖项。“沉香”型

白酒获 2017 年“中国酒业十年明星爆品”奖

项，同年 7月，“沉香”重磅登陆央视，成为酒城

泸州在央视上榜广告的第三大酒类品牌。

发扬祖上的荣光“再出发”

若论及中华民族传承至今的酿酒文化，

最为难能可贵的是熠熠生辉的匠心文化。酿

酒过程的每一道工序，每一项技艺，都凝结

了酿酒人毕生的心血，从原料投放、温度管

控、到质料、配比等等，稍微一个微小的改

动，可能酒的品质就是天差地别。酿酒的过

程好比整个汉字文化的演变史，也许呈现在

你面前的只是寥寥数笔，但为此它走过了漫

长的千年岁月。匠心，匠者之心，大匠之心，

他们热爱本职、专心制造、精益求精、创造精

良，他们对自己的酿酒事业充满了深沉的爱

和不变的热情，心无旁骛，数十年如一日地

追求着白酒品质的极致化，靠着传承和钻

研，凭着专注和坚守，默默地奠定了中国沈

酒产业发展的根基。

中国沈酒集团总工程师，正是由国宝级

大师、酒界泰斗、中国白酒界非物质文化遗

产传承人、国际酿酒大师赖高淮先生担任，

作为“沈酒坊”第二十二代传人，我有幸成为

赖高淮先生的入室弟子，跟随其学习和传承

古法酿造工艺；又有幸结识全国著名白酒专

家、酒界泰斗沈怡方先生，作为良师益友，他

在生前曾任沈酒集团名誉董事长，为沈酒的

崛起倾注了许多心血。

这两位酒界泰斗联手，率领中国沈酒酒

庄技术团队研发了中国白酒十三香———“沉

香”型沈酒。该酒有着“一口三香”的美誉，是

当今酒庄酒的上品。“沉香”型沈酒在 2017
年荣获“中国酒业十年明星爆品”、“2017 年

最具投资价值品牌”奖项，“沉香”更是重磅

登录央视，成为酒城泸州在央视上榜的第三

大酒类品牌。这是两位大师大智慧、大匠心

碰撞的结果。

用“酒庄”
打造沈酒集团的产业模式

我什么会提出中国沈酒集团要以世界

通行的“酒庄”形式来打造沈酒集团的产业

模式呢？因为酒庄是世界酒企通用的表达语

言，在法文中酒庄是城堡，通常归土地占有

者，在土地上进行酿造所需要的原料种植、

酒类灌装的全部过程，是一个独立生产的单

位，所以，与普通工厂化酿造有很大的区别。

中国自古以来白酒和黄酒基本很少采用酒

庄的方式生产，包括名酒企业也是通过基地

的方式生产。因此，中国白酒需要一种更为

新颖的品质表达方式和世界通用表达语言，

白酒酒庄文化无疑是良好的方式。酒庄的落

成有两种方式：一种是 3S 原则，意思是要有

大海、沙滩、阳光，主要服务于酒庄；另一种

是服务于酒庄酿酒的过程。无论哪种，酒庄

的核心是回归自然、回归生活的方式。

今天，我们在位于泸州叙永县向林镇，

己经建成沈酒集团 2 号酒庄，那里山清水

秀，又刚好位于中国白酒金三角的中心腹

地。这是我的家乡，我有责任为家乡的建设

出力。多年来，我坚守诚信经商、创新进取、

低调做人，企业做大不忘回报桑梓，造福乡

亲，回报社会。中国沈酒集团先后捐赠 2000
多万元改善叙永县向林镇公路建设，捐建异

地扶贫集中安置点，修建“沈酒希望学校”，

捐资修缮文物保护单位古寺万灵山，出资帮

助叙永县栋梁工程扶贫助学公益活动等。

同时我们还将炙手可热的旅游与酒庄

结合起来，不仅能够促进酒庄文化推广、酒

庄酒品牌传播，也能促进酒庄自身经济发展

和当地群众脱贫增收，酒庄与旅游结合成为

投资的绝佳商业模式。将酒庄发展与休闲旅

游深度结合，为酒庄的发展提供了创新思

路。酒庄多元化发展模式主要包括：酒庄生

活体验园、酒庄文化产业园、酒庄综合体等。

担当社会责任用诚信回报家乡

中国沈酒集团基于白酒产业，带动周边

产业发展，长期探索并践行着通过与文旅产

业相结合带动经济的道路。集团分别依托古

蔺、叙永，共计启动 25 亿元投资打造 4A 级

红龙湖国际旅游度假景区与沈酒湖 4A 级一

二三产业联动示范旅游景区。集团所打造的

以白酒文化为主题的仿古街道旅游区域“沈

酒村”，作为沈酒湖重要组成部分，鼓励当地

居民大力发展绿色农副特色产品，实现多方

资源共享，实现产业联动。

沈酒希望学校位于向林镇棉竹村，内设

主教学楼鸿志楼及附属教学楼林贤楼，篮球

场、食堂等一应设施齐全。学校实现了从幼

儿班到小学 6 年级的全面覆盖，学生们大多

来自于周边村民家庭。孩子们高兴，村民也

乐呵呵地说，“近多了，方便多了”。学校已做

好了充足的准备，为孩子们提供更好的教育

条件和力量，希望早日看到从希望小学出来

的孩子学有所成、做一个有益于社会的人

才。我为人子，知晓肩挑家庭的辛苦；我为人

徒，明白为人师的付出；我为公民，知道社会

养育了我，我就该回报。我是说到做到，兑现

然诺，我想，诚信是一切道德的根基和本原。

它不仅是一种个人的美德和品质，而且是一

种社会的道德原则和规范，更是酿酒过程中

必须遵守的信条；诚信不仅是一种内在的精

神和价值，而且是一种外在的声誉和资源。

(沈宣)

仰韶酒业被河南省工信委授予

“2018年河南省质量标杆”
日前，河南省工业和信息化委员会公布了

“2018 年河南省质量标杆名单”，河南仰韶酒

业有限公司榜上有名，是豫酒唯一入选企业。

本次有 38 家各行业的企业被授予“2018 年河

南省质量标杆”荣誉称号，成为新时代下代表

河南品质、河南品牌、河南形象、河南精神的

河南名片。

仰韶酒业董事长侯建光说，此次被授予

“2018 年河南省质量标杆”荣誉，成为河南政府

官方认可的“质量标杆”，是对仰韶酒业致力于

追求产品和服务质量的高度肯定，更对仰韶酒

业提出了新的时代要求，要肩负起“行业榜样”

的责任与担当，引领豫酒走入品质营销新时代。

多年来，仰韶酒业在“质量第一、质量强国”

的理念指引下，持续追求卓越并不断进行改进

创新，率先行业引入了“白酒质量安全追溯体

系”并成为国内首批试点单位之一，通过严格把

控产品质量，在产品质量、服务质量以及管理层

级上，都达到了业内领先水平。

借助自建的白酒质量安全追溯体系，仰韶

酒业通过原辅材料进货查验、生产过程控制、

白酒出厂检验等 3 个关键环节，产品、生产、

设备、设施和人员等 5 个领域，原辅材料入

库、贮存、出库、生产使用、制曲、发酵、蒸馏、

勾调、灌装等 9 个过程和关键控制点，实现了

对白酒生产过程的全方位覆盖，确保了仰韶

系列酒的品质稳定。

作为新时代下的中国白酒骨干企业、豫酒

领军企业之一，仰韶酒业始终致力于创新发展，

并不断提升产品的内在品质，打造具有核心竞

争力的技术，从而酿造具有河南地域特色、文化

特色、工艺特色的好酒。通过联合江南大学酿酒

中心等国内一流科研机构，公司成立了河南首

个白酒博士后研发基地，在酒体香型、风格创新

方面取得了显著成果和突破性进展，创新研发

了中国白酒的第十三种香型———中国陶融香白

酒，由此酿造的彩陶坊历经市场十年检验，现已

蝶变为河南中高端白酒第一品牌，成为名副其

实的河南名片。

业内人士分析，政府开展“质量标杆”活动

的目的是让优秀企业发挥榜样带头作用，营造

起“树标杆、学标杆、超标杆”的质量改进氛围，

不断提高质量管理能力，提升产品和服务质量

水平，从而加快工业企业转型升级和供给侧改

革。在这一点上，仰韶酒业实至名归。 渊仰宣冤

2018智利葡萄酒
中国巡展拉开帷幕

智利葡萄酒会、智利商务处联合智利 32 家

酒庄，将于 2018 年 6 月 5~11 日在郑州、乌鲁木

齐和成都三地连续打造多场智利葡萄酒盛宴，

旨在为业内人士、媒体及葡萄酒爱好者了解真

实的智利葡萄酒提供一个良好平台。

智利葡萄酒协会邀请中国首位葡萄酒大师

赵凤仪老师以及亚洲侍酒及教育中心 AWSEC
的徐锡莲老师，分别在郑州、乌鲁木齐和成都主

讲智利葡萄酒大师班。大师班品鉴的每一款葡

萄酒均是获得 90 分以上的国际评分酒款。

本次智利葡萄酒巡展，将为专业买手、经销

商、零售商和葡萄酒教育机构提供专属的一对

一私密会谈。 渊文宣冤

日本：放宽啤酒原料限制
日本近日出台一项新的酒类法规，允许啤

酒生产商使用种类更为广泛的原料，以提振持

续萎缩的国内啤酒市场。

按照新规，日本啤酒生产商可以在生产过

程中采用水果、香料、鲣鱼干、海藻等之前严格

禁止添加的成分。同时，新规将啤酒中麦芽最低

含量由 67%下调为 50%。

至少 4 家日本主要啤酒生产商即将推出添

加了柑橘、香料和黑醋栗等成分的新品，一家名

为 Yo-Ho 的啤酒公司则推出一款添加了鲣鱼

干的产品。

根据新规，之前采用水果原料的发泡酒

（Happoshu）也将以啤酒的名义销售。

相关数据显示，日本的啤酒及类啤酒饮料

的销量已经连续 13 年保持下滑态势。2017 年，

日本的啤酒、发泡酒以及第三类啤酒的总出货

量较 1994 年下滑了 30%。 渊译文冤

新西兰：
葡萄酒旅游增长迅速

2017 年，新西兰在葡萄酒业继续保持了快

速发展的步伐，在葡萄酒旅游业及出口方面均

获得了显著增长。德勤会计师事务所（Deloitte）
与澳新银行共同发起的一项研究表明，新西兰

葡萄酒旅游业具有广阔的增长前景，未来仍将

是葡萄酒产业发展的关键。

“新西兰葡萄酒业近年来得到了迅速的发展，

葡萄酒业与旅游业的协同发展尤其令人兴奋。”

澳新银行（ANZ）商业与农业部门总经理 John
Bennett表示，“葡萄酒旅游业，不管对于国内还是

国际市场来说都是新西兰酒庄的利润增长点，葡

萄酒旅游业的前景十分可观，特别值得高兴的是，

中国人已经成为我们旅游市场的主力。”

2017 年，新西兰的国际游客人数超过 320
万人，消费总额达 100 亿新元。其中有 71 万

（22%）的游客参观了酒庄，平均消费 4500 新

元，超过游客整体平均消费水平（3200 新元）。

为了赢得国际旅客的重复消费，许多酒庄

开启了网上服务。不过最近的一项调查显示，只

有 6 家酒庄能够提供中文服务。 渊徐菲远冤

姻 孙定贵 凌泰

5 月上旬，以“弘扬缘文化 奋斗新时

代”为主题的今世缘第七届职工文化节暨今

世缘迷你马拉松比赛在该公司行政中心广

场隆重拉开帷幕。今世缘公司董事长、党委

书记、总经理周素明出席并宣布今世缘第七

届职工文化节开幕，副董事长、副总经理吴

建峰，党委副书记鲁正波，纪委书记、监事会

主席严汉忠，副总经理、董事会秘书王卫东，

副总经理方志华、李维群等领导出席开幕

式，吴建峰致开幕词，鲁正波主持开幕式。

吴建峰在开幕词中说，为贯彻落实好董

事长关于“把文化节办成文化品牌项目，年

度职工文化大餐”的重要指示精神，有效弘

扬“汇缘聚福、共建共享”今世缘幸福观，丰

富群众性文化活动，打造健康今世缘，突显

今世缘文化担当，今年的文化节在传承公司

历届“文化节”好做法的基础上，在活动主

题、活动板块、活动形式等方面，都进行了精

心设计与创新拓展：本届文化节，以党的十

九大精神为指导，突出“弘扬缘文化 奋斗

新时代”时代旋律；设置了酒缘文化、卓越文

化和健身文化三大系列活动共 12 个子项

目，既保留了传统项目，又增加了“活力今世

缘、奋斗新征程”今世缘迷你马拉松比赛、篮

球邀请赛，“弘扬酒缘文化 展示卓越自我”

缘文化知识大赛，“因缘而盛、砥砺奋进”销

售技能大赛等紧扣新时代脉搏，又与酒缘文

化相呼应的新项目；在活动形式上，通过一

系列时尚化、大众化的表达形式，寓教于乐，

更有效地挖掘、践行、传播酒缘文化。吴建峰

希望公司能够将本届文化节办成展示企业

文化，彰显文化自信，提升品牌传播，助推企

业发展的盛会，全面谱写今世缘新时代高质

量发展新篇章。

开幕式上，组织单位代表———销售部经

理王志峰作表态发言。党群、销售、管理信息、

供储、质技、财务、生产、包装等 8支代表队和

员工代表共 400 余人参加了开幕式，并有近

200人参加了随后的今世缘迷你马拉松比赛。

近日，一则温河大王艺术团由临沂大地

艺术学校与山东温和酒业集团温河大王品

牌联合创建的新闻引起业界轩然大波。这不

仅仅是区域白酒搭载文化产业发展快车道

的具体体现，更是拉升二三线白酒品牌价值

的代表性作品。据了解，温河大王艺术团更

以承接临沂三区九县高端地产楼盘开盘，优

秀企业商务庆典，新产品发布全案策划与执

行服务为主。旨在鼓励文化创造，在全社会

形成强烈的文化艺术氛围。

深度融合本土文化

山东温和酒业正积极主打世代相传的

两大文化：一方面，发生在 2250 年前史册记

载的“孔子辨羵羊”，进一步挖掘与传播羵羊文

化，深入挖掘民族悠久历史，继承优秀传统工

艺，以羵羊文化为载体开发临沂最高端酒

品———“密级羵羊醇王酒”。其深厚的文化底蕴

与现代艺术表现相融合，承载六百年中华传统

文化的精髓，彰显现代艺术美的典范。

另一方面，世界名曲“沂蒙山小调”诞生

地--费县，所代表的红色文化基因支撑温河

走向未来。而全球歌者会永远记住那巍峨的

蒙山和源远流长的温凉河。弘扬孔子文化的

重要组成部分“羵羊文化”和温凉河畔蒙山

脚下诞生的“沂蒙山小调”红色文化将是世

世代代温和酒人代代相传的责任与使命。

此次温河大王艺术团的成立是温和酒

业文化之路良好的跃进，据中国十大策划专

家、山东温和酒业总经理肖竹青介绍：临沂

大地艺术学校温河大王艺术团即将为温和

酒业集团量身打造舞蹈“大王来巡山”“九儿

送你去远方”“将进酒”等精彩节目。

临沂大地艺术学校常兴君校长说：“读职

业技术学校的学生在很多人眼里是考不上大

学的不够优秀的学生，但是大地艺术学校因材

施教，努力去发现每个学生的潜质，让每个学

生找到自信。很多家长看到不抱希望的孩子在

舞台上出色的表演都留下了感动的眼泪。”

塑造品牌温暖 企业与爱同行

山东温和酒业支持临沂慈善事业，多次

与费县慈善总会开展“爱心一日捐”等慈善

活动，让社会各界感受到温和品牌的温暖。

投入巨资慰问老党员、慰问 7000 多名教育

工作者、慰问 4500 多名医疗工作者等多项

公益活动；全面落实地方政府精准扶贫计

划，投资数百万精准扶贫资金，扶贫帮扶 388
户家庭解决燃眉之急；6000 万以上的生产原

材料本土采购，包括温和酒业生产所用的所

有原材料，酒箱、酒瓶、酒盒等各类包装物，

解决周边农户的后顾之忧。

临沂大地艺术学校校长常兴君、山东温和

酒业集团总经理肖竹青、临沂龙迪欧鞋业董事

长李振伟等多位临沂政协委员积极响应慈善

公益号召，近期将组织慰问抗战老兵和新沂蒙

红嫂，临沂大地艺术学校温河大王艺术团将排

练节目，组织起来去“给奶奶献首歌……”

由临沂政协委员、山东温和酒业集团总

经理肖竹青发起，临沂政协经济界九组部分

企业家将集体组织慰问临沂市委市政府委

派三区九县“第一书记”，深入基层调研，关

心“第一书记”工作与生活，为“第一书记”工

作出谋划策、添砖加瓦。充分展现了温和人

勇于承担社会责任的良好形象。使命、责任、

担当、奉献，温和人追求和努力践行着社会

共同的价值境界。

作为区域酒企龙头企业之一的温和酒

业来说，从默默无闻到红遍大江南北，适应

移动互联网新时代、以高品质的酒质与文化

的传承，高密度的广泛宣传传播，是其致胜

之道的关键。面对一线名酒渠道下沉、消费

者主权意识的觉醒，山东温和酒业运用独到

的营销方式，巧妙地达成了消费者、渠道和

品牌的三方互动，最终实现了市场动销、品

牌落地与良好的消费氛围。 渊据糖酒快讯冤

今世缘第七届职工文化节 12 个项目助推企业发展

酒企黑马携手文艺产业发展

大地艺术学校与温和酒业共建温河大王艺术团

荫今世缘公司董事长、党委书记、总经理周
素明宣布文化节开幕


