
五粮液总是让

人欣喜。

今年，五粮液与国际知名

品牌施华洛世奇合作，专门针对

高端婚宴市场推出的“五粮液·缘

定晶生”系列产品正式发布，开启

了“大国浓香”的高端产品战

略，把五粮液的产品提升

到了一个新高度。
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五粮液决战高端婚宴，
缘定晶生会有怎样的浪漫？

李红伟：品质为少康龍打

姻 酒说

随着行业持续复苏、消费升级，高端白

酒的市场热度持续升温，特别是以五粮液为

代表的中国名酒，更是新一轮高端酒业绩增

长的主力军。同时，传统的婚宴场景消费正

发生着深刻变化，重视品质体验、注重时尚

个性专属……

五粮液与施华洛世奇联手打

造的“五粮液·缘定晶生”系列

产品，作为决战高端婚宴的

“实力派”，向行业释放出强

劲的核心优势和产品价

值。

值得关注的是，在五

粮液发起“二次创业”、冲

刺“千亿目标”的新征程

中，“缘定晶生”承载了哪

些战略规划？这又将会对中

国白酒的品牌升级和国际化，

提供怎样的价值参考？

两大世界品牌力推的“缘
定晶生”到底有多“金贵”？

在 2018 年 3 月的春糖会上，由五粮液联

手施华洛世奇重磅打造的战略产品———“五

粮液·缘定晶生”系列产品隆重上市，其中戒

指款产品面向全球首发。在两大超级品牌强

强联合、倾力打造的背后，“五粮液·缘定晶

生”系列究竟有多“金贵”？

作为五粮液倾力打造的高端婚宴定制

产品，“缘定晶生”系列主打婚庆喜筵细分市

场，在产品定位上聚焦“高端”“稀缺”“时尚”

以及“个性化专属”等核心优势，并进行极致

化打造而构成了“最令人尖叫”的强大产品

力。

“五粮液·缘定晶生”系列产品，分为戒指

款和天鹅款。

两款产品均采用施华洛世奇的经典设

计元素进行创新打造，无论是象征忠贞爱情

的戒指，还是瓶中瓶设计的玫瑰金天鹅，都

通过经典奢华的水晶加以塑造和诠释。更重

要的是，产品相当的宝贵稀缺：在于传统酿

造工艺下五粮液“优中选优”的严苛工规，再

加上瓶身复杂的工艺打造流程。

五粮液+施华洛世奇的“超级品牌”组

合，给“五粮液·缘定晶生”系列产品提供了

强大的支撑力，产品鲜明的价格标杆、独一

无二的品质特

性以及个性时尚

的设计语言，令高端价

值感、稀缺性更为凸显。

从无到有，创造需求“五粮液·
缘定晶生”系列如何做到

众所周知，中国人“买遍全球”的惊人实

力背后，一定程度上是因为国内庞大的消费

购买力“无处消化”。特别是在消费层次上，

相较于房产物业、豪车名表，真正“富起来”

的中国人，更多衷情于精神层面的追求和享

受。

作为中国白酒行业领军品牌，五粮液在

不断实现品牌超越的同时，更在不断满足新

的需求。

实际上，“五粮液·缘定晶生”系列产品

的推出，不仅满足并扩大了宴席市场更高端

的价值需求，还进一步实现了对高端消费人

群的消费刺激和心智的占领。

同时，按照五粮液“1+3”产品策略，“五

粮液·缘定晶生”系列产品，不仅符合五粮液

核心产品体系延展的“三大维度”，还实现了

个性化产品的营销新体验。

五粮液集团公司总经理、股份公司董事

长刘中国表示，通过以“五粮液·缘定晶生”

提供的差异化服务体验为切入点，助力五粮

液在国内国际市场的创新性发展。

因此，在酒说看来，具备了强大产品力

的“五粮液·缘定晶生”系列，不能再简单地

定义为“一瓶满足高端婚宴需求的好酒”，其

战略角色已转变为五粮液对新消费需求的

深度洞察、婚宴场景的个性化满足，以及对

品牌战略核心突破的价值样本。

决战高端婚宴
不仅因为它是“白酒大王”

五粮液在高端白酒中的强大品牌力毋

庸置疑，52 度新品五粮液更是业内的超级大

单品。然而，包括作为酒业龙头的五粮液、茅

台在内，白酒行业一直缺少将“高端化”和

“消费场景”进行最佳融合的核心产品和强

势品牌。

因此，“五粮液·缘定晶生”系列产品聚焦

高端婚宴市场发力，核心在于对高端稀缺

“新消费”、场景化“新体验”和个性化时尚

“新需求”的充分满足和创新突破。

首先，立足于消费者角度来看，当下的

年轻消费群体作为消费主力军，他们不仅消

费能力惊人，而且对消费品的门槛要求也越

来越高，对于婚宴场景的设计、情感主题的

表达提出了更高体验要求，年轻人更要求时

尚个性、独一无二的“专属配称”，“五粮液·

缘定晶生”系列产品正成为他们的高端选择

之一。

其次，对于商家而言，“缘定晶生”无疑是

价值丰厚的利润型产品。毕竟当前的高端婚

宴市场上，并没有专属的高端定制化产品；

现有的中低档婚宴产品，缺乏足够的竞争

力；高端消费人群对于饮酒的场景化体验、

个性化营造需求旺盛。

“五粮液·缘定晶生”系列产品，不仅能满

足高端婚宴消费者的时尚化专属需求，同时

以“水晶盛宴”营造个性化婚宴场景，有效地

将团购资源价值放大，并实力提升商家在高

端宴席和场景式营销上的品牌力。

从“名牌”到“顶级”，
五粮液为何选择走“国际范儿”

思考一下，民族品牌华为，高端手机上

市为何总是先在国外发布，而后才在国内发

布？五粮液要进入“世界 500 强”，品牌价值

势必要实现从“名牌”向“顶级”的迈进。

正如五粮液集团党委书记、董事长李

曙光所说，引导和重构消费者对于“中国

顶级白酒品牌”的认知，是实现五液竞争

突破的核心。特别是与施华洛世奇联手推

出“五粮液·缘定晶生”系列产品，五粮液

在探索国际化的商业模式上，可以说是

“领先一大步”。

“以更宽的视野、更高的定位，提升中国

白酒以及五粮液的国际影响力”。从建立三

大国际营销中心、全球化布局，到 2017 年和

保乐力加、帝亚吉欧等国际知名企业联合组

建“一带一路”国际名酒联盟，五粮液始终在

行动。

一直以来，“中国的五粮液，世界的五

粮液”都为国人熟知，如今五粮液正以实

际行动来实现品牌的核心主张、向世界传

递“大国浓香”的品牌文化内涵，“五粮液·

缘定晶生”系列产品更是底气十足的排头

兵。

在最新的“中国白酒组团出海”首站波

兰波兹南国际食品展览会上，“五粮液·缘定

晶生”天鹅款、戒指款，以及“52 度新品五粮

液·海外市场专销”等产品，都赢得了当地消

费者的青睐。

酒说认为，以“五粮液·缘定晶生”系列为

代表，五粮液正在实力构筑全球化的“五粮

浓香”大版图，通过全球跨文化的市场消费

价值观，积极实现中国白酒颠覆式创新、建

立中国白酒国际化标杆，用国际思维、国际

语言来讲好中国白酒故事，满足全球文化下

的国际消费场景。

姻 岳晓声

厚道，不失中原人的特质;谦和，略带儒

雅之风。这便是李红伟，一个来自伏牛山的

酒业赤子给记者留下的深刻印象。从事酒业

二十余载，他用一腔热血、一片真情，书写着

少康龍别样的精彩。

4 月 9 日上午，借赴洛阳参加第 36 届中

国洛阳牡丹文化节之机，记者专程采访了河

南少康龍控股集团股份公司董事长李红伟。

产品用品质说话

“提高竞争力，不是靠价格，而是靠品牌;
提高品牌价值，不是靠吹拉弹唱，而是靠卓

越的品质。”谈到初入少康的想法，李红伟告

诉记者。

那段时间，李红伟经常深入到经销商和

消费者中间，听取对少康酒发展的意见和建

议，当年，李红伟把少康酒变更为少康龍酒，

企业名称也变更为河南少康龍控股集团股

份公司。

同时，李红伟把酒厂从漯河临颖县迁至

洛阳汝阳县，采取强强联合和股份制的形

式，将汝阳古城酒厂收归旗下，2014 年 12
月，第一瓶少康龍酒正式走向了市场。

这当下，正是我国酒类行业深度调整的

关键期，李红伟清楚，刚刚上市的少康龍酒

面临着更加严峻的挑战，虽然一方水土养育

一方人，但得天独厚的区位优势，独有的自然

地理环境、气候条件，丰富的微生物种群资

源，成就了少康龍独有的产品标签。

为调整产品的风格，李红伟彻底改良生

产工艺，将原来的单粮酿造转变为六粮工

艺，坚持六甑固态发酵，形成了高粱、小麦、玉

米、大麦、大米、糯米六粮相配，六性相补，六

味调协调和的风格; 注重传统工艺和现代科

技的完美融合，使酒体更加醇厚丰满，形成了

少康龍酒丰富的个性口感，酒体更加绵、甜、

净、爽、柔，更加适应现代消费者白酒消费需

求。

为保障产品品质，李红伟严格质量控制

和生态酿造工艺。尤其是蒸馏过程中，少康

龍酒业用优级酒取代了一级酒，并进一步加

大了优级酒的市场投放量，让消费者为每款

少康龍酒代言。如今，少康龍酒业根据目前

白酒市场的消费态势，把主流产品定位至中

产阶级和中高端群体消费，形成了以少康龍

“绵柔”系列三星、五星、满天星，“真藏”系列，

“传奇”系列和“商”“周”“秦”为中高端产品，

以少康龍“原浆”系列为高端形象产品的产品

线格局，同时，少康龍还根据单位客户、私家

定制的需要，有重点地开发出不同特色的定

制产品和姓氏酒，成为白酒市场一道亮丽的

风景。

用文化成就市场

白酒有着非常大的市场空间，但是对于

单款的白酒产品来说，并不是谁都可以生命

永驻。李红伟说，少康龍如何使自己的产品

永远青春永驻，使之成为消费者的白酒首选，

关键是要让消费者知道少康故事，了解少康

文化，倾注少康情怀。

少康是中国酿酒鼻祖，酒祖文化成为少

康无尽的精神财富和文化根源。在每次的朋

友聚会中，在每次的外出业务上，在每场的合

作交流中，少康文化传播成为李红伟和少康

龍酒业公司员工的必修课。2016 年 3 月，李

红伟倡议并成立了少康文化研究院，致力于

传播少康酿酒文化，创新少康技艺，繁荣酒业

经济。

差异化市场开拓战略，是少康龍发展的

根本所在。李红伟说，少康龍虽然有着浓厚

的品牌底蕴和历史文化传承，但现实的少康

龍产品无论是市场占有率，还是消费者的认

可度，都还有很大的提升和发展空间，如何才

能提高少康龍的市场份额，只有差异化的市

场发展战略。

自产品上市三年以来，少康龍酒的消费

者口碑在不断扩大，凡是品尝过少康龍酒的

人都对品质赞不绝口。因此，在未来一段时

间内，少康龍的首要任务是做好市场大文章。

一方面，李红伟制定了少康龍差异化的市场

发展战略，采取“钉子”精神，见缝插针，立足

漯河、许昌、平顶山、洛阳根据地市场，逐步辐

射河南市场，有重点地培育全国核心示范市

场，成熟一个，复制一个，巩固一个;另一方

面，降低合作门槛，面向全省、全国优选合作

商，建立长期合作，打消经销商的顾虑;同时，

李红伟创新厂商合作模式，打破传统的厂商

分格定制，建立健全厂商一体化经营模式，建

立厂商共同经营经济体，强化了厂商关联度，

并且和少康龍的合作转变为世代相传，由过

去的打工族变成了自己的事业，进一步激发

了经销商的积极性和创造性。

据李红伟介绍，目前，少康龍酒已经实现

了全省覆盖，逐步向周边省市区渗透。近日，

少康龍控股集团还与韩国中韩门株式会社合

作，由中韩门株式会社全权代理少康龍酒在

韩国的营销工作，少康龍酒不日将走出国门，

走向国际市场。

筑春牌筑春酒Ⅰ

度数：54%vol
香型：麸曲酱香型

生产厂家：贵州省军区酒厂

G·R 官荣评分：86
G·R 酒评：微黄透明，酱香较突出，入口

欠醇厚，酒体微糙，落口较爽净，回味较长但

较单一，空杯留香较短，有酱香风格。

湘山牌湘山酒Ⅰ

度数：55%vol
香型：小曲米香型

生产厂家：广西全州湘山酒厂

G·R 官荣评分：86.5
G·R 酒评：清亮透明，玫瑰香气与酸甜

香相结合，显得清雅无比，入口绵柔，落口爽

净，回味带有酸甜味，使人舒适宜畅，风格较

明显。

象山牌桂林三花酒Ⅰ

度数：56%vol
香型：小曲米香型

生产厂家：广西桂林酿酒总厂

G·R 官荣评分：86.5
G·R酒评：无色透明，简单的裸瓶包装，大

方而低调，香气清雅，举杯一闻，瞬间较为熟悉

的大米香气随之而来，其间亦有幽幽的玫瑰花

香；入口较醇甜，落口较畅快，风格典型。

珠江桥牌豉味玉冰烧Ⅰ

度数：30%vol
香型：小曲其他香型

生产厂家：广东省佛山石湾酒厂

G·R 官荣评分：85
G·R 酒评：酒液晶莹透明，醇和甘爽，入

口醇滑柔和，酒味谐调纯正，不淡而余味爽，

酒内具有浓厚的米香味和豉肉香气的独特

风格。


