
中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。
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开启竹叶青酒复兴战略新征程
竹叶青酒营销战略部署会在津盛大召开

2018 年 5 月 22 日,竹叶青“传承中华品

牌，携手共创未来”2018营销战略部署会在天

津隆重召开，旨在共商竹叶青酒复兴大计。

汾酒集团党委副书记、副董事长、总经

理、汾酒股份公司董事长谭忠豹，汾酒集团

公司董事、党委委员、汾酒股份公司总经理

常建伟，北京正一堂战略咨询公司董事长杨

光，汾酒股份公司常务副总经理武世杰，汾

酒股份公司副总经理、汾酒销售公司、竹叶

青酒营销公司总经理李俊，汾酒股份公司总

工程师杜小威出席会议。以及各大区、省区

经理，来自全国各地的经销商，和近二十家

媒体参加了大会，可谓阵容豪华。

复兴竹叶青酒未来可期

汾酒集团党委副书记、副董事长、总经

理、汾酒股份公司董事长谭忠豹发表了题为

《用非常之力，守恒久之功，开启竹叶青酒复

兴战略新征程》的重要讲话。他指出，这次竹

叶青酒营销战略部署会意义重大，正当其

时，“从竹叶青酒自身发展来说，急需要召开

这样规模的一次战略部署大会，来改善竹叶

青酒的销售现状。从汾酒集团层面上来说，

根据公司确立的‘三步并作两步走，三年任

务两年完’工作要求，今年销售收入要在去

年的基础上大致要翻一倍，任务是十分艰巨

的；但是正因为在这个改革的关键时期，汾

酒的改革态势一片向好，竹叶青酒借着改革

之风再谋复兴，也恰逢其时。”此外，汾酒集

团对竹叶青酒营销的战略部署也深深影响

着经销商的营销举措。

谭忠豹认为，山西加大国企国资改革力

度，上到山西省委、省政府、省国资委对改革

的大力支持，下到汾酒集团对改革的切身实

践，这些大环境形成了驱动竹叶青酒发展的

强大势能，同时竹叶青酒要复兴，也要用好

主观能动性来加大动能。

谭忠豹分别从三个方面描绘了竹叶青

酒发展的前景：认识论上，要从大健康产业

的角度重新认识竹叶青酒；方法论上，要立

足于品质、历史、文化，发挥核心竞争优势；

实践论上，要跳出原来贸易型的营销方式，

加大消费者研究。

“从长远看，要实现汾酒的全面复兴，竹

叶青酒的复兴必不可少；从中期看，要实现

汾酒在行业排名中的进位争先，就需要发挥

竹叶青酒独有的价值优势；从当下看，要打

好‘4421’三年攻坚战，竹叶青酒的大发展是

必须要拿下的战略要地。”谭忠豹在会上慷

慨陈词，竹叶青酒的复兴，要“用足非常之

力，坚守恒久之功”，方能打赢这场攻坚战。

三个关键词道明
竹叶青酒发展的关键

汾酒集团董事、党委委员，汾酒股份总

经理常建伟以《扬帆起航，共谱竹叶青酒新

篇章》为题，讲述了竹叶青酒的历史佳话，指

出了要匹配深厚的文化底蕴，竹叶青酒应努

力的方向。一个神秘传说，一个传统医学与

现代科学的完美结合点，一个与当下健康中

国，现代养生的文化需求契合点，常建伟通

过陈述竹叶青酒的传说、历史、文化、品质，

指出了竹叶青酒历史之悠久、文化之厚重、

品性之清雅、口感之香醇，是养生名酒，保健

佳酿，曾连续蝉联三次“国家名酒”称号，

1987 年在法国巴黎国际酒展上荣获品质金

奖第一名，1998 年被国家卫生部认证为保健

酒，是保健酒中唯一的国家名酒。

在回顾竹叶青酒的辉煌之后，常建伟针

对今后竹叶青酒品牌建设工作提出了三个

词、六个字、八层涵义：联动、共享、开创。即

品牌联动、上下联动、跨界联动；共享改革、

共享资源；开创一种新的产品品类、开创一

种新的消费潮流、开创一种新的健康方式。

他强调，“2018 年是我们完成‘三步并两步’

阶段目标的决胜之年，改革落地战、业绩攻

坚战、行业进位战的严峻形势，都让我们等

不得、慢不得、停不得，竹叶青酒的发展速度

和规模必须提上去。乘风破浪潮头立，扬帆

起航正当时。我们有新时代带来的新机遇，

我们也应该有这种雄心壮志，把竹叶青酒品

牌做强做大，成为世界第一养生名酒。”

排兵布阵
攻下“竹叶青酒”山头

汾酒股份公司副总经理，汾酒销售公

司、竹叶青酒营销公司总经理李俊做了题为

《坚定信心，凝聚共识，高扬发展旗帜，以昂

扬的斗志开创竹叶青酒新未来》的讲话。他

分析，制约目前竹叶青酒发展的主要矛盾是

“公司对竹叶青酒高质量高速度的发展要求

与竹叶青酒的社会认知不充分、发展模式不

完善、发展动能不强劲、资源配备不充足之

间的矛盾”。

根据主要矛盾，李俊制定了竹叶青酒营

销的“作战时间表”，“对战策略书”和“突围

路线图”。“作战时间”就是要结合公司“三步

并作两步走，三年任务两年完”的奋斗目标，

规划每年的主要任务，力争到 2020 年，实现

竹叶青酒营销力、文化力，品牌力与销售业

绩等方面的重大突破。“对战策略书”即“三

个战略重启，四个资源整合，五个调整创

新”，提高三个战略重启速度：品牌坐标重

启、运营定位重启、目标系统重启。加大四个

资源整合力度：品牌资源、人力资源、渠道资

源、管理资源。拓宽五个调整的创新广度：合

作模式调整创新、产品结构调整创新、区域

布局调整创新、渠道结构调整创新、服务平

台调整创新。“突围路线图”则是“布点联线、

结网成面、立体化运作”。他指出：“竹叶青酒

要实现品牌崛起，我们就要在尊重其固有特

点的基础上，兼容并蓄，要以发起总攻的战

斗姿态，突出实战化，坚持逢山开路，遇水架

桥，找准问题，突出重点，确定战略，制定可

操作性的作战时间表，路线图，并持之以恒

的加以贯彻执行。”

会上，竹叶青酒经销商代表和省区经理代

表分别做了表态发言。特邀嘉宾北京正一堂战

略咨询机构董事长杨光对竹叶青酒的品牌价

值和市场发展潜力做了详细讲解。杨光从“汾

酒与竹叶青的关系”“，中产阶级与消费品的关

系”“，竹叶青的价值洼地与经销商的机会”三

大逻辑走向，给我们指出了一条竹叶青从洼地

到高地的 24字箴言与途径：“品牌做贵，价格

做高，产品做少，渠道做精，组织做专，价值做

青”，我们期待未来简装汾酒、简装竹叶青“双

子星”市场现象的早日成型，竹叶青酒定会迎

来属于自己的百亿时代。 渊尚青冤

中美贸易战不打了！
美国葡萄酒有望“零关税”？

日前，中美两国就双边经贸磋商发表联

合声明：中美双方同意，减少美对华的贸易逆

差；中方加大美国购买商品与服务；增加美国

农产品和能源出口；重视知识产权保护；鼓励

双向投资等等。

中美贸易战的停火，联合声明的发布，算

是彻底捅破了这层窗户纸，美国葡萄酒会在

中国市场“因祸得福，转危为安”了。

华东区国窖1573
经典装产品价格上调

5 月 22 日，记者获悉《关于执行国窖

1573 经典装酒行渠道新价格体系的通知》，

针对华东区调整国窖 1573 经典装产品价格。

具体通知内容为：

各华东区域经销商客户及核心终端：经

公司研究决定，即日起华东区域国窖 1573 经

典装建议按以下标准执行酒行渠道新价格体

系：

38 度国窖 1573 经典装供货价建议为

630 元/瓶，团购建议价为 680 元/瓶；52 度国

窖 1573 经典装供货价建议为 840 元/瓶，团

购价建议 880 元/瓶。

13家酒企入选2018贵州
“千企改造”工程企业名单

为充分发挥企业核心带动作用，以点带

面，推进工业企业整体转型发展，贵州省经济

与信息化委员会根据企业销售收入、产值增

幅、项目投入产出比等指标，在市（州）推荐的

企业和项目名单基础上，结合 2017 年龙头企

业和高成长性企业，并充分征求相关处室以

及专家意见，发布 2018 年度“千企改造”工程

龙头企业和高成长性企业名单。

据悉，拟纳入 2018 年龙头和高成长性企

业名单的企业共 216 户，涉及项目 278 个，总

投资 1434.3 亿元，今年计划投资 396.1 亿元，

投产后预计实现销售收入 2015.6 亿元，新增

税收 169.7 亿元。

值得关注的是，贵州茅台酒股份有限公

司、贵州茅台酒厂（集团）习酒有限责任公司、

华润雪花啤酒（遵义）有限公司入选龙头企业

名单。另有 10 家酒类生产企业入选高成长性

企业，

中国上市公司品牌价值榜发布
五粮液品牌价值已达1040亿

日前，2018 中国上市公司品牌价值榜在

蓉重磅发布。该榜单由权威学术机构与专业

财经媒体强强联合，发挥清华大学经济管理

学院中国企业研究中心多年积累的品牌理论

研究优势，以及每日经济新闻对资本市场敏

锐的洞察力，研究并发布“2018 中国上市公

司品牌价值榜”，共包括总榜 TOP100、民营榜

TOP50、海外榜 TOP50 以及三个细分行业榜

单。

根据公布的榜单显示，五粮液品牌价值

已达 1040 亿，跻身 2018 中国上市公司品牌

价值榜 100强，跃居第 25 位。

《绿色工厂评价通则》
国家标准正式发布

近日，为加快推进制造强国建设，实施绿

色制造工程，积极构建绿色制造体系，由工业

和信息化部节能与综合利用司提出，中国电

子技术标准化研究院联合重点行业协会、研

究机构和重点企业等共同编制了 GBT36132-
2018 绿色工厂评价通则国家标准正式发布。

这是我国首次制定发布绿色工厂相关标准。

渊综合冤

日前，2018（北京·海淀）比利时布鲁塞

尔国际葡萄酒大奖赛闭幕式在北京御仙都

酒店举行。大奖赛组委会创始人路易· 哈弗

先生，大奖赛组委会主席卜度安·哈弗先生

及其团队，瑞士驻华大使戴尚贤先生，瑞士

驻华大使文化参赞俞然飞先生，瑞士沃州埃

格勒市市长弗雷德里克·博尔洛兹先生，中

国酒业协会常务副理事长王琦，北京市海淀

区委书记于军，海淀区人民政府区长戴彬

彬，北京市国有文化资产监督管理办公室副

主任董殿毅，北京市房山区政府副区长于吉

顺，海淀区委常委、宣传部部长张劲林，海淀

区委常委、区委办主任高念东，海淀区副区

长陈双、海淀区政协副主席刘恪等相关领

导、嘉宾和近 400 位中外评委及相关领导出

席了本次活动。

历时 3 天的赛程结束后，所有评分都被

传回比利时鲁汶大学进行成绩评定及审核。

2018（北京·海淀）比利时布鲁塞尔国际葡萄

酒大奖赛的圆满落幕标志着中国葡萄酒行

业开启了一个新的发展时代，可以说这次大

奖赛将成为中外葡萄酒行业沟通发展的桥

梁，也为中国葡萄酒行业走向国际舞台提供

了良好的契机。

大奖赛总经理托马斯· 坎斯通罗博在

闭幕式上表示：在 2018 大奖赛为期两年的

筹备过程中，海淀执委会的成员以热情、严

谨、专业的工作态度使本届大奖赛取得了圆

满的成功。他们的善良和高效帮助赛事组委

会建立了一届被人铭记的独特 CMB 大奖

赛。本届赛事在海淀举行的经验证明了葡萄

酒团结人民和推广普遍价值的能力，人类和

跨文化的交流与融合为此次赛事的举行赋

予了非凡的意义。

今天，中国的葡萄酒行业也非常需要

与其他葡萄酒生产国的沟通与交流。本次

赛事在北京海淀举办，对加强中国葡萄酒

的国际交流、促进中国葡萄酒文化的传播，

进一步挖掘中国葡萄酒消费市场潜力做出

了积极贡献。相信通过本次大奖赛的举办，

将会使更多优秀的中国葡萄酒脱颖而出，

大大提升中国葡萄酒的自信心和民众的认

可度，促进中国从葡萄酒生产大国向葡萄酒

强国发展。

大奖赛的顺利闭幕也离不开中国酒业

协会的支持与贡献，中国酒业协会常务副理

事长王琦在闭幕式上表示：葡萄酒是最具国

际化的饮料酒，在世界经济一体化程度越来

越高的今天，中国的葡萄酒行业也非常需要

与其他葡萄酒生产国的沟通与交流。本次赛

事在北京海淀举办，对加强中国葡萄酒的国

际交流、促进中国葡萄酒文化的传播，进一

步挖掘中国葡萄酒消费市场潜力作出了积

极贡献。相信通过本次大奖赛的举办，将会

使更多优秀的中国葡萄酒脱颖而出，大大提

升中国葡萄酒的自信心和民众的认可度，促

进中国从葡萄酒生产大国向葡萄酒强国发

展。

在随后举行的欢送晚宴中，中外双方嘉

宾展开了友好交流，共同欣赏了御仙都准备

的极具中华传统饮食文化的大型皇家美食

体验剧。通过参观 4A 级景区御仙都皇家菜

博物馆，嘉宾与评委感受了中国御膳制作技

艺和饮食精粹。 渊会宣冤

2018 北京·海淀比利时布鲁塞尔国际葡萄酒大奖赛圆满落幕

姻 金峰

日前，由吉林省酒业商会组织的吉林省

白酒专家委员会在长春成立。

吉林省工商联会员部部长姚明周，吉林

省酒类及调味品管理办公室主任陈志强，

东北著名白酒专家张武举，吉林省四方商

贸有限公司董事长王砚嘉，吉林省白山方

大集团董事长宁凤莲，吉林省农业大学食

品学院副院长于雷，吉林省酒业商会秘书

长、吉林省酒类检测中心主任刘冬涛，吉林

省重点白酒生产企业负责人，吉林省国家级

白酒评委成员及媒体记者等 40 余人参加了

成立仪式。

“为了充分发挥吉林省白酒专家的优

势，进而服务于吉林省白酒行业，从而提升

我省技能人才的专业培训及培养吉林省白

酒人才，是我们成立白酒专家委员会的初

衷”刘冬涛在成立仪式上说，专家委员会的

成立旨在发挥“吉酒”优势、引导“吉酒”发

展。

吉林省白酒专家委员会聘请张武举为

主任委员，刘冬涛为副主任委员兼秘书长，

吉林省酒业商会执行秘书长、国酒茅台吉林

经销商联谊会秘书长赵宏亮为办公室主任；

聘请榆树酿酒集团总工王长青，王砚嘉，宁

凤莲，中国酒业协会白酒分会技术委员会委

员曲权林，吉林省百老泉酒业总工程师曲家

成，中国酒业协会白酒技术委员会委员刘宝

贵，吉林省新怀德酒业顾问刘建华，吉林省

新怀德酒业总工程师宋晓庆，吉林省小村外

酒业有限公司总工办主任张大勇，吉林省洮

儿河酒业有限公司总工张忠元，吉林省吉久

王酒业有限公司总经理张洪举，吉林大学食

品学院院长张铁华，梅河大高粱酒业有限公

司总工程师周世泉，吉林鹿司令酒业有限公

司总工程师周继红，吉林大高粱酒业有限公

司经理胡永和，国家白酒评委、教授级高工

段金生，榆树钱酒业总经理高雪峰，东北一

品窖酒业总经理矫健，洮南中宝酒业有限公

司总工魏培会，吉林省洮儿河酒业总经理魏

巍为吉林省白酒专家委员会委员。

姚明周表示，白酒专家委员会的成立是

吉林酒行业一大盛事，是交流推广酿酒工

艺、文化的有力载体。更是培训酒业技术人

才，培养国家级、省级白酒评委的摇篮，“一

要酿造新时代美酒。新时代需要美酒，新时

代需要好的服务，新时代需要共享成长、竞

合发展。二要引领风味导向与健康导向。风

味导向、个性氛围是核心。三是注重人才培

养人才，我省酒行业技术人才非常缺乏，人

才的培训是酒行业赋予白酒人的神圣职责，

充分发挥白酒专家委员会的优势，开启酿酒

师、品酒师培训的传播之路，让我省酒行业

科技领先、文化领先，进而吉酒品牌走向辉

煌”姚明周在成立大会上说，这是白酒专家

委员会近几年工作的重点。

张武举认为，吉林白酒人在深刻总结过

去经验、教训的基础上，首要任务是抓好青

年人的培养，老一辈白酒人有责任把多年来

的工作经验、总结传授给年轻人，让吉林的

白酒行业长盛不衰；另外，吉林白酒人要在

提高白酒的风格、风味上下大功夫。

陈志强坦言，吉林白酒人酿造一款代表

东北风土人情的好酒，首先是要有真诚的态

度，其次是传承匠心，再次是要有创新精神。

据介绍，中国著名白酒专家高月明、高

景炎，江南大学副校长徐岩，源坤创始人、著

名白酒专家钟杰被聘请为吉林省白酒专家

委员会顾问。

白酒专家委员会成立仪式上，吉林省白

酒专家委员会对所聘任的委员进行了聘书

颁授。

吉林省白酒专家委员会在长春成立


