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独家协办

酒道·酒界纵横

“沉香”中国白酒的新角儿
它，瓶身玉静文雅，似婉约的少女一般。

但它可不是“空有其表”的美女子，在通透玉

净的外表下还蕴藏有丰富的内涵与深厚的

底蕴，可谓内外兼修，更被誉为“众香之

尊”。

它，由国际酿酒大师、酒界泰斗赖高淮

与著名白酒专家、酒界泰斗沈怡方二位白酒

大师共同倾注心血，基于传统古法酿造挖

掘、创新。这两位酒界泰斗联手挖掘的高端

白酒“沉香”型沈酒亦荣获“中国酒业十年明

星爆品”、“2017 中国酒业最具投资价值品

牌”等奖项，同年 7 月，“沉香”更是重磅登陆

央视。

它，从投料到出厂至少需要 7 年的时

间，采用的是世界上最为复杂的蒸馏酒酿造

工艺，并且，“沉香”的命名更是别有深意，

“沉”字左边有三点水，代表清香的清，宝盖

头代表浓香的浓，几字源于酱香的酉字，三

个部分的有机结合正是中国传统文化中一

生二，二生三，三生万物的包容理念！

它，在唇齿间绽放的芳香萦绕持久，其

中既有浓香型白酒的浓郁窖香，绵甜甘洌，

香味谐调，尾净余长；又兼具清香型白酒的

清香纯正，醇甜柔和，自然谐调，余味爽净；

以及酱香型白酒的酱香突出、幽雅细腻，入

口柔绵醇厚，回味悠长。

为了提高沉香型白酒中有益成分的含

量，中国沈酒集团的科技人员，采用了中药

材培养曲药，中高温大曲及高温大曲混用的

发酵方式，让高粱经过小曲糖化，高温曲堆

积和中高温曲发酵三项发酵环节混用的方

式发酵。三种发酵方式，三种曲药，三种生产

工艺的相互结合。由中国沈酒酒庄试制成功

并批量生产。

中国白酒以开放式固态酿造、多菌复合

发酵的独特方式，在世界蒸馏酒中独树一

帜。根据其不同的酿造工艺及独特口感主要

分为浓、清、米、酱四大香型，在此基础上又

衍生出了许多其它的香型，沉香型白酒是在

清、浓、酱三大香型的基础上创新研发出的

一种新的香型。

沉香型白酒生产用曲为高温大曲，其加

入了 26 种中药材使沉香型白酒中带有药

香，将大曲拌入混合粮（高粱、稻壳和母糟）

中进行堆积后，再入窖发酵。独特的工艺使

得沉香型白酒具有清澈透明，清、浓、酱香气

馥郁，沉香怡人、醇厚绵甜、圆润协调、余味

爽净等典型特点。

沉香型白酒是中国历史上首次由两位

白酒泰斗联手合作打造的白酒香型，目的

是为了新型白酒香型的研发与推广，是结

合清香型白酒的根霉菌微生物、酱香型白

酒的高温堆积蛋白质反应与浓香型白酒

中的窖泥微生物共同反应产生出的新型

白酒。

中国白酒看四川，四川的白酒发酵技术

和蒸馏技术领先全国，辅以得天独厚的自然

条件都是全国白酒的排头兵。在中国白酒技

术发展的大环境下，全国各地都在积极发展

新香型，四川没有理由不走在前面。因此研

发这个项目是站在引领四川白酒行业发展

的趋势下产生的。

两位白酒巨匠为了中国白酒技术的发

展，呕心沥血，倾尽毕生精力，沈老已经离开

了我们，我们更应该沿着他指引的方向，继

续前行。中国沈酒酒庄技术团队现已将项目

中的很多理论化的概念通过实践成型，投入

到实际生产中，通过反复实践，发现很多原

有的香型中的微生物产物结合在一起是可

以达到一种新型的平衡的。

白酒发酵过程中是一个多菌种共同作

用的产物，但是原有浓、清、酱三种香型中，

各自都有单一的微生物起主导作用，沉香型

白酒不光是两位白酒泰斗的首次合作，也是

三种香型主导微生物共同合作的结果，通过

研究表明，中国沈酒酒庄已成功实现让三种

主导微生物形成超高端酒庄酒的流畅作业，

产生出的香型更加沁人心脾，让人饮后意犹

未尽，更能凸显出各种微生物作用下产生出

的白酒富有的层次感。

通过中国沈酒酒庄技术团队与江南大

学、贵州大学明德学院、四川理工学院的深

度合作，对沉香型白酒的微生物演变与衍生

的研究，更能凸显沉香型沈酒对新型生香物

质和原有微生物的相互作用关系产生出更

加明确的效果。 (沈宣)

姻 金峰

在通化一周时间的采访，让记者对这里

有了更进一步的认识：山清水秀，物华天宝，

民风淳朴，景美、酒美、人更美!
独具中国基因 有贵气

通化的甜酒在国内独树一帜，这里山葡

萄独具中国基因。通化产区葡萄酒的品质已

属上乘，短板是营销，寻得一批有智慧、懂思

考，有大眼光、有国内外格局，吃苦实干、忠

厚踏实的营销人是关键。当然，通化葡萄酒

也急不得，在发展中遇到的问题也是整个东

北酒行业亟待破解的瓶颈。

近些年，东北经济发展相对滞后于国内

其他地区，东北酒行业之于发达地区酒行业

而言，丢失了生产、营销、消费上的自信。伴

随着国民收入的提升以及健康意识的增强，

中国消费者定会不用西方人的品鉴方式来

品鉴中国风土的酒; 随着东北经济的复兴，

东北葡萄酒定会厚积薄发、木秀于林。此时，

通化产区当打磨意志、沉淀匠心、历练情怀，

时刻准备好喷薄欲出，“打铁还需自身硬”这

是通化产区葡萄酒的贵气。

独特的地理位置 有福气

通化市位于北纬40毅至 43毅之间，长白山

脉的老岭山脉、龙岗山脉横卧境内，源于长

白山的鸭绿江在其境内流过。

这里肥沃的土地、充足的光照、适宜的

湿度等非常适宜野生山葡萄生长，夏季最高

气温 36益，冬季最低气温零下 42.5益。山葡

萄成熟的季节，白天温度在 25益以上，夜间

温度为 2耀3益，昼夜温差极大的林间气候，使

山葡萄多酚类物质达 10g/L。葡萄枝上的芽

眼耐零下 40益低温，根系耐寒零下 15益，进

而抑制了微生物生长，让山葡萄病虫害很

少。

柳河、集安产区是通化山葡萄的两大生

产基地。柳河产区地处龙岗山脉和辉发河上

游，地理纬度与法国波尔多相近，但土壤、积

温、光照等生态环境的特殊性造成了山葡萄

与欧亚赤霞珠、霞多丽等有差异。柳河产区

的北冰红、公主白等山葡萄品种是中国自主

育种的葡萄品种，具有独树一帜的中国味

道。集安产区则为湿润性温带季风气候，冬

季寒冷，夏季温暖，与法国罗纳河谷同一纬

度。由于受海洋暖湿气流的影响，同时又因

北临老岭山脉，背风向阳，是吉林省积温最

高、无霜期最长的地区。这里土壤通透性好，

矿物质丰富，生态环境无污染。

“通化地区的野生山葡萄，粒小、皮厚、含

糖低、酸度高、有机物丰富，是目前发现的最

为抗寒的葡萄品种，也是酿造葡萄酒的上好

原料。山葡萄中氨基酸、维生素、矿物质等营

养物质均显著高于欧亚葡萄品种，原花色素

和白藜芦醇等功能性化合物更是高达欧亚葡

萄的 2耀3倍。用山葡萄酿造的酒酒体为宝石

红色，酒味清醇，酸涩甜均衡适度，酒体丰满，

果香四溢，非常适合中国人饮用。”通葡股份

董事长何为民介绍说，山葡萄品种主要有公

酿一号、双红、双优、左优红、北冰红等。

懂酒的产业领导 聚人气

葡萄酒产业作为无污染的富民朝阳产

业，对于正处在绿色转型发展阶段的通化市

是很好的机遇。通化市委、市政府非常重视

葡萄酒产业的发展，相继成立了葡萄酒协

会、组建了通化市葡萄酒产业发展促进中

心。

通化市葡萄酒产业发展促进中心作为

通化葡萄酒产业发展的主管部门，聚集着国

内外一大批专家学者、营销大咖及忠于葡萄

酒发展的企业家。这个团队倾情尽力、精益

求精谋划着、思考着葡萄酒作为这个城市一

个特色优势产业的原料种植、生产、流通、消

费、文化、旅游。在这个团队中有一个人不能

不提，他就是通化市委常委、宣传部部长经

希军，他懂酒、爱酒。

说经希军懂酒、爱酒，是因为他懂得葡

萄酒人的心、尊重葡萄酒人的情。

经希军任柳河县县长、县委书记期间，

和县委、县政府的同事们制定葡萄酒产业人

才引进、奖励政策，对产业技术人才的住房、

子女上学等给予政策倾斜，在培养、引进国

家级葡萄酒技术专业人才上不拘一格、大胆

使用。2011 年，国家葡萄加工技术研发分中

心在柳河落成。

“柳河葡萄酒产区的发展凝聚着经部长

多年的心血，他懂酒、爱酒、有思路、能吃苦，

是柳河葡萄酒人的贴心人。”通化柳河国家

葡萄加工技术研发中心高级工程师南海龙

说。

在任职集安市委书记期间，经希军提高

生产企业准入门槛，加强行业自律与监督，

制定财政支持政策，完善政府工作方式，采

取“走出去、引进来”的策略，组织职能部门

和葡萄酒企业参加糖酒会，到先进的葡萄酒

产区参观考察，开阔眼界，明晰思路。“特别

是在技术创新日趋复杂、科技竞争日益激烈

的今天，有位懂行的专家型领导显得尤为宝

贵。”通化万通葡萄酒股份有限公司总经理

周顺平对记者说。

“通化市大力发展葡萄酒产业有三个方

面的思考：首先，通化是山葡萄原产地，有丰

富的原料资源优势。通化葡萄酒酿造历史久

远，形成了一定的品牌影响力，聚集了人才、

技术、市场等优势;其次，目前，整个葡萄酒

产业对财政贡献率还不大，企业数量过多，

多数企业规模小;再次，我国经济的快速发

展，促进了人们生活水平的提高，葡萄酒逐

渐走进寻常百姓家，大力发展山葡萄酒产业

是切实可行的。”在“中国风土·第二届通化

山葡萄酒产区高峰论坛”上经希军说。如今，

葡萄酒已不单是一款产品，它还是通化的符

号、象征。接下来，我们将打造国内一流的葡

萄酒文化产业、旅游业等，推动通化葡萄酒

对国外市场的拓展，把通化葡萄酒的品牌彻

底打出去。

“辣”地域多渠道推介 显英气

通化山葡萄是我国的特有品种，与欧亚

种相比，差异化明显，其酿制的山葡萄酒独

具中国风格，口感清爽纯净、酸甜适宜，香气

馥郁雅致，可以说是中国甜型葡萄酒的代

表。

果味甜美的甜酒是止辣的佳品，搭配川

菜或者吃火锅都会让人感到畅快无比。在葡

萄酒营销地域上，通化葡萄酒人首先绘制出

中国“吃辣”地域版图。“重辣区”包括四川、

湖南、湖北、贵州等地;“微辣区”包括北京、

山东、山西、陕西、甘肃、青海、新疆等地;江
苏、上海、浙江、福建、广东等地是“淡辣区”。

年轻一代人由于受到川菜影响，食辛辣一族

偏多，从“年龄”消费层面讲，年轻人都是甜

酒消费的待开发群体。

目前，通化产区葡萄酒的营销在“线下”

以东北为根据地，以点带面重点开发四川、湖

南、北京、山东、福建等市场，以大带小和这些

地区的大、中型流通企业合作带动中小经销

商;“线上”寻求和天猫、京东等电商战略合作，

满足愿意网购消费群体的购买意愿。

对于性价比较高的通化产区山葡萄酒，

上海观峰智业咨询董事长杨永华给出了他

的看法：“随着移动互联网的普及，信息透明

度越来越高高，人们可支配收入越来越多，

消费需求被快速释放，进而导致消费观念、

动机、习惯的改变，随之而来的是谁在喝酒?

在哪喝酒?怎样喝酒?非理性正在走向理性，

价格在回归价值，这些都是产业升级、消费

升级的客观要求。具有良好品质及价格优势

的葡萄酒，将会在这一轮的发展中迅速地成

为主流。”

通化万通葡萄酒股份有限公司常务副

总经理林宝强认为，通化遍布全国食品等经

销渠道的开发利用，是通化葡萄酒营销上需

要探讨、摸索的不错话题。

差异化的酒庄 秀俊气

通化市几家较大型葡萄酒生产企业的

酒庄文化渐成规模，依形就势坐落在山山水

水之间，蓄势等待着拥抱来自外地的客人。

“虽然近几年建起来以山葡萄酒为主体

的酒庄不少，但我们也统筹考虑，严防同质

化，譬如柳河这边的酒庄以东北民俗文化为

搭配，集安的酒庄则以朝鲜风情为基调搭配

葡萄酒文化。”通化市葡萄酒产业发展促进

中心副主任曼俊波表示。

近几年，随着国内葡萄酒市场的迅猛发

展，葡萄酒庄成为企业发展的一个方向，且

涉及酒庄的资本特别多，包括矿产、能源等

领域，使得酒庄发展势头强劲，但真正“活”

得好的没几家，都困难重重。

中国酒业协会常务副理事长王琦在 4
月 18 日的“2018 年中国酒业协会葡萄酒分

会理事会(扩大)会议上”认为，“产区发展好

了，但酒庄的增长速度太快了，葡萄种植的

速度跟不上，葡萄酒跟别的酒属性不一样，

没有十几年的底蕴，很难生产出品质优异的

产品。投的资金哪儿去了?真正投在苗木、技

术改造上的不多，都投在酒庄了。盖的酒庄

基本都是欧式风格，中国式的酒庄不多，要

怎么引领企业发展?这是需要大家要好好琢

磨的问题。”

时下，随着大众游时代消费需求的升

级，人们对相似风格的酒庄、千篇一律的项

目已不再“感冒”，甚至感到厌倦。酒庄缺乏

特色，一味大手笔模仿的结果，就是消费者

选择“用脚投票”，来了一次之后就不想再

来。如今的酒庄游，更多是走向休闲体验的

深度游，人们之所以期盼“来一次说走就走

的旅行”，“世界那么大，我想去看看”，就是

因为很大程度已不再是到酒庄简单地游山

玩水、长长见识，更多的是为寻找一种与众

不同的人生体验，从而放松身心、丰富自己。

基于此，酒庄产业不是封闭的、同质化

的、大一统的，应该是具有开创性、个性化、

特色化的。

卞伟：
让葡萄酒
好好“睡觉”
姻 李冰玉

卡萨帝与比利时布鲁塞尔国际葡萄酒大奖赛

(Concours Mondial de Bruxelles，简称 CMB)的合作

由来已久，最早可以追溯到新酒柜发布的那一刻，

恰巧 CMB 大奖赛组委会主席卜度安·哈弗来到了

现场，并对卡萨帝品牌方发出了邀请，从此开启了

CMB 大奖赛与卡萨帝的合作，从西班牙到中国海

淀，或许还有更远的未来……

好的产品要给懂酒的人

在今年的 CMB 大奖赛主会场，记者采访了海

尔家电产业集团酒柜 & 冰吧全球研发总经理卞

伟，对于这场两年多的合作，他却说，好的产品要

给懂酒的人，CMB 大奖赛刚好汇集了国际上很大

部分懂酒的人。

就 2018 年第一季度的数据来看，卡萨帝酒柜

市场份额超过 70%，销售单价达到 8758 元。然而，

交出漂亮成绩单的卡萨帝究竟好在哪里? 新的制

冷方式改变了酒柜间歇性运行导致温度变化的难

题，好的用户体验为卡萨帝赢得了更多消费者，卞

伟告诉记者，用户的难题是我们研发的课题，这是

海尔的研发宗旨。而卡萨帝是一台没有震动的酒

柜，几乎没有温度、湿度变化，可以让葡萄酒在酒

柜里好好“睡觉”。

更有相关人士认为，卡萨帝酒柜至少领先行

业五年。

曾经的酒柜市场可以说是进口产品的天下，

卡萨帝的出现弥补了国产制造酒柜的空白，在进

口酒柜跑马圈地多年后，卡萨帝守住了本土市场。

随着卡萨帝在主流葡萄酒饮用国家的市场越来越

好，中国酒柜的国际化或许可以得到更早的实现。

在现有的产品基础上，卡萨帝与传统酒柜相

比，不仅仅是技术上的重大革新，在用户体验方面

更是有所突破，实现产品最大智能化。据卞伟介

绍，卡萨帝关注用户体验，在酒柜上搭载 wifi 模
块，开发出“酒知道”APP，通过 APP 对酒标进行拍

照，后台自动图像识别，目前可以识别市面上约 60
万种进口葡萄酒信息，包括产地、最佳口感温度、

最佳食材搭配等等，而且这个葡萄酒信息库在不

断的迭代更新。除此之外，通过 APP可对酒柜进行

远程控制、葡萄酒进出存储管理、开瓶提醒等，把

酒柜变成用户身边的移动酒窖。

改变制冷行业从一款酒柜开始

说起卡萨帝酒柜采用的技术，总是太过专业，

但卡萨帝所应用的技术与其他两种传统产品相比

则能看出有很大差距。卞伟告诉记者，目前酒柜行

业是由压缩机酒柜和半导体酒柜构成的：压缩机

酒柜无法避免振动、噪音、温度波动的问题;半导体

酒柜一般情况下在外界温度高于 25益时，箱内温

度很难拉到 16益以下，而且使用寿命也就 1耀3 年，

这样，半导体酒柜储存就会失去效果，这也是目前

葡萄酒在酒柜中储存的痛点。

而卡萨帝固态制冷酒柜在 32益环温时，箱内

温度可以在 6耀18益范围内精确控温，满足起泡酒、

白葡萄酒、红葡萄酒的存储，使用寿命长达 30 年。

对此，卞伟表示，此项技术由海尔美国研发中心主

导设计开发，海尔独家专利，并获得德国 IFA 产品

技术创新大奖，已经申请 30 多项国内专利，10 项

国外专利，这在行业内是颠覆性的。可以预见，这

种技术不仅会用于酒柜，将来也会应用在冰箱，空

调等领域。

谈及卡萨帝未来的发展方向，卞伟表示，如今

卡萨帝在终端零售市场的优势已经显现出来，未

来则希望与更多 B 端用户合作。同时，也将为 B 端

用户开发出相应产品。此外，海尔希望加强与传统

白酒企业之间的联系，作为中国企业，海尔也希望

为传统的白酒行业出一份力，研发出更多适合中

国白酒的功能性产品，当然这并不仅仅局限于酒

柜。

值得一提的是，卡萨帝的固态制冷技术也将

对自然环境产生更好的影响，这项技术以二氧化

碳和水作为原材料，彻底代替了原有的氟氯昂。用

很多网友的话说就是好的产品不仅要自己使用，

还要造福未来。

如今的卡萨帝酒柜带来的不仅仅是一瓶葡萄

酒的优质睡眠，它还代表制冷行业的重要发展方

向之一……

五大气场 通化产区葡萄酒跑赢市场


