
产品定位对路 品牌建设有力

浙江力普粉碎设备获评
名牌产品

国家高新技术企业，中国粉体技术的

领航者———浙江力普粉碎设备有限公司新

年传喜讯。绍兴名牌产品正式公告，经过资

料评价、专业评价、满意度调查、综合评价、

评审表决和媒体公示，绍兴名牌战略推进

委员会最终确定 159 家企业申报的 170 个

产品（其中复评 91 个）为 2014 年绍兴名牌

产品，并颁发绍兴名牌产品证书，证书有效

期为三年。浙江力普的“力普高科”牌粉碎

设备榜上有名，跻身成为我国粉碎设备行

业屈指可数的名牌产品之一。

浙江力普铸造名牌的秘诀在于：

一是产品定位对路。该公司专门为上

市公司、世界 500 强等高端客户精心设计、

量身定做，以此作为企业的战略突破点，有

力拓展了产品在国内外市场的品牌影响。

同时，借力国家重点扶持的新材料、新能源

等战略性新兴产业，瞄准纳米碳酸钙、石墨

球化粉碎、精制棉粉碎制备纤维素醚三大

细分市场，成功抢占其高端粉碎设备领域

制高点，助推产业转型升级。

二是品牌建设有力。力普在品牌价值塑

造层面用产品说话，注重技术驱动，品质取

胜，以高品质的产品成功抢占行业高地。目

前，浙江力普已成为国内知名的专业生产各

类超细粉碎、精细分级成套粉体设备的浙江

省优秀创新型企业。拥有多项国家专利产

品，是绍兴市专利示范企业；研发的多款粉

碎设备新品进入省市科研项目，成为浙江省

新产品，评为浙江省重点科技产品。

浙江力普咨询热线院13806745288
13606577969

传真院0575-83152666
力普网站院www.zjleap.com
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●第十六届中国（漯河）食品博览会开幕式
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■ 本报记者 李代广

5 月 16日上午，第十六届中国（漯河）食

品博览会正式隆重开幕，沙澧大地迎来四海

宾朋。

本届食博会由中国食品工业协会、中国

商业联合会、中国食品和包装机械工业协会

主办，漯河市人民政府承办，河南省商务厅、

省工信委、省食品工业协会支持。5 月 16 日

至 18 日在漯河市会展中心举行，规划展览

面积 4.5 万平方米，共设国际标准展位 2300
个，10000 多名客商参会，食博会的专业化、

国际化、信息化、品牌化程度得到进一步提

升。

共有来自全国 22 个省、市、自治区和 25
个境外展团的 868 家企业报名参展，其中包

括中粮、双汇、百岁山、北大荒、二锅头、阿尔

卑斯、维维、王老吉、三元、达利园、完达山、

君乐宝、汇源、优乐美、多家北京老字号（京

粮集团、吴裕泰、百花蜂业、红螺食品、信远

斋）等 82 家国内食品百强和知名品牌企业。

本届食博会“一带一路”特色明显，法

国、意大利、俄罗斯、德国、丹麦、墨西哥、白

俄罗斯、韩国、马来西亚、香港、台湾等 25 个

国家和地区的 78 家企业参展。马来西亚还

应邀成为本届食博会主宾国，并于 5 月 16
日上午举行了主宾国推广专场活动。

5 月 16日，漯河市情说明暨项目签约仪

式举行，记者了解到，本届食博会共签约项

目 50 个，投资总额 221.5 亿元。

企业总部位于漯河市的双汇集团充分

利用天时、地利、人和的优势，经过精心组

织，携 6 大类 300 多种产品精彩亮相，受到

了广大消费者的喜爱和欢迎。

双汇发展总裁马相杰在接受记者采访

时介绍说，本次参展，双汇分主、副两个展

厅，主要展示美式、西式、中式、休闲肉制品、

餐饮食材和电商渠道等六大类 300 多种产

品，主展厅设置六个展示模块，分别是主题

展示区、美式西式展区、中式工业化展区、肉

制品综合展区、生鲜及调料综合展区、新品

品尝体验区，在展示企业转型升级成果的同

时兼顾传统经典产品。副展厅主要举办“双

汇熟食节”系列活动。

5 月 16日上午，记者在现场看到，双汇集

团的展位处人山人海，真的是人摞人、人挤

人，咨询洽谈、品评品鉴、游戏互动、拍照合

影，热闹非凡，众多从全国各地赶来参会的

客商，正仔细考察着展出的商品。

“我从陕西咸阳来，在当地开办了一家

农贸批发市场，双汇这个牌子摆在那里，很

多人都愿意购买双汇的产品。”今年首次参

加食博会的彭丽告诉记者，目前他们在当地

主要销售双汇的冷鲜肉，产品过于单一，这

次参加食博会是想要引进一些熟食、调料等

更多种类的商品，丰富当地群众的选择。

更吸引人眼球的，还是展位前摆放的试

吃台，双汇集团研发的众多新产品逐一亮

相，供参会客商免费品尝。漯河市民徐传芳

正带着 3 岁的女儿，在展台前试吃培根，“这

培根可真不赖！女儿吃了还想吃，真是吃不

够。”徐传芳对记者说，双汇的产品不仅美

味，吃着也更放心，孩子们都喜欢吃。

双汇发展总裁马相杰告诉记者，双汇品

牌建设经历了几十年的市场沉淀，2017 年双

汇品牌价值首次突破 600 亿。

目前，双汇在中国市场推行的是双品牌

运作，冷鲜肉和中西式肉制品使用双汇品

牌，美式培根、火腿、香肠启用 Smithfiled 品

牌。

据马相杰总裁介绍，双汇冷鲜肉有 200
多个品种，中式、西式、休闲、大健康肉制品

有 1000 多个品种规格，双汇在全国 18 个省

市建设有 30 个现代化肉类加工和物流配送

基地，除新疆、西藏外双汇产品都可以做到

朝发夕至。

据介绍，双汇十分注重技术创新和产品

推广，拥有 10 个专业技术中心和海外研发

机构，每年推出新产品销量占总销量的 10%
以上，双汇在全国建立有完善的销售网络，

有 300 多个销售机构，100 多万个销售终端，

双汇在天猫、京东等国内知名电商平台均建

设有官方旗舰店，双汇自己的专属电商平台

正在有序推进。

据了解，双汇作为央视国家品牌计划唯

一肉类食品成员单位，今年正围绕高温、低

温、中式工业化、餐饮、休闲、大健康六大产

品战略，推出系列新产品投放市场，进家庭

上餐桌，满足百姓一日三餐，让消费者的饮

食生活更美好。

第十六届中国（漯河）食品博览会隆重举行

双汇携 6 大类 300 多种产品精彩亮相

●双汇发展总裁马相杰接受记者采访

CCTV“国家品牌计划”理事会组织
近 30 家品牌企业聚首茅台共商品牌发展大计
我认为这就是在座各位优秀企业家携手并

肩推动中国品牌走向世界的具体行动。会议

放到茅台来开，是大家对茅台的关心，对茅

台这一民族品牌的厚爱。品牌强则企业强，

企业强则国家强。在实现我国经济由高速增

长向高质量发展阶段转换的新动能建设方

面，品牌发挥着重大作用，加强新时期品牌

建设、发展品牌经济，对我们把握新时代、新

机遇加快发展至关重要。因有众多企业及传

媒重量人物到场，交流会上的思想碰撞非常

出彩。

赵书跃评价道，与会者紧紧围绕中国自

主品牌未来发展，坦诚交流，共谋发展，分享

经验，畅叙友情，形成了很多共识，最核心的

就是努力提升中国自主品牌质量与品牌形

象，坚定不移深化改革，不断激发企业内生

活力和发展动力，成功实现中国品牌向中国

国家品牌晋级。

央视广告中心主任任学安在交流中指

出，“服务于企业、服务于企业家、服务于品

牌，怎么服务都不过分。因为，没有企业、没

有企业家的国家，是不可能强大的。未来各

国的竞争，根本上来讲其实就是经济实力的

较量，就是我们企业实力的较量。”

“我是带着一种崇敬的心情走进茅台

的，虽然我不喝酒，但是茅台这两个字或者

茅台这个企业已经是深深的烙印在心里”，

云南白药集团股份有限公司党委书记王锦

长期分管销售，她对此行的观察更多聚焦于

品牌：“我想茅台已经不仅仅是茅台人自己

的茅台，或者说贵州人的茅台了，它其实是

中华民族的瑰宝，也是民族品牌的骄傲。”

王锦表示，“走进茅台，特别是上午实地

参观之后，我感受很深。一个企业可以有那

么多年的传承，而且在新的消费形态下，不

断的在进行创新，然后持续保持增长和好的

业绩，真的非常不容易。”

郎酒集团董事长汪俊林在发言中，谈得

更多的是茅台的胸襟。“如果没有茅台的带

动，我想酱香酒的发展不会那么快。我记得非

常清楚，前两年，保芳书记带着茅台班子和习

酒的张德芹董事长一起到郎酒，我们一起探

讨怎么把酱香酒做大做强。这个会议以后，我

们共同发力，这几年发展确实非常的好。”

“我们一直在想，酱香酒为什么发展会

这样快？是有茅台这个老大哥带着我们行业

一起发展，这是起到很大作用的，所以我们

要感谢茅台这种老大哥的风范，感谢茅台人

的情怀。”

郎酒，也是央视的广告大户。他们有一

句广告词最近流传甚广，“中国两大酱香白

酒，一个是郎酒。”

同在茅台镇的国台酒，则打出了“国台，

酱香新领袖”的广告语。

有人担心，这种并列式广告创意，会不

会遭致茅台的反感。

“我们的两个邻居到处打广告，飞机上、

楼宇里、高速公路上，到处都是‘中国两大酱

香白酒，一个是郎酒’。还怕茅台生气。”正在

发言的李保芳干脆放下稿子脱稿表达。“怎

么看这个事？我认为我们的邻居有两点，一

个是快，所谓快，这两家企业的眼光与速度，

并没有局限于今天的水平；一个是好，就是

这两家企业的产品质量好、经营效益好。”

“几年前，国台不赚钱，今天你看张春新

脸上漾满了笑容，说明他们能赚钱了，这是

好事。我特别希望，在赤水河这个区域，能够

形成更大的酱香酒产能，因为现在酱香酒供

需缺口太大，如果我们能共同把这个需求的

缺口拉小一点，让更多百姓享受到酱香白

酒，共同把酱香酒的市场做大。”李保芳笑着

说，“所以，这个广告不要考虑茅台的感受。

茅台支持你们这样做。如果这个广告，能让

你们把企业做大，何乐而不为？”

“十年树企业，百年树品牌。打造国家品

牌是一个长期过程，我们愿与在座各位一

道，抓住新时代的新机遇，打造‘国家品牌命

运共同体’，为中国品牌傲立于世界而努力

奋斗。”李保芳的一番话，引起来访企业家的

广泛共鸣。(本报记者 樊瑛 张建忠 组稿)
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■ 本报记者 李代广

5 月 16 日，第十六届中国（漯河）食

品博览会在河南省漯河市国际会展中心

举行开幕式，仰韶酒业作为受邀豫酒企业

参展。

河南省工信委食品办主任许新、调研

员王高潮一行来到仰韶酒业展位上，对仰

韶彩陶坊古色古韵的产品外观、仰韶陶藏

的高超性价比表示了一致认可，称赞了陶

香美酒的独特魅力。仰韶展位彩陶坊陶

瓶组成的新颖吊饰吸引了大批客商的广

泛关注，期间不乏国际客商前来品鉴、拍

照、点赞。

本届展会上，仰韶文化浓郁的风格特

色成为一大亮点，在汇集了俄罗斯、法国、

匈牙利、意大利、马来西亚、泰国、德国、澳

大利亚、南非、韩国、我国香港、台湾等 31
个国家和地区的参展参会国(境)外企业

中，强有力的吸引了国际视野对中国文化

的关注，彩陶坊再度代表河南推介仰韶文

化出彩世界。

2018 杨梅采摘节将在
成都青白江区清泉镇
盛大举行

“筠笼带雨摘初残，粟粟生寒鹤顶殷。众口

但便甜似蜜，宁知奇处是微酸”，南宋诗人方岳

《咏杨梅诗》写出杨梅果的妙处。从古至今，杨梅

都是我国特产水果之一，素有“初疑一颗值千

金”之美誉，深受百姓的喜爱。今夏成都杨梅果

已缀满枝头，等你来采摘。笔者获悉，2018 年 6
月 1 日至 20 日，2018 年杨梅采摘节将在成都

市青白江区清泉镇花园村杨梅基地拉开帷幕，

届时游客可进园体验采摘乐趣，品尝优质可口

的杨梅。而杨梅节是杨梅产地开展的联谊、经贸

活动，意在以节日促进旅游业等产业的发展。

时值炎炎夏日，高温让人口干舌燥，此时望

梅止渴可能只能缓解一时的“渴望”。如果能够

直接品尝到香甜甘美、能生津止渴的杨梅，无疑

是一件赏心乐事。这一心愿即将变成现实，因为

成都市青白江区清泉镇花园村的千亩杨梅即将

成熟，可让人大饱口福。

为此，笔者近日为您打探了杨梅果实成熟

的最新信息，在位于青白江区清泉镇杨梅基地

笔者看到，虽然园内的杨梅还没完全成熟，但已

有一些“性急”的果子鲜红地挂在枝头 ，散发阵

阵诱人的香气。据介绍，该基地内的东魁、小乌

梅、野杨梅等多个品种已经基本成熟。游客入园

后可尽情品尝园内杨梅等水果。

清泉镇花园村党总支部书记肖文英告诉笔

者：“我们做这个杨梅节主要就是为了增加村民

的收入。我们这边主产业就是杨梅、梨子、桃子

还有枇杷，村民依靠这个来增收。我们想大力宣

传杨梅节，把宣传做出去以后能够让外人都知

道，打开花园村的水果销路，同时提高农民收

入。在乡村振兴战略引导下，吸引更多的游客

来我们这里采摘。”

据了解，2009 年，5000 亩杨梅基地落户青

白江。成都喜来登实业发展有限公司总投资 1
亿元的杨梅基地建设项目落户青白江区清泉镇

花园村，用了两至三年时间建 5000 亩杨梅基

地，一期规模达 1500 至 2000 亩。这是青白江区

实施龙泉山脉植被恢复工程中积极引入社会资

金的项目之一，如今已经硕果累累，等你来品尝

鉴赏。

采摘节期间，基地每天 8：00-20：00 对外开

放。游客须购票入园。行车路线为:成南高速清

泉出口下高速，右转进入清泉镇，沿途就都会有

明确的标示标牌。据了解，成都青白江区清泉镇

花园村，是青白江区 18 个统筹城乡综合配套示

范村之一，是四川省省级新农村建设的示范村。

清泉镇花园村地处龙泉山脉中段，紧邻清泉镇

场镇，距成南高速清泉出口 1 公里，距成都市

区、青白江城区及周边金堂县城、龙泉城区都在

半小时车程内，是青白江、金堂与成南高速公

路、龙泉驿区联系的中枢门户。

清泉镇花园村是成都市龙泉山脉旅游资源

天府怡都休闲走廊的重要组成部分。境内花园

沟果园面积达 3000 亩以上，四季花果飘香、景

色宜人，迄今已举办数届“桃花诗会”具有极高

的知名度和影响力；目前已探明有温泉地质点，

极具开发价值，将打造集赏花、品果、休闲为一

体的农业观光与乡村休闲度假旅游地。这里不

止有酸甜可口的杨梅，还有桃树、李树、枇杷等

水果，景色宜人，硕果累累，浓香四溢，适合人们

前来观光旅游，不仅让人大快朵颐，还可以满载

而归，把水果带回家和家人一同分享，不亦乐

乎！ 渊唐波冤

2018 年第九届海南(屯昌)农民博览会

(下称农博会)18 日上午在海南省屯昌县开

幕，本届农博会吸引了 700 多家国内外企

业参展，各类热带高效农产品、农业加工

品、农业设备等亮相，令观众目不暇接。

据了解，本届农博会总布展面积达到

4 万平方米，共设展台展位 1000 多个，以

市场化、专业化、规模化和品牌化为目标，

将打造特色鲜明的展会品牌。

中共屯昌县委书记田志强在致开幕词

时表示，农博会迄今成功举办了八届，是名

副其实的全省农业盛会，成为全省品牌农

产品、全国农产品的营销平台，是全省农民

致富的“金桥梁”。针对海南全面深化改革

开放带来的新机遇，农博会也将进一步扩

大开放，未来将继续加大力度培育农博会，

全面提升办会水平，借助“互联网垣农业”

等新模式，积极培育农业新业态，推进农村

三产融合发展。

记者在现场看到，参展品种可谓琳琅

满目，不仅有省内时令水果———荔枝、芒

果、莲雾、菠萝等特色农产品，还有屯昌黑

猪、黑山羊等畜牧特产展品。东北的人参、

枸杞以及五谷杂粮、木耳、山野菜等特色农

产品也一一亮相。

在国际农产品展销馆，展示展销着各

国特色农林牧渔产品、先进农机具、现代农

业设备等。台湾南投县埔里百香果生产合

作社、屯昌莲雾红农业科技有限公司等台

湾农业企业也亮相台湾农产品展销馆。

本届农博会还策划举办海南省乡村振

兴论坛、农产品擂台赛评比活动、农博会最

受欢迎农产品评选活动等各项活动。

(洪坚鹏)

仰韶酒业作为受邀豫酒企业
参加第十六届中国（漯河）食品博览会

图为外国展商推销商品。 骆云飞 摄

700 多家国内外企业参展海南农博会


