
不少爱酒的人总喜欢在家中收藏几瓶适

合陈年的葡萄酒，耐心等待酒液在瓶中慢慢

发展，等到合适的时候开启。这一段等待的过

程，对于葡萄酒来说就是“瓶陈”。

并不是所有葡萄酒都适合瓶陈，只有具有

陈年潜力的葡萄酒才会在瓶陈过程中发展出更

加复杂的风味。总的来说，随着时间的推移，瓶

中的葡萄酒会经历颜色、香气和口感上的变化。

★颜色的变化
不同类型的葡萄酒随着时间增加，其颜

色会发生不同变化。比如，一瓶红葡萄酒经过

瓶陈后，颜色会逐渐变淡。从最年轻到最老，

红葡萄酒的颜色依次为紫红色、宝石红色、石

榴红色和棕色。这是因为在瓶陈过程中，红葡

萄酒中的红色素会凝结为沉淀物沉于瓶底，

同时慢性氧化也会让原本无色的单宁变黄。

如果是白葡萄酒或者桃红葡萄酒，那么随着

瓶陈时间的延长，它们的颜色反而会越来越

深。比如白葡萄酒，从年轻到老的颜色依次可

大致分为柠檬色、金黄色和琥珀色三种。

★香气的变化
葡萄酒的酒香可分为三层，一层香气为

葡萄原有的果香，二层香气是酿酒过程中产

生的香气，三层香气则来自陈年。年轻的葡萄

酒以一层香气为主，但经过陈年，葡萄酒的三

层香气会逐渐占据主导地位。这种经过陈年

散发出来的三层香气，我们称为陈年香气

(Bouquet)。红葡萄酒的陈年香气主要有皮革、

湿树叶、蘑菇和动物的气息，白葡萄酒的陈年

香气则以核果、蜂蜜和焦糖等为主。

★口感的变化
瓶陈后口感变化更明显的是红葡萄酒，

因其含有单宁物质。一般具有强大陈年潜力

的红葡萄酒在年轻的时候单宁涩感会有些

重，但也正是这些单宁在陈年中起到了巨大

的作用。随着时间的推移，红葡萄酒中的单宁

从最初的紧涩变得柔和。葡萄酒中的酒精度、

酸度和糖分含量在瓶陈过程中变化相对不

大，只是最终入口时的平衡感可能发生改变。

瓶陈能为葡萄酒带来这么多变化，那是

不是瓶陈越久越好?当然不是，如果一瓶酒瓶

陈太久错过了最佳适饮期，那就可惜了。每瓶

葡萄酒都有自己的巅峰时期，错过了之后它

就会踏上下坡路，产生不悦的香气和口感。比

如太老的红葡萄酒尝起来反而无比苦涩，口

感会失去平衡。所以了解你所要瓶陈的葡萄

酒，才是瓶陈中最重要的事。渊据红酒世界网冤
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■ 凤凰

4 月 24 日，山西有着 800 年历史的汾酒

老作坊博物馆，汾酒集团党委书记、董事长李

秋喜用取自 6000 年杏花村遗址的火种，在这

里点燃了汾酒火炬，为“行走的汾酒”2018 汾

酒文化大巡展揭幕。

从 6000 年的杏花村遗址到 800 年汾酒老

作坊博物馆不过 800 米的距离，然而李秋喜举

着中国白酒生命之火走过的这短短 800 米却

有着重要意义，不仅是从 6000 年一路走来，中

国白酒百花齐放、百家争鸣的行业起点就是在

汾酒，更见证了汾酒创造的众多“酒业第一”。

说起白酒品牌，相信很多人都能如数家

珍，但是究竟谁才是中国白酒产业第一个品牌

体系、第一个商标？正是“火炬手”汾酒。

从 1904 年起，杏花村就形成了以白酒为

主，配制酒、黄酒为辅的品牌体系，其中白玉、

竹叶青、玫瑰与老白汾酒并驾齐驱。汾酒构建

的这个品牌体系，像一面高高飘扬的旗帜，其

价值远远超越了市场的范畴，使得中国白酒有

了更丰富的内涵，推动了整个行业从产品向品

牌的历史性转折。

与品牌相辅相成的是商标，汾酒拥有中国

白酒产业第一枚注册商标，为中国白酒新时期

发展照亮了前路。1923 年，北洋政府颁布了我

国历史上第一部完整的《商标法》。次年，65 岁

的杨得龄率先注册了中国白酒产业的第一枚

商标———高粱穗汾酒商标。自此，汾酒以中国

白酒的“火炬手”的探索，引领中国白酒真正踏

入了品牌时代，把属于白酒的无形资产固化下

来，保护了自身的权益。

现如今，与商标一样，股份制公司随处可

见，但是你知道吗？中国白酒产业第一家股份

制企业、第一个现代企业制度、近代第一大公

司，均发轫于汾酒，“火炬手”汾酒以自身为旗

帜将中国白酒引向了现代化发展的道路。1915
年，由义泉泳酒坊对周边的“德厚成”和“崇盛

永”等作坊进行了整合，是中国白酒产业第一

次生产资源全面整合，实现了从作坊到规模化

生产的转变。

1919年，晋裕汾酒有限公司在太原桥头街

成立，成为中国白酒第一家股份制企业，公司经

营管理制定四项基本制

度：股东代表大会制

度、董事会、监

事会、经营层

三权鼎立，

薪酬三三

制，用人

避亲制，

杨得龄

也被誉

为 中 国

白酒第一

个职业经

理人。 1932
年，义泉泳全部

转卖给晋裕汾酒有

限公司。晋裕汾酒对义泉

泳的兼并，标志着汾酒事业告别了当时中国白

酒旧的管理模式，彻底进入公司化的经营时代，

也创造了中国白酒产业的第一大公司。

作为中国白酒的“火炬手”，汾酒点燃了中

国白酒产业的市场化步伐，构建了中国白酒产

业第一个全国市场网络。1935 年，上海有关酒

业的同业公会共有 6 家，参加汾酒公会的业主

数量高达 226 家，是当时上海最大的酒类专业

协会，在北京也成立汾酒公会。全国市场网络

的建设，让汾酒在品牌化、标准化、规模化方面

更进一步，成为白酒产业的发展样本。

在引领整个中国白酒产业向前的过程中，

“火炬手”汾酒也承担了见证中华民族复兴的

历史使命，荣膺中国第一国宴用酒。

1948年，国营山西杏花村汾酒厂就已经正

式成立恢复生产。1949年 6月，时任北京市委书

记的彭真批示：“要将国内外享有盛誉之汾酒运

到北京，摆在第一届政治协商会议的宴会上”。

随后，四批共五百余斤汾酒被运到北京，作为国

宴用酒见证了 1949年共和国的诞生。

其实，纵观汾酒的发展史，就是一部不断创

造和改写“第一”的历史。在汾酒老作坊博物馆

中展示的汾酒获得的巴拿马万国博览会甲等大

奖章证书上，左边印有 1492年发现美洲的哥伦

布，右边是 1513年横穿巴拿马地峡的瓦斯科·

巴尔波亚。当第一个发现美洲大陆的人和第一

个望见太平洋的人都在汾酒老作坊博物馆凝视

不断创造“第一”汾酒，让人心生一种感觉，行走

的汾酒作为白酒祖庭从未停止出发。

正如行走的汾酒，既是对汾酒所代表的中

国白酒产业的历史与现在的对接，也是中国白

酒文化和精神的行走，更是人类文化在新时代

的巧妙交融，而李秋喜所采集的中国白酒生命

之火与点燃的汾酒火炬，将再次照亮中国白酒

产业的烈火雄心。

酒曲酿酒是中国酿酒的精华所在，此发

明使中国历史上产生了无数的名酒佳酿，令

无数英雄为之“折腰”。老酒作为能喝的古董，

正越来越被“食不厌精”的老饕和“贪杯”者们

发掘和消耗。剩下的，价值只会越来越高，这

也是老酒收藏的最大特色。但和同年代的洋

酒相比，中国老酒的价位只是零头而已。

国外的名酒保存百年以上的屡见不鲜，

名酒收藏更是绵延不绝，中国的名酒收藏何

时能见彩虹?
★老酒的价值
首先是饮用价值。众所周知，中国白酒通

常没有保质期。酒在存放过程中，会产生多种

酯类物质，就是俗称的“醇化”过程。各种酯类

会产生各种特殊的香气，但这种醇化是非常

缓慢的，所以，白酒通常是存放时间越久越

好。其中以纯粮酿造的高度白酒最适宜久藏，

低度酒和“勾兑”酒就不易久藏。

★该收什么酒?
自 1952 年起到 1989 年止，国家共组织了

5 次全国范围的评酒会，先后评选出了 17 种

国家名白酒，涵盖了我们常说的“四大名酒”

“八大名酒”“十七大名酒”。分别是：茅台酒、

汾酒、泸州老窖、五粮液、董酒、西凤酒、洋河

大曲、双沟大曲、郎酒、剑南春、全兴大曲、古

井贡酒宋河粮液、特制黄鹤楼、武陵酒、宝丰

酒、沱牌曲酒。

这些国家名酒，历史悠长，质量稳定可

靠，处在老酒收藏的第一线。此外，一些当年

获二等奖的国家优质酒以及“省优”“部优”、

全国各地的地方名酒，也可以入藏。

从年代上划分，一般来说，建国后到上世

纪 90 年代以前的老酒最具收藏价值。那时

期，正值计划经济，各酒厂并非以经济效益为

主，甚至在生产上不考虑产量、不计成本，反

而成就了好酒。

上世纪 90 年代中后期，全国的酒厂纷纷

改制，部分酒厂盲目抓产量、讲效益的结果是

酒质的下降，再加上一段时期“勾兑酒”横行

(传统酿酒耗粮巨大，成本很高)，有的传统名

酒厂也跟风而上，产品质量自然令人堪忧。

当然，现在的白酒也有很多恢复传统工艺酿

造的佳品，其包装更是无可挑剔，入藏这样的

好酒若干年后不也是古董老酒吗?
★不得不说的包装
要想使老酒长期完好地保存下来，需要

很多方面的因素。比如酒精度数、贮存环境，

温度、湿度、运输、包装等。其中包装是长期保

存的关键。

民国以前，中国的酒厂多为私营的作坊

式，酒的容器大多为陶制的酒坛，由于产量不

大，销售以散酒为主，大多供应本地市场。成

品酒以陶罐、陶瓶为主，也有瓷瓶，玻璃瓶的

则很少。陶瓶、陶罐储存酒时间长了一定会有

渗漏，不易长期保存，加之我国地大交通不

便，异地存酒是很困难的。所以至今保存 100
年以上或者 60 年以上的陈年酒绝大多数是

散装酒，均来自酒厂的酒窖。

1949 年新中国成立以后，国家对酒类产

品实行专卖制度，成立了中国专卖事业总公

司，各地建有分公司，统一管理私营、公私合

营、国营的各类酒厂的销售。1953 年国家第一

个五年计划明确规定：酒精和国家名酒为计

划供应之商品，由总公司掌握，统一分配。既

然要“统一分配”，就需要“统一包装”，玻璃瓶

便应运而生。

即使现在，分装酒类的容器性价比最好

的也是玻璃瓶，世界上大多名酒至今沿用最

广泛的也是玻璃瓶。名酒中可查到的汾酒玻

璃瓶使用得最早，泸州老窖也很早就采用了

玻璃瓶，茅台一直沿用当地产的上过釉的土

陶瓷瓶，1966 年以后才使用乳白玻璃瓶至今。

为满足人民大众的需要，国家财政税收、

出口创汇的需要“统一管理“统一生产“统一

包装“统一分配”出来的新中国酒业，使得中

国古老的酿酒技术绽放了光彩，成就了后来

的“八大名酒”“十七大名酒”，也为我们今天

的国酒收藏夯实了基础。

★再说说封口
即使采用了玻璃瓶装酒，解决了瓶体的

渗漏问题，大多数瓶装酒依然没能保存下来。

那年头的瓶装酒，经常遇到放在家里没

几年酒就“不翼而飞”的情况，主要原因就是

封口不过关。那时候瓶装酒的封口，主要是油

纸、软木塞外封塑料包皮(赛璐珞皮)，或者铁

盖，或铁盖外包塑料皮。后来，又有使用螺旋

塑料盖、螺旋金属盖或塑料盖再包皮封口。

这些封口方式以及封口制作工艺，即使

在特意保存的情况下也不能保证瓶装酒不发

生挥发、渗漏等现象，也就无法使多数瓶装酒

长期保存。

但还是有较多数量瓶装酒完好地保存至

今，有些甚至“一滴未洒”。灌装时“碰巧”瓶口

和封口咬合得很“准确”，又“碰巧”遇到了适

当的保存环境，一瓶酒被完美保存下来是极

有可能的。但是，与其当年的销售量相比，与

多年的消耗量相比，加之经过了动荡的年代，

被完整保存下来的老酒几乎是“百里存一”甚

至“千中存一”。所以，白酒收藏，酒满品好的

才有最高收藏价值。

★鉴定老酒要有足够的经验
中国的假货向来屡禁不止，酒类也是一样。

制造贩卖假酒一直是危害企业利益，甚至公民

健康安全的大事，这也给收藏老酒带来了麻烦。

鉴定老酒的真伪，开瓶品尝，甚至化验成

分自然可以得出结论。这样一来，一瓶酒的收

藏价值也就没了。不开瓶，辨真伪，是鉴定收

藏老酒必须具备的功夫。

鉴定老酒需要的是足够的经验，要对各

种酒的商标史、包装史了如指掌。

以茅台酒为例，要知道从 1950 年起，几十

年来共使用了多少种商标，哪些用于出口哪

些用于内销，用的是什么材质的纸张、什么油

墨印刷的;要知道这些商标分别使用于哪些具

体年份;再细一些，不同的年份，茅台酒的商标

的图案、尺寸都是不同的，哪怕是微小的不同

也需要熟练掌握。在包装上，共使用过多少种

瓶子，瓶子的大小尺寸和材质也有不同;还有

酒标和背贴，不同年份上的文字、尺寸也有不

同。更重要的是瓶口，如果是旧瓶装新酒，瓶

盖就是鉴定真伪的核心。

在所有的名酒中，茅台酒厂对它的瓶盖

似乎最下工夫。1950 年代的茅台酒封口距比

较特殊，使用的是软木塞，外包猪膀胱(猪尿

泡)封口。1960 年代后，采用的是塑料塞外拧

塑料盖或金属盖，外面再用塑封的办法，期间

的一些年份还使用了飘带。这些塑料盖以及

塑封皮子在不同的年代颜色也有不同，大小

高矮也有不同。

还有外包装，有的时期有盒，有的时期无

盒，有的时期仅仅用一层棉纸包装。

再有就是日期，有的年份没有在瓶体上

印日期，而不同的年份打在酒标上的日期的

写法或阿拉伯数字，或中文数字也有不同。后

来，茅台酒瓶口使用了意大利进口的先进技

术，瓶口采用了喷码的技术显示日期。

了解了这些基本知识后，还要熟悉长期以

来茅台酒本身的防伪技术，如此，见到一瓶老茅

台，不用开瓶，您也就能基本判断出真伪了。由

此推开，对全国多数名酒了解到这种程度后，您

也就自然成为“鉴定专家”了。 渊据佳酿网冤

格兰杰发布私藏系列
第九款 SPìOS

“香料集市”
近日，格兰杰在上海举办私藏系列第九

款 SP佻OS“香料集市”揭幕派对，为一众宾客

开启了一段重返黄金时代、再现美国黑麦威

士忌荣光的时空之旅。嘉宾通过入门暗号，走

进隐匿于“香料集市”背后的神秘威士忌酒

吧，在繁复香气中感受格兰杰 SP佻OS 的丰富

魅力，并一同回顾格兰杰私藏系列在橡木桶

与威士忌风味上的探索故事。

作为私藏系列第九代新作，SP佻OS 是格

兰杰首次推出的完全以美国黑麦威士忌酒桶

进行熟成的佳酿。 正如“SP佻OS”在苏格兰盖

尔语中的“香料”之意，其浓郁而独特的辛香

气息，将饮家带回上世纪初期，美国黑麦威士

忌鼎盛的黄金时代，名流沙龙中宾客品饮佳

酿的醉人场景。

在黑麦威士忌重回大众视线之前，格兰

杰首席调酒师梁思敦博士 Dr. Bill Lumsden
对格兰杰 SP佻OS 的构想便已成形。早在 1990
年代末，梁思敦博士前往美国，黑麦威士忌中

典型的肉桂与丁香味让他遐想无限，酿造一

款具有美国黑麦威士忌风味的格兰杰单一麦

芽威士忌的创意构思就此形成。

为了完成 SP佻OS 的质佳呈现，梁思敦博

士用 18 个月的时间，在黑麦威士忌的故乡肯

塔基州悉心挑选品质优良的首次填装酒桶。

他将这些手工挑选并经过重度烘烤的橡木桶

千里迢迢运回格兰杰酒厂，用以盛装新酒。这

些来自大洋彼岸的橡木桶，在之后的漫长岁

月中，将其独特辛香缓慢释融于酒液里。正是

梁思敦博士在橡木桶上的远见卓识与大胆尝

试，为 SP佻OS 赋予了独特的年代记忆与个性

的风味口感。

口感浓郁且风味十足的格兰杰 SP佻OS，
再一次让威士忌爱好者感受到橡木桶赋予格

兰杰威士忌的灵魂价值。 清新的草本气息

让人联想到樱桃、丁香和青草香，接着黑麦的

香气在口腔弥漫，太妃糖、丁香、肉豆蔻和奶

油香草的香气和谐融合，醇厚香甜久久萦绕

在舌齿之间。梁思敦博士曾说：“格兰杰威士

忌的独特柔和口感，与黑麦威士忌的细腻巧

妙融合，这款成熟出众的单一麦芽威士忌能

够满足饮家的非凡期待。”

对格兰杰而言，寻找风味各异且富含意

义的橡木桶是一种执念。当格兰杰新酒注入

这些橡木桶，或是经过单桶的风味熟成，或是

经过换桶的二次历练，最终融合达成质佳状

态，也是格兰杰作为橡木桶管理先锋精湛技

艺的体现。

私藏系列是格兰杰年复一年在橡木桶管

理上的不断攀升与自我探索，从第一款

SONNALTA PX———在波本橡木桶中陈年 10
年后，转至有“雪莉酒桶之王”之称的西班牙

Pedro Xim佴nez(重雪莉)酒桶的格兰杰的“换

桶陈酿”，到此次发布的格兰杰私藏系列第九

款———在被黑麦威士忌桶全程悉心照料后，

最终为威士忌爱好者带来细腻风格互补相融

的 SP佻OS“香料集市”。

从 2010 年到 2018年，获奖无数的格兰杰

私藏系列每一款作品都诉说着各自不同的橡

木桶故事。梁思敦博士对橡木桶精益求精的钻

研与远见卓识，使格兰杰在橡木桶管理先锋的

道路上越走越高，为威士忌鉴赏家与爱好者不

断创造非凡的品鉴体验。 渊据北京时尚网冤

从杏花村遗址到汾酒老作坊的深度观察

日前，在山西有

着800年历史的汾酒老作

坊博物馆，汾酒集团党委书记、

董事长李秋喜用取自6000年杏花

村遗址的火种，在这里点燃了汾酒火

炬，为“行走的汾酒”2018汾酒文化

大巡展揭幕。一起来数一数，从

6000年前一路走来，汾酒创

造过多少个酒业“第

一”？

名酒收藏何时能见彩虹

瓶陈是什么？


