
新闻简讯玉News bulletin

企业家日报微信公众平台
二维码

中国企业家网
二维码

地址：四川省成都市一环路西三段 33 号附 1 号 电话：(028)87319500 87342251（传真） 广告经营许可证：川工商广字 5100004000280 成都科教印刷厂印刷 责编：王萍 版式：黄健

今日 版 第 086 期 总第 9129 期 企业家日报社出版 值班副总编辑：肖方林 全年定价：450 元 零售价：2.00 元 2018 年 5 月 14 日 星期一 戊戌年 三月二十九

ENTREPRENEURS' DAILY

做 中 国 企 业 的 思 想 者

国内统一刊号：CN51—0098 邮发代号：61—85 中国企业家网：www.zgceo.cn 电子版：http//epaper.ceccen.com 官方微博：http://weibo.com/jrwbd http://weibo.com/qyjrb

8

热线电话：400 990 3393

新闻热线：028-86637530

投稿邮箱：cjb490@sina.com

P2

促进油茶产业发展 带动林农致富奔康
江西农大与羚锐油茶研究院联合考察调研新县油茶资源

5 月 10 日晚 9 时许，贵州茅台酒股份有

限公司董事会在上交所网站发布公告宣布，

接公司控股股东中国贵州茅台酒厂（集团）有

限责任公司通知，根据贵州省人民政府、省国

资委有关文件，经中国贵州茅台酒厂（集团）

有限责任公司 2018 年度第三次董事会会议

审议决定：袁仁国同志不再担任中国贵州茅

台酒厂（集团）有限责任公司董事长、董事、法

定代表人及董事会相关职务；李保芳同志任

中国贵州茅台酒厂（集团）有限责任公司董事

长、法定代表人及董事会相关职务。

公告同时宣布，贵州茅台酒股份有限公

司 5 月 9 日召开第二届董事会 2018 年度第

三次会议。

会议通过决议，选举李保芳为贵州茅台

酒股份有限公司董事长、董事会战略委员会

主任委员；袁仁国不再担任贵州茅台酒股份

有限公司董事长、董事及董事会相关职务。茅

台集团及贵州茅台酒股份有限公司新任董事

长李保芳，已在茅台集团党委书记、总经理、

贵州茅台酒股份有限公司代总经理任工作了

两年零九个月。

此前，他是贵州省经济和信息化委员会

党委书记、主任。其职业履历，包括地方政府、

大型国有企业多层级、多岗位的完整经验，多

年经济部门主官的历练，亦使其培养了出色

的宏观视野以及严谨、务实的管理风格。

李保芳加入茅台近三年时间，与经营班

子一道，带领茅台从持续多年的行业低迷中

率先回暖、逆势上扬。

自 2016 年下半年始，贵州茅台经营指标

全面拓展，市值屡创新高，单品销售额、品牌

价值、股票市值三项指标，都攀上全球酒业首

位，“茅台现象”备受称道。

而李保芳大刀阔斧的改革和身体力行的

作风令人关注，其在销售体系的全面革新、茅台

酒和茅台系列酒双轮驱动格局的构建、海外市

场的积极推动、品牌内涵的大幅提升、与同行之

间“竞合发展”、对地方产业、地方经济的责任担

当等方面的举措与推动，令业界耳目一新。

在李保芳的推动下，茅台党建工作与企

业治理能力亦获大幅提升。茅台集团党委坚

持全面从严要求，党的建设不断取得新进展、

新成效，成功提高到了一个新水平，责任落实

更严，干部队伍更优，政治生态更好。

2015 年茅台首度引入精细管理，力求搭

建一流企业管控机制，其对集团管控能力的

强化、对深入调研的强调也给同业带来新的

风气。

过去两年来，茅台对已有的商品品类大

做减法，供应链管理全面升级，全面引入危机

管控，茅台党建工作亦成为创新典范，令企业

软实力有更大提升。

“扩大酒天地、做足酒文章”，据悉，2018
年茅台集团预计将突破 900 亿营业收入。李

保芳在不同场合勉励同事，在工作上不留后

路，不为自己去找理由、找客观上的原因，要

发挥主观能动性，把工作抓得更好。

在其新近发表的一篇文章中，李保芳写

道，立足时代背景，市场环境瞬息万变，谁思

想敏锐、反应迅速，及时转变观念、解放思想，

谁就能抢占先机，赢得主动。过去坐马车，“歇

歇脚”也不会距离太远；今天坐高铁，“喘口

气”就可能赶不上趟。因此，我们转变观念、推

动改革必须一刻不停歇、一刻不耽误。

(本报记者 樊瑛 张建忠 组稿)

江苏省属企业公司制
改制基本完成

记者 5 月 10 日从江苏省国资委获悉，截

至今年一季度末，江苏省国有企业公司制改

革已经基本完成。这不仅对于国有企业建立

现代企业制度至关重要，并且是混合所有制

改革、资产证券化等一系列改革的前提。

江苏省属企业全民所有制企业公司制改

制启动较早，2012 年集团层面公司制比例已

达 100%，各级子企业也基本建立了公司制。截

止到 2016年底，省属企业所属企业共有 111
户全民所有制企业因多种原因一直未改。

江苏省国资委按照省政府要求，本着“能

改则改，应改尽改”的原则，多措并举强力推

进省属企业开展公司制改制工作。截止到

2018 年 猿 月底，111 户全民所有制企业完成

公司制改制 64 户；完成清理注销 15 户；因负

资产、无经营业务等无需改制的 25 户；已履

行决策程序正在推进改制的 7 户。省属企业

公司制改制工作基本完成，这标志着该省省

属国有企业全面进入完善现代企业制度新阶

段。 渊潘晔 朱筱冤

每人 50 万元
重奖“湖北工匠”

有的是车间的铣工，有的是船舶电焊工，

还有的是纺织厂的细纱工……近日举行的首

届“湖北工匠”表彰大会上，来自湖北各行各

业一线岗位的 10 位技能大师被评为十大“湖

北工匠”，并获得由湖北省政府颁发的每人

50 万元重奖。

据介绍，“湖北工匠”是该省广大技能人才

队伍中，道德品格高尚、技能水平拔尖、业绩贡

献巨大、传师带徒负责，并得到业内广泛认可

的杰出人才。这是湖北技能领域表彰奖励的最

高荣誉，每两年评选 10 名“湖北工匠”。此外，

湖北今年还从各行各业中评选出了 19 名“湖

北技能大师”和 70名“湖北技术能手”。本次获

评湖北技能大师、湖北技术能手的也将分别获

得 10万元、2万元奖励。 渊侯文坤冤

泰企渴望通过电商平台
进入中国市场

泰国商业部长颂提拉日前表示，电子商

务是现代商业模式的创新形式，希望更多泰

国企业通过中国电商平台打开中国市场。

颂提拉 5 月 10 日在由泰国中华总商会

和中国经济信息社新华丝路主办的“下一站：

中国”商务通关讲座上致辞时作出上述表述。

他说，中国是泰国最大的贸易伙伴国，而

泰国是东盟的中心，有显著的区位优势。泰中

两国的友好关系源远流长，越来越多的泰国

水果、大米和橡胶制品进入中国市场，深受民

众喜爱。

他认为，中国的电商平台对入驻企业的

产品质量有审核标准，且各大平台透明公开

的消费者评价能够客观反映产品的优劣。因

此，泰国企业入驻中国电商平台有助于提高

自身品牌意识及产品竞争力。 渊陈家宝冤

南方五省区
清洁能源成“主流”

中国南方电网有限责任公司在 5 月 10
日的新闻发布会上披露，2017 年南方五省区

清洁能源发电量和装机占比双双超过 50%，

清洁能源成为“主流”。

南方电网公司系统部发电计划编制人员

袁泉说，今年一季度，南方电网公司采取多项

举措，实现南方五省区水电全部消纳，风电、

光伏发电基本全额消纳。

2017 年南方电网公司开展清洁能源调

度，优先安排高效、清洁机组发电，全年减少

标煤消耗 1766 万吨，减排二氧化碳 4698 万

吨。其中，全年完成西电东送电量首次突破

2000 亿千瓦时，创历史新高。 渊吴涛冤

■ 新华社记者 周蕊 丁汀

当今人们的“衣食住行”内容日益丰富，

其中离不开中国品牌的新技术和新尝试。5
月 10 日在沪开幕的首届中国自主品牌博览

会上，600 多家“老字号”和中国品牌“新名

片”同场竞技，向消费者展示了消费升级大潮

背后中国品牌的“密码”。

衣：新技术让“买买买”更懂你
走入“试衣间”、站在镜子前，蔓楼兰品牌

使用的 3D 扫描技术就能精准获得消费者的

体型数据并进行立体裁剪，让讲究贴合的旗

袍制作不再需要“反复跑”；阿里巴巴的“衣

脉”虚拟试衣镜，消费者在镜子前拍照后，可

以根据自己的爱好尝试不同的服装上身效果

……穿衣正在变得更智能。

新技术让“买买买”更懂你，也让做衣服的

缝纫机“更聪明”。在“三转一响”年代人人向往

的“蝴蝶牌”缝纫机，现在“跑”上了互联网。

在博览会现场，上工申贝展示了一款“互

联网+”缝纫机。这款无线智能家用缝绣一体

机，通过 wifi 连接云数据库，居民可以通过配

套的 app，实时了解刺绣进度和状态，还能将想

要的图案通过云端直接推送给缝纫机“学习”。

食：“老字号”华丽转身做“网红”
老字号，也在借助互联网华丽转身。

记者在展会现场看到，新疆天润乳业研

发的“网红酸奶”，瞄准了年轻人群的市场。和

一般的酸奶从大型超市铺货不同的是，“网红

酸奶”选择从水果店、蛋糕店和“新零售”业态

的门店“试水”，用青柠、百香果、曲奇等独特

口味吸引消费者在购买时发微博和朋友圈，

形成了“口碑效应”后再大规模进驻商超。

今后，自动售货机也可进入“人脸识别”

时代。记者看到，苏宁智能货柜通过“扫脸”或

是二维码扫描，就可以直接开门取货。用户关

门后，能自动识别订单并支付，之后发送账单

到手机。

住：给城市一道“绿色”天际线
高，更高。城市的天际线，不断被摩天大

楼刷新。在中国建筑的展位上，摩天造楼机和

雄安新区市民服务中心的模型吸引了不少观

众的注意。

正在建设中的“中国第一高楼”武汉绿地

中心，快速“长高”的背后离不开中国建筑自

主研发的“大国重器”摩天造楼机。

“身高”39.3 米、“体重”2000 吨的摩天造

楼机，能在 8 级大风中平稳作业，造楼速度达

到 4 天一层。目前，全球 300 米以上的高楼，

有将近 70%是中国建筑建造。

中国建筑承建的雄安新区市民服务中

心，装配式构件通过芯片或者二维码加载生

产时间、生产地点、检测人员、安装工人等信

息，实现了全工序全过程大数据管理。

在工厂把房子盖好，大到内部装饰、小到

里面一根电线全部做好，然后再整体运到现

场“搭积木”接装，这样的绿色装配式建造方

式，建筑垃圾比传统减少 80%以上，施工工期

相比传统模式缩短60%。

行：汽车“跑在互联网上”
“千里江陵一日还”，令古人感慨的场景，

如今伴随着高铁的日渐普及，已被人们视为

平常。

在中国中铁董事长李长进看来，从中国

速度向中国质量转变、中国制造向中国创造

转变、中国产品向中国品牌转变的过程中，最

关键的是自主创新。“以正在建设中的京张高

铁为例，大量采用云计算、大数据、物联网、人

工智能等先进的自主研发技术，建成后将成

为全球领先的智能化高速铁路。”

高铁“变聪明”，汽车也在变得更智能。

增强现实仪表盘、无线智能充电、“最后

一公里”自主泊车……上汽最新推出的量产

智能汽车“荣威 MARVEL X”集成了一身“黑

科技”，能够“跑在互联网上”。互联网造车企

业威马汽车推出的电动 SUV，会识别驾驶者

的身份并自动调整个性化车辆设置，还能与

智能家居联动。

优秀的中国品牌，也是国家形象的名片。

国家发展和改革委员会产业协调司司长年勇

说，未来，要从供给和需求两端形成合力，提

升中国品牌的高度。“新供给创造新需求，要

引导企业练内功，弘扬耐心专注、精益求精的

工匠精神，注重品质，打造品牌；以新需求引

领新供给，在需求侧加力，改善消费环境，培

育品牌意识，让新消费引领供给方的调整。”

“衣食住行”里的中国品牌“密码”

贵州茅台发布公告：

李保芳就任茅台集团董事长、
贵州茅台酒股份有限公司董事长


