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酒道·酒界纵横

七十载宝丰酒“芳华”重现
———宝丰酒业荣耀70周年双品战略发布会记

日前，河南酒类行业迎来了一场千人盛

宴，以“与时代共振，与行业同行”、“振兴豫

酒，宝丰先行”为主题的———宝丰酒业荣耀

70 周年双品战略发布会在郑州裕达大酒店

隆重举行。

忆往昔：集万千宠爱于一身 宝
丰酒业载誉中国酒史

宝丰酒业的历史可追溯到 4100 多年

前，据史料记载，中国酒类酿造史上鼻祖级

代表仪狄始做酒道、传承下来的酿酒技艺在

宝丰酒业得到发扬和传承，随后在唐宋时期

得到兴盛和发扬。

近代以来，宝丰酒业屡获褒奖，可用“大

满贯”来形容宝丰殊荣：

———1915 年，宝丰酒业荣获巴拿马甲

等大奖：作为中国清香酒酿造技艺的坚守

着，宝丰酒同清香老大汾酒同获此殊荣。

———1948 年，宝丰酒业前身地方国营

宝丰县裕昌源酒厂始建，是河南省建厂最早

的酒企。

———1989 年宝丰酒业被评为中国十七

大名酒。让我们再次回忆下最后一次全国名

酒评选入围的企业，分别是：茅台酒、汾酒、

五粮液、洋河大曲、剑南春、古井贡酒、董酒、

西凤酒、泸州老窖特曲、全兴大曲酒、双沟大

曲、特制黄鹤楼酒、郎酒、武陵酒、宝

丰酒、宋河粮液、沱牌曲酒。

其中清香代表有汾酒、特

制黄鹤楼酒以及宝丰

酒。

———随后宝丰

先后获得：纯粮固

态发酵认证、国

家级非物质文化

遗产、中国驰名

商标、国家原产地

标志保护认证、以

及中华老字号等。

正如北京君度卓

越咨询管理公司董事长

林枫先生所言：中国白酒的

独特之处，也是其独特之美，就

在于中国白酒是一种情怀的东西，传承着

一定的历史，代表着一定的文化。如果说产品

可以推陈出新，营销可以与时俱进，但是一个

酒企的文化和历史积淀是需要时间累积的，

是不能临时再造的。所以宝丰有着厚积薄发

的历史基因，而宝丰之美也源于历史。

立今朝：
争做中国两大清香名酒之一
宝丰“双品”战略顺势而行

2018 年是宝丰酒业建厂 70 周年的历

史转折之年，是行业再次复苏信号发出的第

一年，是河南省委省政府、河南省酒业协会

同步喊出“振兴豫酒战略”的开局之年，这或

许是一种巧合，更是

一种信号，也是一

种机遇。

企 业 之 于

人，有些痛会让

人退却，但是有

些痛 会让人 蜕

变；有些痛会让

企业失去方向，迷

失在改革的路上，

而有些痛会让企业更

加清晰，更加明确方向，

更加感知责任之重大。如果

说 2012 年后持续至今的中国白

酒行业阵痛导致宝丰也痛在其中，那么此次

发布会上，宝丰酒业董事长王若飞先生为与

会代表详细解读了宝丰酒业的双品战略，不

到 30 分钟的分享，我们听到了一位年轻的

酒企老总发自内心的声音，感受到了一位名

副其实的酒二代在退去繁华之后更加的淡

定、谦逊和从容。今天的宝丰酒业可以用两

个词来形容：清晰、活力。一个战略清晰的宝

丰，一个活力再现的宝丰似乎让我们看到了

未来的荣耀再现。

何为双品战略？双品战略简言之就是

“品牌战略”和“产品战略”。

品牌战略———此次活动宝丰酒业明确

提出以争做“中国两大清香名酒之一”为品

牌战略，坚守清香品质，立足清香市场，以振

兴豫酒、做大清香为战略使命。通过社会、商

业、消费者三大维度进行“三位一体”品牌打

造，做好宝丰品牌、产品、品质的对外沟通和

信息输出。围绕宝丰历史，围绕清香本质，做

足年轻化、时尚化、国际化、健康化相关表

达。据悉目前宝丰已经启动了打造“非遗文

化”宝丰县、以“了不起的河南”为主题全国

汽车拉力赛，以“了不起的宝丰”为主题的文

化鹰城等品牌提升活动，并将于今年九月份

正式召开宝丰酒业建厂 70 周年———宝丰酒

仪狄文化封藏大典。

产品战略———近两年宝丰酒业通过对

产品瘦身，聚焦核心，战略单品市场得到有

力提升。此次活动期间宝丰酒业战略新品

“芳华”系列正式亮相，同高端国色清香系

列、低端宝丰大曲系列产品形成互补。芳华

系列目前定位 50 到 120 元，作为激发全省

市场的核心产品正式上市。

看未来：
专家论道清香 宝丰放眼世间

宝丰酒业荣耀 70 周年双品战略发布会

得到了河南省委相关领导、宝丰县委相关领

导、中国酒业协会、中国酒类流通协会的高

度关怀。著名白酒行业专家高景炎、江南大

学教授范文来、行业专家钟杰、酒仙网郝鸿

峰、汾酒总工杜小威、衡水老白干总工张煜

行以及北京君度卓越咨询公司董事长林枫

等行业领导亲临现场，论道清香，论证宝丰。

部分精彩观点汇总如下：

高景炎：清香品类在最近几年的发展

中，没有像浓香型品类那样在诸多企业助推

下，解放思想，依靠科技，讲出了很多故事；

也没有像酱香茅台这样的行业领袖级标杆

企业进行拉动，但是这不影响清香酒的行业

地位。我们仍然看到了以汾酒、宝丰、老白干

等为代表的企业的坚守，清香酿造技术作为

中国酿酒历史起源最早的酿造技艺，其消费

基础犹存，而且中国白酒未来不是香型之

争，也不是地域之争，而是相互学习、相互借

鉴，创新发展，品类共建，共同做大。

范文来：从多个角度考量，清新白酒代

表着中国蒸馏酒的历史，还将代表中国白酒

更快的同国际接轨。具体而言：清香白酒酿

造技艺同中国古老的黄酒非常接近，可证明

其历史最为悠久；经过酒体指标测试风味物

质成分相对较少，代表其安全性强。清香酿

造技术同世界蒸馏酒技术最为接近，其国际

接轨度较高。

杜小威：清香型白酒从 70 年代的 70%

的消费占比逐渐萎缩，有很多原因，但是这

并不影响清香型白酒的产品自信，目前浓香

类、酱香类逐渐向淡雅、绵柔，柔和等角度靠

近，而清香白酒的这种品格与生俱来，我们

必须产品自信。其次，清香型白酒酿造技术

作为中国历史起源最早的技术，也最接近世

界蒸馏酒的中国技艺，基于此，清香类白酒

必须文化自信，同时要将国际化转化为营销

力。最后，清香型白酒在预调领域、年轻化消

费领域有很多创新力，我们应该跳出清香看

清香，让标准为品类护航，最终让清香四溢。

钟杰：清香品类可继续细分为大曲清

香、麸曲清香、小曲清香，基于这一点，清香

品来是贯通南北的，应该说其群众基础是非

常牢固的。中国白酒的香型分类折射了中国

酿酒哲学，即从米香、到清香、酱香再到窖

香、各种过度香再到浓香，随着香味成分的

增加和丰富度的提升，体现了我们对风味的

追求。而清香型白酒之所以最接近世界蒸馏

酒口感，是因为她本身带有浓郁的果香。而

之所以不同香型目前的发展参差不齐，是因

为表达出现了差距，比如浓香已经进入第二

甚至第三梯度的口味细分，已经进行了更加

细分的表达，而清香还是一个大清香。所以

清香还加强自我细分，做好质量、品质、风

味、文化等各种表达。

郝鸿峰：好的产品要有好的营销，酒仙

网将持续打造属于中国酒类行业的新零售

体系，目前中国名酒城发展迅速，酒仙网未

来不只是渠道打造，将同品牌打造紧密联系

在一起，让线上爆品成为品牌输出的载体。

酒仙网将通过精准用户服务、精准产品推

荐、大数据服务以及互联网技术协助酒类行

业管理水平以及服务水平的提升。 渊宝宣冤

秦皇岛市碣石
葡萄酒产业
科技研发中心成立
姻 刘保建

近日，经过紧张筹备，秦皇岛市碣石葡萄酒产

业科技研发中心在昌黎产区正式成立。这标志着

秦皇岛市在葡萄与葡萄酒产业产学研合作方面又

迈出重要一步。

品种、辅料、工艺、安全等新技术应用，是支持

葡萄与葡萄酒未来发展的重要工作。秦皇岛昌黎产

区是全球葡萄酒的重要产区，有着独特的风土条件

和完备的产品研发制造和红酒文化优势。秦皇岛市

着眼未来，在昌黎产区建立葡萄酒产业科技研发中

心，有利于整合区域内科研院所的软硬件资源，吸

纳国内最优秀的科技人才，促进相关业务的快速开

展，为产区的核心竞争力提升提供技术支持。

我国是葡萄酒的生产和消费大国，由于酿酒

葡萄的栽培与加工理论薄弱、产业发展问题突出，

在理论研究、技术创新、产品质量及安全控制和产

业化等方面都急待突破，构建从原料到餐桌的全

产业链生产及安全控制技术体系。未来中心将主

要以下五个方面开展工作：

1、建立葡萄品种种质资源库；筛选适宜北方冷

凉产区的品种；培育适宜在北方冷凉地区自然越冬

的抗病品种；构建绿色无公害葡萄栽培技术标准。

2、建立酿造菌种库，创新葡萄酒酿造工艺技

术，实现葡萄酒生产过程的自动化和智能化，提高

产品品质，形成我国葡萄酒的地域特色。

3、建立葡萄酒质量安全检测技术体系，重点

突破农药残留、环境污染物及致病菌鉴别等技术

难点，建立一整套简便快捷准确的安全保证检测

技术。

4、系统开展葡萄酒副产物综合利用技术研

究，形成以葡萄副产物为原料系列功能食品和特

医食品，为我国大健康产业服务。

5、以互联网和大数据为依托，创新建立新型

葡萄酒市场销售体系。

同时，该研发中心选址秦皇岛昌黎县干红小

镇，与各大葡萄酒企业毗邻，利于公司融入外部创

新、开放、包容的文化环境，为企业注入创新活力

和发展动力提供便利条件。

秦皇岛市碣石葡萄酒产业科技研发中心还将

发挥葡萄酒外延带动作用，积极发展互联网、物联

网的销售渠道和销售方式，与其它行业发展互联

互通。借助融入各方面力量，为国家葡萄与葡萄酒

事业发展贡献力量。

伊力特酒三厂青年
开展徒步活动
传承“五四”精神

日前，新疆伊力特公司酒三厂青年委组织青年

员工 20多人，以徒步旅行的方式，组织青年开展户

外徒步活动，她们拉上“点燃青春火炬，奔向美好生

活”和“父恩比山高、母爱比海深”标语，集结在一

起，以实际行动迎接“母亲节、父亲节”的到来。

为丰富员工的业余文化生活，陶冶员工情操，

伊力特公司酒三厂青年委组织的此次徒步户外活

动，旨在为青年创造良好的活动平台，以增进青年

之间的相互了解，加深友谊。

在整个徒步活动中，青年们往返 20 公里，不

畏辛苦，在活动中，青年职工们个个精神抖擞，脸

上洋溢着欢乐的笑容。他们边走边谈，兴致盎然，

一路欢声笑语，团结融洽的氛围与沿途风景相互

印染，让大家充分感受到活动所传递的团结向上

的正能量。

在达到目的地后，她们稍做调整，大家分成四

个小组，开始游戏活动。在主持人手拿成语，让一

个人以笔画的形式给队员传递信息，以答对主持

人手中成语最多的小组获胜，大家尽情地表演，活

动热闹而不乏味，大家开动脑筋，让各自小组成绩

相提并论，在欢快的活动中，让所有参加徒步活动

的青年忘却了疲乏。

经过一天的户外活动，即锻炼青年们的身体，

也历练了青年员工的心情，大家在一起，也是心情

的释放，真正使青年员工感受到了此次徒步户外

运动的快乐。

通过此次活动，新疆伊力特酒三厂的青年职

工们既锻炼了体魄、放松了身心，又增进了友谊、

增强了团队精神，更激发了青年职工勇于担当的

工作热情和奋发向上的激情，他们纷纷表示，将会

继续传承弘扬“五四”精神，以更好的精神面貌和

身体状态为企业的发展贡献青春力量。渊吕增强冤

2018 年 5 月 5 日，河北佰旺酒业与黑

格咨询达成深度战略合作，项目正式签约启

动。河北佰旺酒业董事长卢丽芳女士，执行

经理卢增超及管理团队，黑格咨询副总经理

徐涛及项目团队共同出席会议。

河北佰旺酒业有限公司座落于中国河

北省省会石家庄千年古县———行唐县，其主

要以生产“枣酒”、“苦瓜酒”“浓香白酒”为主

营业务。行唐枣酒始酿何时，已无实考。据史

料记载：春秋时期晋国大夫郄谷（清《行唐县

志》载：“谷说礼乐而敦诗书，知御兵之道，文

令使谷中军”。）因父亲芮被害而株连，谪为

庶人，隐居承泽（今城寨乡）故里，躬耕甘泉

河畔，拥有四千多年的酿酒工艺和历史悠久

的白酒文化。

河北佰旺酒业营销咨询项目启动会在

佰旺酒业办公室顺利召开，黑格咨询河北佰

旺项目团队正式被河北佰旺酒业聘请为全

案深度营销战略咨询合作伙伴，并签订年度

营销落地深度战略合作协议。合作期间，黑

格咨询项目团队将以营销实战落地的方式

为河北佰旺酒业提供从品牌战略、产品研发

（设计）、渠道策略、组织配称等进行全方位、

系统性、营销战略规划，落地性的营销策划

落地服务。黑格咨询作为领衔行业三甲的

咨询机构，深度服务酒类食品、品牌农业、连

锁系统三大业务板块相关行业多年，服务企

业百余家；黑格团队咨询建议和咨询观点以

注重实战实效著称；作为行业三甲咨询公司

在业内享有极高赞誉。黑格咨询是专注于

酒类食品、品牌农业、连锁系统咨询策划的

外脑。黑格咨询研究发现中国 80%以上的

企业都是成长型企业，商业环境的复杂性，

多样性，注定了单纯的创意、广告和设计解

决不了根本问题。所以，黑格咨询提供的是

更系统、更全面的全案、全程、贴身、落地、实

战式营销策划服务。

会上卢丽芳董事长介绍：河北佰旺酒业

公司以高科技为支撑，以科技创新为动力，

坚持走内涵式发展道路，实现了生产经营的

高速发展。公司是河北优势企业之一，经济

效益名列河北行唐健康“枣酒”、“苦瓜酒”首

位，河北佰旺酒业全资公司“河北佰旺酒业

有限公司”作为公司战略发展重要板块正在

高速发展；在发展的过程中十分有必要引进

第三方智业机构的策略支持。

同时卢董事长还表示，企业传承着纯粮

固态发酵工艺手法，沿用着 4000 多年拥有

着不可复制的天然生态环境，成为了行唐

“枣酒”“苦瓜酒”及浓香型白酒企业的匠心

品牌；本次河北佰旺酒业与黑格咨询的全面

合作，是期望与黑格咨询进行深度全面的战

略合作；黑格咨询作为产业深度咨询领导品

牌，对酒类产业拥有深度服务经验。黑格咨

询提供“品牌+战略+渠道”三核驱动咨询服

务; 徐氏三兄弟被业界誉为咨询界兄弟连；

黑格咨询也因近年来系统多元深度服务能

力被誉为“中国麦肯锡”。河北佰旺酒业与黑

格咨询的深度合作，期望以黑格咨询多年中

国酒水市场的实战经验及整体资源为依托，

帮助河北佰旺酒业品牌实现“行唐第二张名

片”战略总目标。

河北佰旺酒业销售经理卢增超表示，河

北佰旺酒业拥有五大优势：

一是白酒专家推荐：糖酒协会领导等白

酒行业专家高度肯定推荐。

二是枣、苦瓜绿色产品。

三是传承古法酿造：纯粮固态发酵法，

生态绿色产品。

四是酿酒核心区域：地处千年古县———

行唐。

五是沙河优质水源：含离子态矿物质与

微量元素。这些优势都将成为河北佰旺酒

业高速成长的基石，也希望本次与黑格咨询

深度合作能够进一步深度挖掘优势资源，打

造特优美的河北佰旺。

黑格咨询副总经理徐涛在项目启动仪

式上就河北佰旺酒业发展战略破局做了主

题演讲。同时还总结提出了河北佰旺酒业在

过去多年的发展中沉淀了三个明显的品牌

战略机遇型优势：

一是河北佰旺酒业生在一个健康枣酒

产区中，健康酒产区（产区中的行唐产区）这

个是历史遗留下的优势；

二是河北佰旺酒业的“内泉”品牌作为一

个“天然的健康品牌”浑然天成；以至于根本

不需要讲故事“其健康文化”就很深入人心；

三是在枣酒大产区内拥有“千年古县背

书”；这些战略优势既天然又明显。

徐涛明确提出河北佰旺酒业破局的五

大路径：

一是本地人喝本地酒的战略破局；主要

针对行唐本地人饮用本地品牌的培育发展；

实现本土市场破局形成根据地市场样板。

二是河北佰旺酒业根据地市场化网络

布局与破局；主要针对行唐市场的区域样板

市场选择指定及打造的标准化来实现；最终

帮助河北佰旺实现从县级名酒向区域知名

品牌的转型。

三是省市县不同区域市场的分级模式

化操作破局；帮助河北佰旺酒业完成不同层

级是市场的分级操作模式规划与管控执行；

最终打造省市县分级样板市场。

四是健康产区内小品牌借势发展与破

局；将产区优势发挥到极致；将河北佰旺品

牌特性做好深度规划。

五是产业升级生态融合破局发展；明确

提出河北佰旺酒业生态型酒企发展路径；并

提出依托产区优势及品牌特色文化深度打

造“河北佰旺酒业生态融合体验营销新模

式”；打通产区、产业、品牌等核心资源。基于

河北佰旺酒业产业布局实施生态酿酒，生态

营销、生态品牌化战略建设。黑格咨询将围

绕河北佰旺酒业产业生态资源重点实施服

务型营销模式规划；基于消费者体验的企业

价值构建；围绕酒业发展构建企业产业战略

生态圈，形成生产酿造基地，支撑河北佰旺

酒业产业生态化商业模式构建和战略模式

落地实施来打造“河北佰旺酒业产业生态战

略”落地。 渊河宣冤

河北佰旺酒业与黑格咨询达成深度战略合作

宝丰新战略让我

们感受到了一个全新宝丰

的诞生，这是一家代表着着中国

蒸馏酒的悠久历史的企业，或许映

射着中国白酒国际化的美好未来。

振兴豫酒，宝丰先行，使命和机遇交

汇的时刻，走过70年的宝丰酒立

足清香看未来，立足河南看世

界，双品战略已经开启。


