
白酒是作为传统

制造业之一，习酒正与大数

据、互联网等方面进行深入融合。

公司总经理钟方达在茅台集团习酒公

司 2018年全国经销商大会上表示，习

酒在2018年将做好营销信息化建设，加

强电商、特许、定制、封坛工作，打造新的

增长极。习酒视质量为企业的生命，

坚持以质量赢市场，让消费者获

得有价值的习酒产品。
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习酒：坚守与传承 打造新的增长点
叙府牌叙府大曲Ⅰ

度数：60%vol
香型：大曲浓香型

生产厂家：四川省宜宾市曲酒厂

G·R 官荣评分：89
G·R 酒评：无色透明，简单的裸瓶包装，

虽然酒体成本不高，却是最佳组合，酒香正，

粮香突出，酒体柔和，香味协调，淡雅不刺

激，饮后口腔爽净，还略有余味，浓香风格正

派。

仙潭牌仙潭大曲Ⅰ

度数：39%vol
香型：大曲浓香型

生产厂家：四川省古蔺县曲酒厂

G·R 官荣评分：88.5
G·R 酒评：微黄透明，酱香、陈香舒适，

具有层次感，香气引人入胜，入口酒体醇厚，

饱满实在，酸甜度完美结合，喝后口腔内余

味袅袅，空杯留香持久，酱香风格典型。

三溪牌三溪大曲Ⅰ

度数：38%vol
香型：大曲浓香型

生产厂家：四川省泸州市三溪酒厂

G·R 官荣评分：86
G·R 酒评：清澈透明，这是一款在同等

档次中勾调略有优势的白酒，香气纯正协

调，饮后口腔内香气舒适，酒体饱满，回味

长，浓香风格典型。

三苏牌三苏特曲Ⅰ

度数：53%vol
香型：大曲浓香型

生产厂家：四川国营眉山三苏酒厂

G·R 官荣评分：87.5
G·R 酒评：酒色清亮，母糟香气较浓郁，

多粮香舒适，微微带点儿馊，入口较醇甜，顺

咽，干净无杂味，回味长，浓香风格典型。

姻 陈华永

2018 年，习酒以起步就是冲刺、开局就

是决战，苦干实干加油干的精神，取得斐然成

绩，实现首战告捷，旗开得胜。数据显示：2018
年开局两个月，习酒销售全线飘红，整体市场

体现更健康、更良性，整体指标都突破了历史

成绩。

而不论行业专家，抑或习酒高层，总结起

来，无非就两点：质量的传承与坚守，还有根

据市场需求的创新。

以“质量为核”占领先机

酒类产品质量的安全监督管理，是保障

人民群众身体健康和生命安全重要的举措

之一。关乎质量，除政府监督管理外，企业也

要主动有为。

随着经济的发展，消费不断升

级，白酒市场竞争日益加剧。白

酒行业内，新品牌、新概念

层出不穷。同时，洋酒、红

酒的挑战不可小视。如

何突出重围？行业人士

认为，质量永远是守

住企业的生命线。

春节前夕，习

酒掀起销售热潮。

2月 8 日，习酒厂的

一线员工正加班加

点生产、包装成品酒。

当天，习酒公司董事长

张德芹、习酒公司总经

理钟方达带领班子成员

慰问一线员工。张德芹强调，

希望全体员工再接再厉，鼓足干

劲，把握当前的良好势头，以过硬的包

装质量生产出消费者放心的习酒，最大限度

满足习酒市场销售需求。

提及质量，习酒以当地的优质糯高粱为

原料，小麦制成高温大曲，堆积糖化，二次投

料，八次发酵，九次蒸馏，再密封贮存。

习酒对原料的选取亦颇为讲究。习酒对

颗粒饱满度、水分含量、淀粉含量、卫生指标、

农药残留等指标的初步检测就有 10 多项。

有专家表示，习酒的基酒以质量过硬闻

名，实实在在用纯粮酿造，至今仍保留并延

续着古老的酿酒技艺。

“我们都是按照传统的纯粮发酵的工艺

来做酒，把工艺技术一代一代地往下传承。

尽管现在有很多新的仪器设备来对过程进

行辅助，但始终还是人在主导，用味蕾来做最

根本的评价。”钟方达说。

目前，习酒拥有中国白酒大师 1 名，国家

首席品酒师 1 人，中国白酒工艺大师 1 人，黔

酒大师 1 人，贵州酿酒大师 1 人，国家级白酒

评委 9 名，省级白酒评委 32 名，各类专业白

酒技术研究人员 800 多名，这些过硬的人才

资源，为习酒产品品质保驾护航奠定了坚实

基础。

习酒除坚守纯粮固态发酵工艺外，另外，

恪守“贮足老酒，不卖新酒”成为习酒的质量

铁律。

现在，习酒已具有三万吨以上纯粮固态

发酵优质白酒生产能力、三万余吨的包装能

力、配套建成万吨制曲，储备优质基酒七万余

吨的国家大型白酒企业，使企业生产能力、质

量保证能力和

抗风险能力

日益增强。

过 硬

的 质 量 令

习酒在白酒

市场脱颖而

出，也是习酒

刷新历史销售

数 据 的 重 要 因

素。如今，在酒业品

牌时代来临尤其是超

级品牌重要性日益突出的

背景下，习酒不断抓住市场机遇，深化

改革，提升白酒品质，依靠品质赢得了越来越

多消费者的认可与赞许。

以“君品文化”彰显自信

企业质量文化是企业文化的核心和重要

内涵，是创建和实现优秀企业文化的必由之

路。质量文化与企业文化之间相互作用，能

够共同促进企业的发展和整体效益的提高。

“质量取胜”成为习酒占领市场核心因素

之一，同时，习酒君品文化也成为抢占市场制

高点的重要组成部分。

1 月 24 日，“习酒·我的 1988”大型纪念

活动在重庆揭开帷幕。一场纪念活动成为企

业家的头脑风暴。张德芹的观点得到了来自

全国产业界、商业界 2000 多名嘉宾的认可，

在演讲过程中，一次次的掌声把此次大型纪

念活动带向了高潮。

张德芹说：“我们处于一个大变革时代，

在互联网、大数据、人工智能和新经济的冲击

下，所有人都在不停息的追赶时代，最后发

现，业绩并未增加，血压却在升高。”

换句话说，不变的是传统文化精髓，变的

是科技技术手段”。

30 年的激荡风云，习酒君品文化成为了

新时代习酒人的坚守之道，30 年，甚至时间

更久远，习酒人都为曾改变过，而是代代相

传。

习酒人认为，沉淀与传承，这和习酒君品

文化有契合，老一辈的企业家就像习酒 1988
那个年代的酒一样，身上有着那个时代独特

的“印记”。

而新一代企业家又像如今的“习酒·窖藏

1988”，有当年的神韵，又有当下的绅士。

此外，习酒还参与合作了《一路书香》、

《未央歌》等栏目；邀请了陈道明为习酒代言，

他与习酒都有着君品文化的内涵，习酒进一

步挖掘品牌文化深度。

“君品修行是中国士子阶层潜意识的文

化情结，所有人都向往“内圣外王”的圣人境

界，但“君子”是向圣人境界精进的必经之

路。”张德芹说。

钟方达表示，酒文化是中国传统文化非

常重要的一个组成部分。中国酒的传统酿造

工艺、立足养生的健康饮酒文化，蕴涵了中国

传统文化中“崇道悟本”的思想；以酒为媒，同

样可以在文化自信的大时代，为发扬中华文

化做出独特贡献。

以“占领高地”成就辉煌

今年，习酒将贯穿全年进行品牌营销，特

别是在重要的时间节点，习酒都将有特色的

营销方案，将通过开展“三大主题活动”进行

消费者群体的深度挖掘及培养。

事实上，早在 2017 年底，习酒便发布了

著名表演艺术家陈道明进行代言的《中国年，

喝习酒》视频宣传广告，找准中国人的感情痛

点，在特定的新春佳节进行感情营销，以提升

品牌的知名度。在这一方面，习酒占据了天

时。

在北京、广州、深圳、济南、青岛、贵阳、长

沙、郑州等地举行“全国迎春楹联大赛”线下

体验活动，习酒把自身品牌形象与传统文化

进行一场深度融合，品牌文化响遍全国各地。

同时，习酒的品牌宣传广告刷爆了行业

的朋友圈，高铁站、火车站、机场、码头、商场

等各种公开场合，都有习酒中国红的广告。

习酒品牌宣传贯穿于海、陆、空，室内室外，让

消费者多维度、多角度的了解习酒、认知习

酒，在品牌宣传上占据了地利。

另外，1 月 10 日至 2 月 10 日，中国年·

喝习酒 2018 醉讲究君子对暨全国迎春楹联

大赛活动自正式启动以来，一个月时间，此

次活动刷爆了“朋友圈”，风生水起。

有网友这样说，小时候特别期待过春节，

印象最深的便是趴在桌旁看着家里长辈用毛

笔写春联。今年在网上参加习酒迎春楹联大

赛活动，感觉重温了童年的美好。

以“复苏机遇”再创新高

进入新世纪以来，习酒迎来了自身的“飞

跃”。

2002 年至 2007 年，习酒公司实现产量

增加了 2054 吨；实现产值翻了约 2.8 倍。销

售收入翻了 2.21 倍；利润翻了 3.37 倍；税金

增加 4844 万元。2007 年，习酒公司主要经济

技术指标连续 10 年稳定、持续增长，达到历

史最好水平。

五年时间，可以说是一个五年规划。

2007 年，刷新历史记录，十年后的昨天，

2017 年，历史记录再次被打破，刷新 65 年以

来的各项经济指标数据。

2017 年，习酒以品牌价值 260.75 亿元位

列中国白酒第十一位，贵州第二位；习酒实现

含税销售收入 35.78 亿元，同比增长 40%，上

缴税金 9.28 亿元，同比增长 69%，实现利润

4.5 亿元，同比增长 26%。

较 2007 年的数据相比，实现销售翻了

10倍，利润翻了 15.5 倍。

习酒 2018 年开了好头，实现新突破，创

下新历史纪录，这将永久载入史册。

有行业人士认为，2018 年，酒类板块有

望全面复苏，其中包括中低档白酒、葡萄酒、

黄酒、啤酒等。最好白酒，是因白酒的确定性

和弹性都很好，显然，行业向好的逻辑不变，

消费习惯和营销模式改变，推动品牌集中度

提升。

2018 年，习酒公司销售任务目标为 43
亿元，同比 2017 年营收增长 20.18%，到 2018
年底，冲刺销售力争突破 50 亿，窖藏系列占

比超 50%，省外市场占比要超过 50%，力争

达到 60%。

从数据变化来看，2018 年销售任务将比

2017 年增加 7.22 亿元，单从增加的部分就是

2007 年全年销售收入 2.1 倍。

钟方达说，习酒将加大企业形象推广和

品牌塑造；提升产品质量，抓好队伍建设；坚

持开展推广活动，提升产品附加值；做好市场

建设，培养更多消费群体。

姻 易初

进入 2018 年，沉寂已久的国内啤酒行

业厚积薄发，动作连连。包括华润雪花、青

岛、燕京等多家国内知名啤酒企业纷纷宣

布将对旗下啤酒产品进行调价，这也成为

啤酒企业近十年来的首次涨价。“燕京啤酒

这几年一直在深化产品结构调整，形成了

个性化产品以原浆白啤为代表，高档酒以

纯生为代表，中档酒以鲜啤为代表，普通酒

以清爽为代表的比较明晰的产品线。2017
年，燕京白啤销量同比增长 37.8%，这不仅

使燕京的产品结构得到了进一步丰富，而

且在品牌形象方面对燕京高端、个性、时尚

的特性给予了极大的提升，促使燕京在啤

酒市场新常态下的竞争格局中取得领先优

势。”燕京啤酒董事长赵晓东近日公开表

示。

日前，燕京啤酒发布 2017 年年度报告。

数据显示，报告期内，燕京啤酒实现营业收入

111.95 亿元,实现利润 3.58 亿元。年报显示，

2017 年，公司鲜啤、易拉罐、原浆白啤等产品

推广顺利，产品价格体系进一步优化，其中燕

京白啤销量同比增长 37.8%。

啤酒行业复苏明显，迎来政策、消费、产

业升级的多重红利，而从产业角度，中国啤

酒行业从拼量转向拼质，进入中高端、高毛

利的发展阶段。业内人士大多数对 2018 年

啤酒产业发展表示乐观。在啤酒品牌高端化

与俄罗斯世界杯的双重刺激下，2018 年中

国啤酒市场或迎来“量价齐升”。行业新成长

周期已开启，随着产品提价的逐步兑现、产

品结构的走高以及竞争趋缓，利润率有望持

续提升。

据机构预测，2020 年国内中高端以上啤

酒份额将达到 30%以上 （其中高端占比

13.5%，中高端占比 17.2%），国内啤酒行业正

在进行结构性的调整，“国内啤酒总的产销量

在下滑，但从产品结构上分析，却呈现‘一降

一升’，即低端啤酒下滑严重，高端啤酒增长

迅猛。”中国酒业协会啤酒分会秘书长何勇

指出。 面对日趋多元的啤酒消费市场，国内

啤酒企业近年来不断推出个性化、多样化的

中高端啤酒。“啤酒企业争相推出白啤是为

满足消费者的品质需要，也是布局高端市场

的一步棋。”何勇认为。 燕京啤酒近年来一

直在深化产品结构调整，在市场竞争中积小

胜为大胜，通过主动调整产品结构，迎合市场

变化，对中高端产品进行扩能，进一步增大了

燕京啤酒在市场上的竞争力。

其中，燕京原浆白啤就是燕京啤酒原浆

系列产品的精品代表。2017 年，燕京白啤销

量同比增长 37.8%。燕京原浆白啤酒传承德

国“纯净酿造法”工艺，按照 缘缘：源缘 比例精选

进口澳大利亚大麦芽和小麦芽，经德国上面

酵母发酵酿制而成。

燕京白啤与普通啤酒不同，富有浓郁的

果香及类似丁香花的产特征香气，在外观

上，酒体乳白，泡沫丰富而细腻，其香浓净爽

的口感和云雾状的酒体，赋予了饮用者上等

的味觉和视觉享受。

面对行业回暖的环境，啤酒企业应该如

何对待，才能站稳脚跟，抢得市场先机？

燕京啤酒在年报中指出，公司以“稳增

长，调结构”积极应对国内啤酒行业发展和

市场新形势的挑战，主动调整产品结构以迎

合市场变化，注重提升科技创新能力和产品

质量，不断加强和完善公司内部管理，贯彻和

落实绿色生产理念，深入推进产品、品牌、市

场三大结构调整，构建在线、线下融合的营销

格局。面对国内消费的不断升级，消费者对

啤酒产品的需求也日益呈现出不同的分层需

求，未来啤酒行业的竞争仍会很激烈，这就需

要啤酒生产企业积极应对行业发展形势，加

速加快产品结构升级，提升产品在市场上的

竞争力。

燕京啤酒董事长赵晓东在接受采访时表

示，燕京啤酒将细分市场需求，通过不断创

新，不断推出多元化、个性化、定制化产品，做

中国最好的啤酒, 燕京啤酒将继续推动结构

调整，为更多的消费者带来口感更出色的高

端啤酒享受。

啤酒旺季即将到来，燕京怎样备战？


