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酒道·酒业聚焦

姻 刘岩

日前，由山东蓬莱市政府、中粮酒业联合

主办的“海岸产区，看蓬莱”—中国海岸产区风

土研讨会暨长城海岸战略大单品发布会在蓬

莱举办。蓬莱市市委书记杨原田、蓬莱市市委

副书记、蓬莱市人民政府市长杨升岩、蓬莱市

人民政府副市长孙传武、蓬莱市葡萄与葡萄酒

局局长姜福明、中国酒业协会常务副理事长王

琦、中国食品工业协会葡萄酒果酒专家委员会

秘书长杨强、齐鲁工业大学食品与生物工程学

院教授赵新节、全球十大最具影响力的葡萄酒

顾问李德美、中国国家级葡萄酒评委郭阳、法

国南部资深酿酒师 Eric Gauthier、中粮酒业董

事长、党委书记王浩、中粮酒业副总经理兼长

城酒事业部总经理李士祎等领导嘉宾及媒体

记者、经销商代表近 300人出席会议。

现场，六大专家共同参与并对中国海岸

产区代表的蓬莱海岸产区的价值做了全面

解读。与会专家一致认为，蓬莱海岸产区是

中国最具海岸代表性产区，长城海岸葡萄酒

是体现蓬莱海岸产区独特风土和“温润柔

雅”典型性风格葡萄酒代表。

4 月 27 日对于世界葡萄酒来说也是个

值得纪念的日子，57 年前的 1961 年马瑟兰

葡萄品种在法国被保罗·特鲁尔教授培育成

功，为此他被称为马瑟兰之父，而为了纪念

他，人们将他的生日 4 月 27 日命名为世界

马瑟兰日。巧合的是，57 年后的 4月 27日在

中国蓬莱海岸产区，具有“温润柔雅”典型风

格特色的长城海岸葡萄酒马瑟兰新品大单

品正式上市，李士祎谨以长城海岸大单品向

保罗·特鲁尔致敬，长城必将以红色国酒之

名，扬马瑟兰佳酿之志，致力于让世界品尝

蓬莱味道的马瑟兰。

凭海岸风土 筑国酒长城

“2015-2016 年间中国的葡萄园面积增

长了 17,000 公顷，目前达到了 847,000 公

顷，成为全球葡萄园面积第二大的国家。中

国葡萄酒庄园、国产精品酒庄的数量在过去

20 年增长了 407%；同时，中国消费者对葡萄

酒的需求也越来越大，从 2012 年起，中国的

葡萄酒消耗量增长了 62%。”中国酒业协会常

务副理事长王琦表示，中国葡萄酒消费市场

由野蛮生长、低端化转为更加注重品质化、价

值化和风土化上，未来产区风土的文化挖掘

将是国产葡萄酒发展的重要方向之一。

中国食品工业协会葡萄酒果酒专家委

员会秘书长杨强表示，产区风土特色化发展

是国际惯例，中国产区风土化的发展需要进

行系统的整理和挖掘，这个过程中就需要行

业龙头企业做带头示范作用，不仅可以提振

国产葡萄酒的信心，而且能为产区所在地留

下一笔无价的风土财富。

而在今年初长城葡萄酒发布红色国酒

战略之后，其打造世界葡萄酒第三极的雄

心，让业内为之振奋，此次中国海岸产区风

土研讨会暨长城海岸战略大单品发布会的

召开也是继 2 月 11 日宁夏贺兰山产区价值

论坛之后，3 月 20 日春季糖酒举办的世界葡

萄酒风土大会之后长城葡萄酒深化“红色国

酒”战略的又一大动作。

蓬莱海岸产区是世界七大葡萄海岸产

区之一，也是国内外公认的能够生产高品质

的酿酒葡萄和葡萄酒的地区，中国长城葡萄

酒从 20 年前就开始布局蓬莱产区，并对当

地的风土做了详细的历史记载。

“长城葡萄酒进入蓬莱产区的 20 年来，

取得的成绩显著，接下来长城将继续强化在

蓬莱产区的战略布局，加大资源投入，发展

长城海岸大单品。”中粮酒业董事长、党委书

记王浩表示，未来还会在蓬莱建设科技中心

和智能工厂，扩大葡萄基地，增强消费者认

知；同时会打造精品酒庄，充分利用蓬莱海

岸产区的风土优势，打造长城国际化交流与

发展的窗口平台。

而对于蓬莱海岸产区的整体发展优势

而言，中粮酒业副总经理兼长城酒事业部总

经理李士祎用宏观的角度从世界葡萄酒整

体的发展中看蓬莱海岸产区的发展优势，同

时也从中国葡萄酒整体的发展中看蓬莱海

岸产区的发展优势。

“葡萄酒行业的惯例是好产区是打造好

产品和好品牌的基础。大产区一般与大市场

很近，比如勃艮第对应巴黎。中国要带动东

方葡萄酒崛起，势必要以具有代表性的各产

区为基石，蓬莱海岸产区是中国在国际上杰

出代表的产区”李士祎表示，长城作为中国

葡萄酒复兴的领军者，长城海岸葡萄酒更是

中国海岸葡萄酒的杰出代表，责任呼唤担

当，作为龙头企业，长城将积极带动蓬莱产

区做大做强，第一步就是通过全方位打造出

代表海岸产区特色的长城海岸大单品，接下

来更重要的任务是完善海岸产区在特定风

土环境下产品独特的个性。

3S风土法则下的海岸优势

蓬莱海岸产区价值到底在哪？能否扛起

打造东方葡萄酒、世界葡萄酒第三极的重

任，研讨会现场六大行业专家思维激烈碰

撞，气氛非常热烈。

海岸风土最典型的特征是 3S：阳光、海

洋、沙砾，除了 3S 的特征，蓬莱海岸产区有

着两大特色，一是由于海洋气候影响，蓬莱

海岸产区冬天不严寒、不干燥；二是胶东半

岛东西走向的艾山山脉，阻挡了夏天的湿

气，保障了葡萄成长湿度的稳定。

齐鲁工业大学食品与生物工程学院教

授赵新节表示，蓬莱海岸产区的沙砾特质，

为葡萄根系发育提供了良好的生长环境，所

以产区特点突出，产品特性明显。

中国国家级葡萄酒评委郭阳表示，蓬莱

产区北面环海，南面有山，夏无酷暑，冬无严

寒，是国内葡萄生产季最长的产区，生长季

210 天，而正是这样，葡萄可以积累非常多的

风味物质，酿酒后有着独特的层次和风味、

香气，这都是蓬莱产区的优势和特色。

蓬莱海岸产区的风土优势明显，当地政

府对产区的整体发展起到了极为重要的作

用，同时蓬莱市政府还组织了七大海岸葡萄

酒高峰论坛，不断引入葡萄酒的人才，蓬莱

市是最早设立葡萄酒局的市，把葡萄酒作为

战略支柱来发展。

“蓬莱海岸产区的风土特点极具个性，

产业发展具备非常国际化的视野，种酿思想

极为开放，政策支持持续稳定。这些都是蓬

莱海岸产区整体发展的重要因素，而长城葡

萄酒在这样的良好条件下，也将通过多年对

海岸 3S 法则的不断梳理，为消费者酿造出

最具中国味道的海岸产区产品。”李士祎说。

“温润柔雅”
打造蓬莱马瑟兰味道

“海岸产区，看蓬莱”—《中国海岸产区

风土研讨会暨长城海岸战略大单品发布会》

当天正逢 4 月 27日世界马瑟兰日。

全球十大最具影响力的葡萄酒顾问李

德美一手推动马瑟兰在中国土地上种植。其

在评审环节谈到：蓬莱产区的马瑟兰很有特

点，它的口感细腻度要更突出，主要是因为

气候要相对平稳、温和一些，所以单宁表现

的更顺口，能够很好体现出“温润柔雅”的特

色。同时马瑟兰品种因为抗病能力很强，很

适合温润的蓬莱地区，蓬莱海岸产区很适合

打造中国味道的马瑟兰。

在长城蓬莱产区发展的 20 年里，马瑟

兰品种的价值被挖掘出来。李士祎介绍，马

瑟兰为代表的红葡萄的品种价值近几年得

到彰显，海岸产区中海洋对整个气候的调

节，拥有最长的生长周期，正是因为葡萄拥

有比较漫长的生长过程，兼顾了香气的紧

致，果香清新雅致，所以造就了温润柔雅。

长城海岸不仅有着温润柔雅的产品体

验，同时能读懂目标消费人群内心的渴望，

长城海岸有着温润的人生态度。

杨强直接解读了“温润柔雅”，他认为，

温润柔雅的酒体主要表现是果香浓郁丰满，

酒体甜润饱满，结构协调，层次感强，另外单

宁细致柔顺。

法国南部资深酿酒师 Eric Gauthier 认
为，马瑟兰品种是天生的海岸气候的品种，

它是离不开水的，蓬莱海岸产区气温温和，

不极端，能够让马瑟兰葡萄在一个非常稳

定、温和的环境里缓慢成熟，积累它所需的

成熟因子。

在评审会上，经过与会六大专家的研讨

认定，蓬莱海岸产区独特的风土条件所具备

的土壤、光照、温度、降水、地形、水热系数等

条件的组合，可以使得葡萄酒在酸度、甜度、

果香、单宁、酒精等决定葡萄酒品质的五大

因素上有着卓越表现和平衡协调。

而经过与会六大专家的品评认定，位于

蓬莱产区黄金位置的长城蓬莱酒庄，以其得

天独厚的风土优势，配合卓越的酿酒技艺和

严格标准，酿造出的长城海岸葡萄酒体现出

突出优秀的“温润柔雅”特色，具备“温润柔

雅”的典型风格。

姻 卞川泽

“青啤伟业，质量为基;好人好酒，薪火传

承;精心精酿，精益求精……”青岛啤酒酿酒

师团队掷地有声的质量誓言，响彻云霄，和

着百年传世麦香，飘荡在登州路 56 号青岛

啤酒厂的上空……

日前，主题为“坚守匠心 引领质量新时

代”的青岛啤酒第 40 届“提高质量纪念日”

主题活动暨“双叠加三解码”质量管理模式

发布会在青岛啤酒厂举行。

青岛啤酒公司董事长孙明波，总裁黄克

兴，纪委书记李艳，副总裁兼制造总裁、总酿

酒师樊伟，副总裁王瑞永，财务总监于竹明，

制造副总裁董建军以及青岛啤酒公司老领

导、老中青三代酿酒师代表齐聚一堂，参与

和见证了第 40 届“提高质量纪念日”主题活

动暨“双叠加三解码”质量管理模式发布仪

式。

质量是青岛啤酒的“传家宝”，也是百年

企业基业长青的核心竞争力。作为行业标准

的制定者与引领者，青岛啤酒拥有酿造行业

唯一的国家重点实验室，两获国家科技进步

二等奖，将中国啤酒行业推向了世界一流水

平。进入质量新时代，青岛啤酒积极探索质

量管理新模式，推进深化供给侧改革，持续

丰富与提升质量管理内涵，用高品质供给引

领美好生活。

独创“双叠加三解码”
质量管理模式

“口味”是啤酒的核心，面对千人千面的

市场需求，青岛啤酒如何将基础质量做到极

致，特色质量做到精准?特别是在消费升级

的质量新时代，如何解锁消费者“独特口

感”?
消费者主权时代，青岛啤酒独创“双

叠加三解码”的质量管理模式，重新定义

好啤酒就是：“基础质量+特色质量”的双

叠加。通过消费者需求解码、产品解码和

工艺解码的“三解码”路径，满足和引领消

费者对高品质、多元化、个性化的舌尖需

求。

在青啤看来，基础质量，就是对于消费

者而言理所当然的质量，包括质量安全和产

品基本属性;特色质量，就是吸引消费者的魅

力质量，是引领和满足消费者的个性需求。

其中，“双叠加三解码”的关键就是运用青啤

独创的风味图谱解析能力，通过科学的方法

和艺术的手段，把消费者模糊的、感性的、个

性的不同喜好，解码成精确、理性、标准化的

生产工艺流程，满足和引领消费者舌尖需

求。

除拥有国际一流的研发能力外，青啤还

囊括了全行业三分之一的中国酿酒大师、全

国啤酒品评冠亚军的专业品评团队，占国家

评委总数的 40%。他们通过对消费者需求的

“精准画像”，侦查消费者心理需求地图，并

解锁其“独特口感”。

管理专家认为，青岛啤酒“双叠加三解

码”的质量管理模式，秉承“好人酿好酒”的

质量文化，有效地解决了啤酒风味解码技术

等行业技术难题，具有先进性、独特性、可推

广性。

引领质量新时代
青岛啤酒“苛刻”管理闻名业界

对于中国企业而言，在质量新时代，如

何通过持续发展为“美好生活”的时代命题

贡献价值?
青岛啤酒用百年的匠心坚守，给出了

“青啤答卷”。在三解码的基础上，通过“七保

障系统”，让质量管理模式有力落地，打造差

异化核心竞争力。

每一瓶青岛啤酒，都要经历 1800 道关

键质量控制点的“千锤百炼”，才能终成佳

酿。这种匠心坚守，被青啤人称为“用良心酿

酒”。

每一瓶青岛啤酒的背后，蕴含着外人无

法想象的精雕细琢。花比别人高几倍的价

格，使用吸氧材质瓶盖内垫;一支酒瓶要洗

30 分钟才算合格; 酿酒用的大米必须是脱

壳 3 天之内的新鲜米; 生产现场酿造水每

隔两小时就得品尝一次; 输送酒的管道是

用啤酒“刷”干净;甚至连刷瓶水、瓶盖中垫

片的“煮沸水”都要全过程用“嘴”把关;生产

所用的压缩空气也要进行细菌检测……这

就是青岛啤酒在质量管理方面实实在在的

细节。

“双叠加三解码”质量管理模式的创立

和推广，为啤酒饮料行业的质量提升，提供

了青岛啤酒的管理模式和解决方案，这是新

时代质量管理的新作为和新担当。

在国家质量评价体系由追求“合格率”

向追求“满意度”跃升的新阶段，青岛啤酒提

出从“符合高标准”到“满足高需求”的转变，

推动青岛啤酒质量管理迈入新时代。

在青啤看来，消费者主权时代的质量

跃升，不能单从产品指标层面考量，更要

符合消费者对啤酒独特性和典型性的需

求，消费者体验需求的满足才是好啤酒的

标准。

为此，青岛啤酒近年来创新推出 20 多

个品类、1500 多个品种规格的产品矩阵，细

分消费市场，具有差异化特色，引领和满足

消费者的个性化需求，在强手如林的国际市

场上独树一帜，赢得消费者舌尖青睐。

匠心酿造高品质引领美好生活，是青岛

啤酒的使命，也是中国企业的担当。在推动

中国制造向中国创造转变、中国产品向中国

品牌转变、中国速度向中国质量转变的进程

中，青岛啤酒将为高质量发展，展现新作为，

肩负新担当。

中国酒业
迎来新时代
姻 李冰玉

日前，中国酒业协会第五届理事会第七次

（扩大）会议在北京国二招宾馆召开，中国酒业

协会理事长王延才就中国酒业未来的发展发表

了相关讲话。

名酒复苏与行业复苏仍有差距

中国酒业新时代已经来临，但这只是产业

复苏，并非行业全面复苏。无论是内部市场环

境，还是国际竞争，危机仍在，中国酒业只有顺

势而为，抓住新机遇，才能创造产业发展的新未

来。

王延才在讲话中公布了 2017 年中国酒行

业的相关数据：从中国酒业当前的发展情况来

看，2017 年 1 到 12 月，全国酿酒行业规模以上

企业完成酿酒总产量 7077.41 万千升，同比增

长 3.31%，其中饮料酒产量 6050.13 万千升，同

比增长 0.97%，发酵酒精 1027.29 万千升，这个

增长的幅度特别大，19.63%。

而效益方面情况比较乐观。规模以上企业

2781 家，2781 家企业累计销售收入 9239.57 亿

元，比上一年同期增长 10.45%，累计实现利润

1314.03亿元，比上年同期增长 27.24%。

可以说，当前的中国酒水市场容量与 2016
年相比趋于稳定，未来的行业竞争将主要集中在

存量市场中。从相关数据来看，2017年中国酒业

发展总体向好，增速明显。但问题同样存在。

从各酒种的数据来看，啤酒行业的酿酒产

量、利润总额同比分别下滑 0.66%和 9.83%；就

葡萄酒行业而言，酿酒总产量同比下降 5.25%，

累计完成销售收入额及实现利润总额与去年同

期相比分别下降 9.00%和 11.55%，出口额同比

下降 19.61%；黄酒行业实现增长，总体向好，但

这与 2016 年黄酒大面积亏损有着直接关系。因

此，除白酒外的其他酒种发展仍不容乐观。

王延才指出：“酿酒行业 2017 年成本上升，

利润空间收窄，主要反映在啤酒和黄酒这两大

酒种之中，尤其是啤酒。去年一年的价格在上

升，总量下降，利润也是下降的。仔细分析，成本

上升压力非常大。”

王延才指出，2017 年可谓是白酒行业调整

后的转折年，白酒行业产品销售业绩数据靓丽，

三项指标都有所上升，白酒行业进入了发展的

新时代，名酒需求渐旺，价格回升，白酒价格带

趋于稳定。

此外，中国酒业还有一个值得注意的现状：

行业竞争加剧，已经形成了挤压式竞争的状态，

强者愈强的态势将更加明显。这种发展不平衡

则主要体现在中低端产品的低水平、同质化竞

争，对于中国酒业而言仍是实现复苏亟待解决

的问题。

多样化需求催生美酒新时代

对于很多中小型企业而言，新一轮消费升

级的到来将是重要的弯道超车拐点。新时代呈

现出了酒类产品新的消费特征、消费方式、消费

文化等，因此，对生产型企业以及经销商、消费

渠道等方面都提出了新的要求，如新文化、新理

念、新场景、新体验、新标准、新表达等。

尽管行业发展趋势越来越多地呈现出消费

向大品牌集中的趋势，但仍有江小白等适合年

轻人消费的、具有特色的品牌脱颖而出，可见，

随着新生代消费者的成长，消费需求将进一步

细化，这种细化则需要新的产品弥补其中。
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认为，只要存储和流通的渠道足够大，需求不旺

或销量不佳的产品所共同占据的市场份额可以

和那些少数热销产品所占据的市场份额相匹敌

甚至更大。即众多小市场汇聚成可与主流大市场

相匹敌的市场能量。这就是著名的长尾理论。因

此，个性化时代到来，满足不同消费群体的小众

需求，这需要生产企业实现创新转型升级，可以

说这种升级或将为中国酒业带来发展的新动力。

中国酒业增量市场需看国际化

中国酒业的国际化道路已经走了很多年，

不少人仍用“任重道远”来形容，可以说每一个

酒种的发展与当地的历史文化、风土人情、人民

的消费习惯都有着重要的关系，如何让各个酒

种走出国门，获得世界认可是从业者急需思考

的重要问题。

可以说，在过去的一段时间内，中国传统酒

种一直备受“舶来品”的困扰，进口烈酒、葡萄酒等

纷纷进入中国市场跑马圈地，这对于白酒、国产

葡萄酒、黄酒而言无疑是个巨大的压力。对于中

国酒企而言，国际化似乎成为避无可避的问题。

报告中指出，中国酒类产品国际化命题无

疑是面临两个国际化市场：国内的国际化侵略，

国外的国际化壁垒。所以，中国酒业在国内要采

取红海行动，在国外要开拓蓝海。中国酒业应予

以高度觉醒，通过红海行动捍卫国内市场，抵御

洋酒冲击，瞄准国际市场寻求突破口。

在过去的一两年时间里，可以说中国酒企

认识到了“竞和”的重要性，在国际化的问题上

则需以“和”为主，中国企业在海外的推广传播

活动中，越来越注重统一的表达方式，以酒种为

先，进而讲述品牌故事。

如今的中国酒业可以说机遇与挑战并存，

但名优白酒复苏必将带动次高端、中端白酒市

场的增长，上升空间巨大，啤酒行业几大巨头纷

纷发力中高端市场，国产葡萄酒行业也将在

2018 年迎来新一轮的发展期，中国酒业迎来了

新时代。

海岸发布“温润柔雅”型大单品
李士祎携长城致敬马瑟兰之父

青岛啤酒：坚守匠心 引领质量新时代


