
本报讯 渊记者 李代广）4 月 20 日，由

碧桂园河南区域联合河南省扶贫基金会发

起的“晨曦计划”走进兰考———焦裕禄精神

的发源地、河南省首个脱贫“摘帽”的贫困

县，在兰考县第一高级中学举行项目启动仪

式。

兰考县委常委、副县长杨晓东，副县长

满八斤，河南省扶贫基金会理事长王秦，河

南省扶贫办社会扶贫处李伟娜，碧桂园河南

区域开封城市公司执行副总裁牛红刚出席

仪式。县扶贫办、县教体局负责人，碧桂园河

南区域代表、省扶贫基金会工作人员、兰考

县第一高级中学师生代表等参加了项目启

动仪式。

据了解，自 2017 年 9 月启动以来，河南

省已有 173 位高中学子享受到了“晨曦计

划”的关爱。

碧桂园集团副总裁、河南区域总裁杨海

波表示，碧桂园将进一步深入践行“对人好，

对社会好”的企业精神，通过举办夏令营、开

展主题班会等活动，让“晨曦计划”的内容更

加丰富，使“晨曦计划”项目惠及更多贫困学

子。

近日，“中国品牌信息发布暨中国品牌

年度盛典”新闻发布会在京举行。格力电器

市场部部长陈自立在致辞中表示，如何打造

一个驰名品牌是每一个企业都需要面对和

解决的课题。

陈自立说：“格力的品牌建设始终围绕

着‘制造’主题来书写。从实践来看，格力的

品牌建设大致走过了三个阶段，可以简单归

纳为‘质造’、‘技造’与‘责造’三步曲。”通过

品牌建设“三步走”的实践，格力电器完成了

“三个转变”，即从劳动密集型企业向技术密

集型企业转变，从规模驱动型企业向创新驱

动型转变，从专业化空调企业向多元化的工

业集团转变。

在谈到何为“质造”时，陈自立介绍道：

“‘质造’就是‘质量制造’。”上世纪 90 年代，

改革开放大大释放了社会生产力，以“三来

一补”为特征的加工制造业，特别是家电制

造业，蓬勃发展起来，极大地改善了人们的

生活，提高了生活质量。但与此同时，各类假

冒伪劣产品也泥沙俱下、充斥市场。严重侵

害了消费者利益，扰乱了市场秩序，损害了

中国制造在消费者心目中的形象。

在这一特定的历史阶段，格力打出了

“好空调 格力造”品牌广告语，郑重向社会

承诺，要为广大消费者制造一台“好空调”。

“为了兑现这一承诺，格力在内部开展了一

场声势浩大的‘质量革命’，强力塑造了‘人

人都是质检员’的质量意识与文化，建立了

一套全流程质量管理体系，极大地提升了产

品质量，使企业最终摆脱了‘价格战’的困

扰，塑造了格力空调‘制冷好、用不坏’品牌

形象，一举打开了市场，产销量迅速超越其

他品牌，解决了企业的生存问题。”陈自立

说。

进入 21 世纪之后，市场由“产品稀缺时

代”跨入到“产品丰富时代”，大大小小的空

调企业和品牌有数十家，甚至于有百余家之

多，竞争趋于白热化，在这一阶段，发生了一

件事，促使格力开启了品牌建设的第二步

“技造”，也就是“技术制造”。

陈自立说：“格力曾中标了四川一家体

育馆的暖通工程项目，客户需要装备多联

机，但格力没有这项技术，为了完成这一项

目，格力的时任领导带队远赴日本寻求友商

支持，希望对方出售多联机技术，即使花大

钱也在所不惜。谁知对方断然拒绝，还声称

这项技术是他们历时多年才研发出来的核

心技术，无论多少钱都不会对外出售。”这一

经历使格力管理层痛感：“核心科技用钱买

不来”，“用市场也换不来”。

同时，随着市场的发展，消费者的诉求

和标准也在不断提高，质量好的产品可以解

决企业的生存问题，但是解决不了企业的发

展问题。没有创新技术支撑的企业终将会被

市场淘汰。自此，格力开始自组研发团队，走

上了“自主创新的技术制造”之路，并提出了

“掌握核心科技”的品牌广告语。

经过数年的努力，格力以“按需投入、上

不封顶”的坚韧，逐步建立起一个覆盖基础

研究、技术研究、工程研究和产品研究的全

方位研发体系。 时至今日，格力拥有各类

研发人员一万多名，建有一个国家级工业设

计中心，2 个国家级技术研究中心，12 个研

究院，72 个研究所、727 个先进实验室。累计

开发出 19 项“国际领先级技术，申请专利

35000 多项，授权专利 20000 多项，2017 年

排名中国企业专利排行榜第 7 名，家电行业

第 1 名。

这一阶段的品牌建设，成功地解决了企

业的发展问题，使格力迈上了可持续发展的

道路，推动格力进入了新一轮高速增长期。

2015 年 5 月 20 日，国务院正式发布“中

国制造 2025 规划”。从这一刻起，格力着眼

未来，开启了品牌建设的第三篇章“责造”，

即“责任制造”，并于 2015 年正式发布“让世

界爱上中国造”的品牌广告语，自觉担当推

动中国制造崛起，打造“中系制造力量”的责

任。

在这一阶段，格力率先响应国家发出的

“产品和制造”两个转型升级的号召，制定了

“智能家居”与“智能制造”双智发展战略，大

力推动工业与信息化的融合，着力攻关“专

业暖通技术”、“节能环保技术”、“人工智能

技术”、“智能制造技术”四大类技术，继续坚

持“自主创新、开放合作”的发展路径。

陈自立介绍说：“近年来，格力以独创的

光伏直驱中央空调、GMV6 人工智能中央空

调、新一代变频变容中央空调、超低温制热

中央空调、冰蓄冷双工况中央空调等产品，

屡屡中标海内外标杆工程、超级工程，深受

用户好评；中高端生活电器也走入了千家万

户，满足消费者升级换代的需求。”此外，格

力自主研发的智能装备还应用于汽车、食

品、电子、医疗器械、建材家居等行业，助力

其他企业转型升级，为中国智造的发展做出

自己的贡献。

最后，陈自立表示：“品牌不仅是企业或

产品的标识、符号，还是事关企业战略发展

的顶层设计，是企业发展的历史总结、现实

方案和未来入口，是一个企业的灵魂。”

渊新华冤
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■ 新华

这几天，关于自主创新的讨论很多。

从来没有化缘得来的核心技术，从来没

有不靠自力更生便可避免受制于人。

硅谷向左，以色列向右，中关村
的独角兽们该学谁？

硅谷，这片最早因生产和研发以硅为基

础的芯片而得名的宝地，早已成为电子工业

和计算机产业的王国，是全球高科技技术创

新和发展的高地。硅谷有钱，全美风险投资

三分天下有其一；硅谷有人，集结了科技人

员 100 万人以上，美国科学院院士近千人，

获得诺贝尔奖的科学家 30 多人；硅谷有巨

头，谷歌、苹果、Facebook、英特尔、特斯拉、惠

普、甲骨文、思科、英伟达……

以色列，这个仅有 800 多万人口，一半

国土为荒漠，国际环境复杂恶劣的国度，自

建国以来一直紧盯高科技产业，凭借在遗传

学、计算机科学、化学等领域的深耕，已有多

达 14 名以色列人和以色列裔人获得过诺

贝尔奖；而在纳斯达克的上市公司中，来自

以色列的企业数量高达 150 家，仅次于美国

和中国。全球科技巨头们纷纷到此开设分

部，以色列北部城市赫兹利亚人称“小硅

谷”。

硅谷的成功，被视为超级大国式的成功，

好比各科全优的高材生，状态稳定发挥好，自

然会有出色成绩。而以色列在高科技领域的

成功启示则更大，好比一个零基础的插班生，

奋起直追，讲究学习方法，如今也杀进了前几

名。

今天，中国的独角兽们依靠商业模式创

新和巨大市场红利，获得资本追捧，快速取

得商业上的巨大成功。但与此同时，真正在

高科技行业的核心技术上，却鲜有取得重大

突破的创新企业，中国企业受制于人的困

境，时常令人扼腕叹息。

新材料产业的发展水平，已成为衡量一

个国家经济社会发展、科技进步和国防实力

的重要指针，是各强国争抢的制高点。

目前，发达国家仍在国际新材料产业中

占据领先地位，世界上新材料龙头企业主要

集中在美国、欧洲和日本。这些跨国企业，凭

借其技术研发、资金和人才等优势，不断向

新材料领域拓展，在高附加值新材料产品中

占据主导地位。

在新材料领域，中国企业有没有
机会？

上世纪 90 年代末，中关村有一家名叫

康得的民营企业，瞄准了“预涂膜”这个当时

中国还处于空白的高科技行业。

简单说，预涂膜是一种高分子复合膜，

在杂志、书籍封面、酒、食品包装盒的印刷上

用途很广。经覆膜的印刷品，由于表面多了

一层薄而透明的塑料薄膜，显得平滑光亮，

颜色鲜艳、立体感强，同时还具备一定的防

水、防污、耐磨等作用，因此大受欢迎。

不过，彼时的中国，还没有一条预涂膜

生产线，生产技术也主要掌握在美国企业手

中。康得几经波折跟国际巨头牵上了线，投

入不少资金做前期市场开发，结果到最后巨

头还是“不带你玩”。彼时的康得人立下宏

愿：“我们一定要用自己的双手，去建立中国

的第一条预涂膜生产线！”

看似难度极高的事，康得人历经辛苦，

用了两年时间竟然做成了！2002 年 10 月 16
日，中国第一条预涂膜生产线在康德集团下

属的康得新复合材料有限公司（以下简称康

得新）建成，在国外逐步打开局面。

2010 年，康得新成为全球最大的预涂膜

生产企业，当年的巨头已被远远甩在身后。

紧接着，面对光学膜国产化难题，康得

新又挺身而出，一边在国内与行业专家深度

合作，一边在全球重金招募科研人员，组建

研发中心，购买专利、设备……2011 年 10 月

18 日，康得新在张家港的光学膜示范基地正

式投产，中国第一家具有知识产权的光学膜

规模化生产企业就此诞生。

2013 年 11 月 19 日，康得新又追加投入

45 亿元，在张家港建设两亿平米光学膜产业

集群。康得新一举成为全球规模最大、集中

度最高、产业链最完整的光学膜产业集团，

三星、LG、京东方、TCL、创维……几乎全球

重要的显示屏生产商，都成了康得新的稳定

客户。

从中国完全没有光学膜产业，到康得新

一举建成全球最大的光学膜产业集团，在显

示材料、涂布材料、隔热与防护材料、柔性材

料等领域，不仅实现全面替代，而且与光学膜

产业链上的全球顶级企业合作，继续开发更

高端的产品，有部分产品已经处于全球领先

位置。

不仅如此，借助在光学膜产业上的优

势，康得新还成为全球率先拥有裸眼 3D 全

产业链设计制造能力以及方案实施能力的

企业。

在汽车膜领域，过去 20 年，中国的太

阳膜市场一直是美国品牌的天下，康得新瞄

准这一市场，短短三年时间即做到太阳膜进

口替代，超过美国顶级品牌，成为中国汽车

膜主流品牌三强之一，一年贴膜汽车数百万

台。

在预涂膜和光学膜领域取得突破后，康

得新又瞄准了新材料界“皇冠上的明珠”

———碳纤维。碳纤维是一种高强度、高模量

纤维的新型纤维材料，具有很多优良特质，

重量是钢的 1/5，强度却是钢的 5 倍，不仅有

固体的特性，还有纺织纤维的柔软可加工

性。碳纤维的出现，给全球工业制造带来了

革命性变化。

不过，进军碳纤维，康得新遇到的困难

比以前都大，核心的问题依然是：核心技术

和产业都在外国人手里，遭到了严密封锁。

康得新仍然决定突围，康得新在全球 8 个国

家布局 9 个研发中心，整合建立全球众多碳

纤维研发团队，与慕尼黑工业大学联合成立

了材料研发中心，与经验丰富的碳纤维部件

设计公司雷丁在德国合资成立了设计中心，

随后又拿出 50 亿在廊坊投资建厂……

苦干 5 年，康得新打造出的中国第一条

单体产能最大的碳纤维生产线于 2016 年 7

月投产，作为规划中的高性能碳纤维原丝和

碳丝生产基地，设计年产能 15000 吨原丝、

5100 吨碳丝，目前 T700、T800、T900、T1000
均实现稳定量产，良品率达到 97.5%。

在此基础上，康得新又创造了世界领先

的碳纤维轻量化平台，为客户提供从研发到

设计再到生产的一条龙解决方案。利用这个

平台，全国 50 余家车企的新能源电动车碳

纤维轻量化部件，全部由康得新设计和生

产。

康得新的大愿景

这些故事的背后，是一个更大的愿景：

康得新对标的是美国 3M 公司，立志打造基

于先进高分子材料的世界级平台。稍微了解

新材料制造业的人，都会懂得这个宏愿的分

量，掂量出其对航空、军事、交通、智能商业

等领域的深远意义。

我们观察康得新创始人钟玉及企业本

身，再反观以色列，我们发现这些杀出一条

路来的成功创新者之间，有着太多的神似：

创始人钟玉是改革开放以后中关村较

早下海的创业者，能与创业团队同甘共苦，

在公司中营造出富有凝聚力的大家庭文化；

科学家创业，最看重的自然是抓核心技术，

搞自主创新；不论是早期生产电动代步车，

还是后来进军新材料产业，都敢为天下先，

不乏市场化运作的神来之笔。

解码康得新和以色列自主创新的“基

因”，会告诉我们一个同样的道理：自主创新

并不需要这样那样的先决条件，在荒漠中从

零起步的以色列可以种出水稻瓜果，在一片

产业“荒漠”中康得新可以打造出全球领先

的几大新材料产业，在更多的高科技领域，

我们绝无理由轻言放弃。

对标 3M 解码康得新自主创新“基因”

公 告
成都泽金源商贸有限公司 （注册号

510107000818217）经股东会议决定，注销

本公司。请相关债权人自本公告发布之日

起 45 日内，前往成都武侯区聚龙路 16 号

2 栋 3 层 75 号，向本公司清算申报债权。

联系电话院18583988573

寻：房地产，交通，旅游，环保，新能
源，矿产冶金，生物医药，院校教育，纺
织，机械，建材，石化，市政基础设施，
水产，轻松解决资金周转。

高薪诚聘商务代表！
电话院17361769793 黄经理
邮箱院m17361769793@163.com

大额资金 寻项目投资合作

市场，包钢技术
创新的风向标
■ 特约记者 王 平

“在近期市场调研过程中，南方某厂生产的

NM440 钢材在包头钢材市场占有很大比例

……”一次日常例会上，包钢销售人员关于的市

场调研的发言引起了在座的包钢专业技术人员

的关注。

于是，包钢的科研人员会同销售公司和相

关生产单位，迅速考察市场、拜访客户，对其所

采购的钢材从化学成分、产品规格、力学性能、

交货状态、价格、年需求量等指标进行了技术和

商贸的识别。科研人员根据客户产品使用性能

的要求，对包钢现有产品结构优化提供了合理

化方案，并对日后新产品研发方向定位、拓宽市

场渠道、提升产品价值做了合理调整。很快，包

钢的 NM440 钢材很快在南方市场抢滩登陆，赢

得宝贵的一块市场。

据统计，2017 年，包钢“高寒干旱地区大

型铁矿绿色高效开发技术集成及应用”获中国

冶金科技进步一等奖，“白云鄂博特殊矿高炉冶

炼技术集成及应用”等 2 个项目获中国冶金科

技进步二等奖；稀土钢产品研发企业重点实验

室”和“碳材料工程技术中心企业重点实验室”

获评内蒙古自治区企业重点实验室。在自治区

首届科技方法创新大赛中获得一个金奖、两个

银奖、一个铜奖。

攻课题创实效 迎接市场挑战

有着稀土资源优势的包钢从 2016 年开始，

围绕质量和效益，技术中心大力开展稀土钢的

研发工作，不断向“高、精、尖”发展道路迈进，努

力打造包钢稀土钢特色产品，提高企业在同行

业的竞争力，把稀土的资源优势转化为钢材的

品种优势和经济优势。

随着货运铁路向重载化的方向发展，急需

强度、硬度更高的耐磨新一代钢轨，科研人员对

标同行业，深入一线熟悉生产工艺，不断学习、

创新，成立《新一代高强耐磨重载铁路用稀土热

处理钢轨系列研究与开发》课题攻关项目，充分

发挥包钢独有的稀土资源优势，研究新生产工

艺，以实现资源减量化，降低成本提升效益。

2017 年已累计开发 38 个品种，其中：板材 22
个品种，管材 6 个品种，长型材 10个品种。

创新管理体制 增添科研动力

今年年初，技术中心制定详实的科研攻关

计划，以提高钢铁质量和效益为中心目标，稳中

求进，开拓创新。结合技术中心实际情况，修改

制定了《技术中心科研项目、临时任务管理办

法》、《技术中心钢材新产品开发管理办法》、《技

术中心体系工作管理办法》等管理考核办法，为

促进技术中心科研项目确立、新产品开发、体系

完善等工作的顺利开展，提升技术中心管理水

平，提供了有力保障。为充分利用现有的理化检

验及中试试验手段创收增效，实行以科研成果

为导向的考核分配机制，技术中心进一步激发

全体职工开展新产品开发和工艺技术研究的主

动性、积极性、创新性，紧跟公司生产经营工作

部署，与生产现场密切配合，多出成果，出好成

果。

瞄准市场需求 聚力科技创新

新形势新任务面前，每一名科研人员都自觉

挑重担，奔跑在生产线和实验室之间。产品创新

不能闭门造车。技术中心科研人员紧盯市场，做

好用户走访调研，与同行业对标、学习经验，主动

拓展思路，不断创新创效。稀土钢研发是包钢的

特色品牌，按照技术中心总体要求，各部门分工

协作，制定详细研发计划，每周汇报工作进展，交

流经验，努力在稀土钢研发中取得重大突破。

年初以来，包钢技术中心各产品研究所研

发新产品取得新成绩，共完成新产品项目 13
个，其中包括汽车大梁钢、硅钢、稀土法兰钢等

板材类 8 个新品种；X42NS 管线管、车桥管 2 个

新品种；焊丝用钢、H 型钢 3 个新品种。1 至 2
月份，共计申报专利 7 项，截至目前，共授权专

利 3 项。

包钢技术中心通过机制体制创新，充分调

动科研人员工作热情，强化市场开发，将包钢产

品做优做特做大做强，以科技创新驱动包钢战

舰稳步前行。

碧桂园河南区域“晨曦计划”走进兰考

陈自立：品牌建设“三步曲”助推格力转型升级


