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2017年中国酒业市场发展报告
2018 年 4 月 17 日上午，中国酒业协会

第五届理事会第七次（扩大）会议在北京国

二招宾馆召开。会议由中国酒业协会副理

事长兼秘书长宋书玉主持。中国酒业协会

理事长王延才作中国酒业协会第五届理事

会第七次会议工作报告，回顾了 2017 年中

国酒业的发展。

2017 年中国酒业协会秉承服务宗

旨，在提升协会格局的同时，持续

扩展服务的范畴，加大行业

调研力度，积极把握行业

经济发展脉络，协会建设

也逐步走向专业化、职

业化、年轻化、制度化、

市场化的方向。在传

统酿酒产业紧跟经

济发展理念与思维

焕发产业活力的时

期，中国酒业协会进一

步提升了服务能力和服

务质量，扩展了服务领

域。

2017 年 1 到 12 月，全

国酿酒行业规模以上的企业完

成的酿酒总产量是 7077.41 万千升，

同比增长 3.31%，其中饮料酒产量是

6050.13 万千升，同比增长 0.97%，发酵酒精

是 1027.29 万千，这个增长的幅度特别大，

19.63%。

在效益方面，情况比较乐观。在规模以

上的企业统计是 2781 家，2781 家的企业累

计的销售收入是 9000多亿，比上一年同期

增长了 10.45%，累计实现的利润是 1314.03
亿元，比上年同期增长 27.24%。

根据这些数据，王延才说到，“我们中国

酒行业回暖的趋势明显，高端名酒与区域龙

头品牌集中度体，全行业稳定向前发展。尤

其是白酒行业，2017 年在一线高端名酒的

带动下，诸多的二线名酒品牌快速走过调整

期，进入新的增长周期。”

2017年，
中国酒业呈现出的特点

第一，市场容量趋稳，2017 年我们饮料

酒总量增长是不到 1%，总量趋稳，市场容

量趋稳，这个主要表现在白酒、啤酒和黄酒

这几个酒种。

第二点是品牌意识提高和强化，从两个

方面都有这么一种趋势，一个是在消费的领

域，我们可以明显的感觉到，无论是我们哪

一个酒种，消费都在向我们的骨干企业、驰

名品牌、优势品牌集中。从我们行业的角度

也一样，从统计的数据可以看，从我们的效

率增长反映，基本上集中在骨干企业。

第三点，大家可以明显的感受到，2017
年的行业竞争加剧，甚至可以讲形成了一种

完全的挤压式竞争的状态，也就是什么呢？

大企业进入了一个新的周转时期，但是客观

地讲，中小企业更加困难，这是我们行业现

在发展比较正视的一个现状。

再一个，我们行业 2017年成本上升，利

润空间收窄，主要反映在我们的啤酒和我们

的黄酒这两大酒种之中，尤其是啤酒。去年一

年的价格在上升，在总量下降的同时，我们的

价格上升以后，但是我们的利润也是下降的。

仔细去分析的话，成本上升压力非常大，在行

业里面，其他的酒种大家也能感觉到。

总的来说，整个行业的定位还是在一个

良好稳定的状态，各酒种差别、差异极大，比

较好的是白酒、黄酒等，发展潜力更加明显

一些的则是配制酒，露酒和保健酒。

产业结构调整
和产品结构调整更加向好

王延才介绍说，按照不同的酒种的话，

情况就不一样，一个是白酒，一个是酒精，这

两个产业去年发展的是出乎意料的，整个的

产业结构调整和产品结构调整可以说是更

加向好。

在产业结构调整方面，从产业的整体来

看，十三五中期，我国白酒的经济运行状态

保持了良性、健康、稳中有增的态势，在生产

总量相对稳定的基础上，通过科学管理，提

高效率，技术创新，减少消耗，降低成本等

等，提高价值创造，保持利税总额和经济总

量的良好表现，从增长方式上，也实现了销

售增长和利税增长超过产量增长的良性循

环。我们规模以上的统计是 1593 家，2016
年是多少呢？1578 家！规模以上企业的数量

一直在增加。小作坊式的企业一直在减少。

1593 家规模以上的企业，总量是

1198.06 万千升，增长了 6.18%。但在 2016
年，总产量是 1300万，为什么还会有增长

呢？王延才解释到，是因为国家统计局最后

有一个核实和核查，2016 年核定的白酒的

量是 1127 万，我们去年是 1198 万，跟核定

的实际数字相比，我们有了增长。去年给大

家汇报是 1300 万，有一些业内这么分析那

么分析，我们的作坊很多，实际上就是这么

一个实实在在的数字，销售收入是 5654.42
亿元，增长了 14.42%。

产业发展的趋势来看，产业结构逐步在

发生根本性的变化及产业优势向传统的优

良产区倾斜，品牌优势继续向民营品牌集

中，从目前看，我们可以看出，我们的产业调

整仍将继续，新一轮的企业整合、并购开启，

行业的洗牌和竞争加快。

白酒产能过剩 需加快升级

从全社会这个角度去看，白酒的产能仍

然是过剩，这是一个客观的现实。所以十三

五期间，白酒的产能总体不会有大幅度的增

长，全国优势产区挤压劣势产区，各产区产

能之间此消彼涨的态势，产能压缩逐步减

少。白酒的品种、价格、渠道和服务体系的再

造已经是无法回避，传统的流通渠道与新型

的互联网渠道逐步整合，多种渠道并存。流

通体系与服务体系加快，多渠道提供服务格

局正在形成。

在这种情况下，产业发展客观上要求我

们白酒产业必须升级，尤其是在当前，白酒

产业调整变革德新形势下，产业升级是产业

每年最强有力的支撑，同时供给侧改革将给

产业带来巨大挑战，产业供给资源重构势在

必行。

在产业趋势的带动下，中国白酒的自然

生态、社会生态等产业的新生态逐步形成，

打造产业新生态更加积极主动，共建、共享、

供应的和谐发展理念已经成为我们这个行

业的普遍共识。

在白酒里面，产品结构调整实现了新突

破，我们白酒产业最先进入调整期，也是最早

开始产品调整，目前我们认为，我们的产品调

整成效逐步显现，2017年以来，一线品牌产

品价格回升，产品的销售量和价体，高端和次

高端的产品延续价格回升态势，是增长的主

力军。在一线高端龙头的带动下，诸多的二线

名酒品牌快速渡过调整期，进入新的良好稳

定发展态势。相比高端和次高端的产品，现

在二线还没有全国化的强势品牌出现。

在产业和产品结构新变化的条件下，对

企业而言，核心是应该把握新时代、新消费、

新机遇的宏观大局，有针对性的制订好自己

的规划和计划，特别是现在一些区域的骨干

企业，向白酒领袖企业多学习。为此，王延长

与大家分享了洋河股份在新时期的工作方

式和做法。

第一，不失时机找出转型升级的好风

口。现在看来，转型升级是我们行业和每个

企业都必须去研究和重视的问题，这个风口

的寻找对一各企业而言太重要了，现在全行

业处在这么一个状态下的时候，沿着什么样

的方向，整个消费带动的风口在哪里，这只

是一个前提。

第二，聚焦价格、产品、品牌、品类、生活

方式，找出消费升级风口。有关消费升级，仍

然要有一个清醒的认识，去年我们是一线的

高端名酒价格回升，二线的次高端的酒在一

线的带动下也走出了调整期，价格都有一些

调整，对于消费升级，在找风口的时候，我们

要有一个准确的把握，现在消费升级，大家

还要注意到消费升级的大部分空间在哪里

呢？应该说还没有跑到酒类产品上来，刚性

的需求仍然占了消费升级的大头。消费升

级最大的特征是消费品类的变化，这是近十

年我们消费行业最大的变化，性价比仍然是

拉动消费升级的最核心的因素。不惜代价

作出与众不同的好产品，现在白酒风格多样

化和每一个企业定型自己的特点，这已经成

为全行业的共识，对于一个企业进入 2018
年，进入十三五以后，你不关注，你就要受到

市场的影响。

进口葡萄酒正面带动作用明显

进口葡萄酒对我们的正面带动作用也

明显的，没有进口的葡萄酒，没有现在我们

整体水平的提高和科研方向的明确，我们对

葡萄酒行业也要有一个认识，中国的葡萄酒

不经过一个学习这么一个阶段，发现客观的

发展规律也是不现实的。从 2017 年底到

2018 年初，回到抬头的趋势和状态，未来十

三五期间对我们的葡萄酒还是充满信心的。

果露酒保持较高增长速度

果露酒行业呢，品种量不大，品类极其

繁多，果露酒行业尤其是保健酒行业一直保

持较高的增长速度，在整个酿酒行业中，销

售收入、利润及税收等增速都是全行业最高

的，2016 和 2017 年的增速稍微减缓。果露

酒行业包含了这么多的酒种，除了个别企业

或一个酒种增长较快以外，不同酒种之间或

同一酒种的不同企业之间，发展很不平衡

的。大部分的露酒和果酒产品基本还只有

区域性市场，而没有形成整体的的市场体

系。市场增速保持，发展仍有空间。

保健酒的生产格局稳定，较之以往，果

露酒整个生产格局仍没有变化，强者恒强，

领头企业比重继续增大，与第二层次的差距

仍然在拉大。以劲酒为首，就像进口酒那样，

在不同的省份都有良好的表现。

2017年黄酒行业开启了新时代

2017 年，我们黄酒的形式总体向好，尤

其是利润的增长远超销售收入增长，说明黄

酒行业总体获利的能力有所增强，而且亏损

量大幅度的减少，黄酒统计的企业几乎没有

亏损的，不像白酒、啤酒、葡萄酒，不到 1%
的亏损，王延才说，2017 年应该把它定位成

黄酒行业开启了新时代和新的开端。

第一，行业的科研达到了新高度，黄酒酿

造专业技术项目获得 2017 年国家专业发明

二等奖，黄酒引用舒适度的研究达到了省部

级一等奖，标志着产品升级上了一个新台阶。

为什么这两个作为黄酒行业最大的趋

势和开端呢？好多人不敢多喝，尤其是在业

外，黄酒饮用舒适度的项目有点像白酒风味

物质和健康因子的研究一样，而是从整个黄

酒生产的环境、工艺、长辈、技术一直到成分

的改变，在保持我们的历史悠久中华民族黄

酒风味的基础上，做了极其大的革命性的变

革，现在黄酒的骨干企业正在进一步的深化

这个项目的推进，这将对我们黄酒产业提出

革命性变革。

第二，就是指标增速向好，统计的 121
个企业，销售收入 5.85 亿元，增长了 3.03%，

但是利润 20 多个亿增长了 13.1%，不同的

地区不同，但是这个指标是我们黄酒行业多

少年来最好的数字，而且这个趋势在 2017
年开端了以后，骨干企业他们分别的开启了

黄酒的社会价值的回归，不管是研究也罢，

还是市场推广也罢，还是宣传教育也罢。

黄酒行业的第二个开端是什么呢？我们

一直把黄酒行业定位为一个区域化的产品，

是我们传统的大的产销区，但是现在是什么

情况呢？黄酒全国化的趋势正在形成。过去

老讲黄酒怎么样到北方来，做了多少努力，

现在发展开始进入一个好的状态。现在甘

肃、河南、山东、福建、陕西等等这些地方，现

在黄酒的发展都取得了非常良好的进步，而

且这些黄酒厂的个头不大，但是这些黄酒厂

的社会和经济效益都非常的好，甚至它的产

品价值远高于江浙沪地区，消费群体一直在

扩大。这些是各有特色，特别是有一些非常

好的企业，他们的发展是一个非常良好的状

态，对于我们黄酒产业而言是又一个新的台

阶。

原来福建的红曲黄酒，咱们习惯叫红曲

酒，连续两年高速的增长，去年 34 到 37 万

千升，增长 17%，利润率远远高于传统的黄

酒，全国化的发展正在形成。市场扩容已成

共识，消费者教育和把握文化自信也成为行

业的一个共识。

现在的问题是产品分层还不清，我看最

近有一个讨论，我觉得很有道理，黄酒的标

准制订要清楚，产品序列的定位要给一个全

新的概念，要让消费者对我们有一种新的认

识，比如说清爽的，在传统的基础上是不是

偷工减料了。

黄酒行业现在可能面临的问题是高端

人太缺乏，技术进步不快，我们有两个得到

国家认可的技术。黄酒也不能回避，黄酒跟

白酒、啤酒甚至葡萄酒相比较，黄酒龙头企

业的地位不就以前那么高，很难撑起全国的

大旗，这些都是黄酒行业要研究的事。

发酵酒精的产量迅速增长

2017 年我国发酵酒精的产来是 1927
万千升，跟白酒差不多，利润水平大幅提升，

增长了 80%多，有一些外在的原因，一个就

是原料，现在受到原料成本上升的压力，去

年的原料成本是受鼓励玉米深加工的政策

刺激，当然各地的情况不一样，像辽宁是

100 块钱的补贴，内蒙是 200 块钱的补贴，

黑龙江是 300 块钱的补贴，为东北的酒精企

业带来高额利润，同时也引发新的投资热。

价格大概稳定在 5000 到 6000 块钱，加上不

到 1000 块钱补贴。

酒精去哪儿了呢？我们有三大块，一是

食用酒精，第二是燃料酒精，加在汽油里面，

第三是工业拿酒精做下游产品。白酒行业

和燃料乙醇需求保持增长。尤其是燃料乙

醇需求随着封闭推广推广地区的汽油需求

量的增长而增长，带动的增长大概在 12%。

利好的是进口乙醇得到了有效的控制，

大幅度下降。进口乙醇的关税是 30%，我们

前些年有一个优惠的政策，现在把优惠政策

取消了，关税恢复到 30%，进口乙醇的量下

降了多少呢？从 2016 年的 86 万千升变成了

2.5 万千升，大大的缓解了国内酒精行业的

压力。

同时，酒精的复产和 DDGS 也大幅减

少，对美国干玉米酒糟采取措施后，DDGS
进口量开始逐步减少，2017 年是 39 万吨。

还有就是逐渐加严的汉堡政策，倒逼企业转

型升级，也使不达标、不规范的企业无法生

产。在这么多因素的促成下，酒精行业在去

年是非常好的年份。

此外，燃料新政和玉米补贴政策刺激新

增产能快速增加，现在我们的汽油消费量，

一年在 1亿吨以上，刺激酒精行业新的投资

热。截止到 2017 年年底，东北增长玉米酒精

产能 100 万吨。一批新规划、新建产能正在

进行之中。

进口酒精的量一下掉到 2.5 万吨，2017
年年底，玉米的价格开始回升了，玉米价格

是不断的上升，自然会传导到酒精的价格，

酒精的价格也不断的上升。按照现在贸易

的统计，到 2018 年上半年，假如说到 2018
年 7 月份，可能我们的进口量要恢复到多少

呢？50 吨。这个对酒精行业来说，会有新的

冲击和压力。

去年 11 的和 12 月份，玉米的成品价格

是 1600，到了今年的 2 月份，国内的玉米价

格平均达到 1800，酒精的价格从 5600 降到

5500，所以 2018 酒精行业的情况，我们要随

时的关切，酒精企业也要随时研究这些动

态，做好自己的准备。

从行业的角度，我们要做什么事呢？我

们也在考虑是不是对美国进口的乙醇反补

贴、反倾销，协会也打算成立燃料乙醇的联

盟，一定要扩大。

关于 2018 年酒业的发展趋势，我们提

出新时代、新消费和新机遇，这么一个大的

认识，在这个认识下，我们会和全行业的企

业互动。

渊本文系中国酒业协会理事长王延才在

中国酒业协会第五届理事会第七次 渊扩大冤
会议上的报告冤

两大巨头纷纷落败
命运为何如此“杯具”？
姻 刘玉婷

在酒水行业迎来消费升级的今天，品质成为

市场宠儿。而在人们对杯中酒的要求越来越高的

同时，酒杯依旧是配角，并未增添几分光彩。

从品牌知名度和实实在在的业绩来看，情况

似乎更为惨淡。

顺藤摸瓜，在 A 股市场，可以搜寻到两家日用

玻璃制品企业的身影。相比当下酒企加速度的冲

劲和市场信心，这两家玻璃制品企业似乎也只能

称之为往日光辉。

国产第一品牌的红酒杯倒地破碎

主营业务为日用玻璃器皿的 *ST 德力，从

2014 年开始业绩下滑，2015 年开始亏损，苦苦支

撑。作为 *ST 德力旗下最高端的红酒杯品牌，意德

丽塔更是危机重重。

事实上，*ST 德力是试图凭借意德丽塔，想成

为中国红酒杯的第一品牌。“这个品牌（意德丽塔）

才生产了不到一两年的时间，未来两三年，不仅是

国内市场，在国际市场上我们也能和洋品牌 PK。

未来在海外市场意，德丽塔也应该是主导的酒店

餐饮品牌！”2013 年年底，*ST 德力实控人施卫东

面对媒体说了这样一番话。

为了研制出能够与海外洋品牌的品质相较量

的红酒杯，2011 年和 2012 年两年内，*ST 德力花

在意德丽塔身上的钱就高达 1.3 亿元。

事与愿违，意德丽塔一经上市当年就亏损了

466.8 万元。雪上加霜，2016 年下半年，意德丽塔

因技改停产，当年亏损已经超过 5000万元。

在意德丽塔无力拯救 *ST 德力后，*ST 德力

决然放弃主业，试图通过游戏产业赚一笔热钱，终

以失败告终。自此，这只国产第一品牌的红酒杯倒

地破碎了。

“酒杯大王”转型跨界的“杯具”

山东华鹏（603021.SH）业内称之为“酒杯大

王”，是中国最大的酒杯、酒具生产商。山东华鹏跟

*ST 德力似乎是难兄难弟，命运可以说是一个大

写的“杯具”了。

记者翻阅山东华鹏历年报表发现，2011 年到

2017 年的连续 7 年里，前 6 年业绩稍有下滑，到

了 2017 年，竟骤然跌落谷底。

至于原因，山东华鹏将净利润腰斩的主要原

因归咎为环保压力。事实上，不难窥察，环保压力

最多算是压死骆驼的最后一根稻草，经营不善、库

存难消的实质问题无可遮掩。

山东华鹏的翻身仗，同样走了 *ST 德力的路

子———转型跨界。

2017 年初，山东华鹏参与了酒类销售平台壹

玖壹玖的定增，持股 0.75%。而在这之前，公司将

旗下电商公司上海成赢 49%的股份转让给了壹玖

壹玖。

2017 年底，山东华鹏拟收购主营化妆品生产

销售的巨擘亿网，未果。

2018 年 2 月底，山东华鹏对外宣布了准备收

购主营消防机器人沪宁智能的消息，再次告吹。

转型之路还在披荆斩棘，但可以确定的是，山

东华鹏也放弃了手中的这只红酒杯。

酒杯巨头纷纷衰落 值得行业反思

整个日用玻璃制品产业仍处寒冬，发展至瓶

颈阶段。低质低价、同质化问题和产能结构性过剩

的问题影响行业整体经济运行质量和效益。传统

市场需求的变化和环保的压力是当前行业面临的

两大突出问题。

国内并没有一个具有核心竞争力的全国性玻

璃器皿企业。首先，核心原因在于技术水平停滞不

前，无法满足市场的需求。一方面无力通过创新来

平摊各类消费费用的增长，另一方面又不能满足

消费升级下市场的品质需求，落后的加工技艺与

产品品质，只会与市场越来越脱节，产品不讨喜，

自然库存积压，费用不减，苦苦支撑。

其次，产能扩张过快，导致价格竞争激烈，原

来一部分靠人工产品的优势衰减，且大部分中低

档机制器皿已没有明显的价格优势。

环保严查是压在玻璃制品企业的另一座大

山。以燃烧重油为主、大气污染排放量大的玻璃制

品企业，与电厂、陶瓷、铝型材等并称大气污染四

大“老大难”行业。对于玻璃行业“油改气”的环保

政策和相关环保设施的到位，需要投入高昂的费

用，这是摆在企业面前的一道关口。

编者按

目前，中国特色社会主义进

入到了承前启后，继往开来的新时

代。新时代的中国酒业要通过主动适

应经济新常态，坚持创新驱动，加快智能

转型，努力提质增效，进行大量有益探索，

继续保持行业发展稳中有进的向好局

面。那么2017年，中国酒业发展有哪

些特点，中国酒业协会理事长王

延才王延才提出了看法和

建议。


