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酒道·酒业聚焦

鲁酒未来发展规划出炉
国井景芝成培植重点

姻 刘玉婷

近日，山东白酒 2017 年度大数据及未

来发展规划出炉，这为鲁酒今后的发展提供

了有效参考。

数据显示，截至 2017 年底，全省共有获

证白酒生产企业 442 家其中规模以上企业

151 家，完成白酒产量 106.27 万千升，同比

增长 2.48%，结束了 2014 年以来产量下滑的

局面，呈现恢复性增长稳中向好态势。2017
年，全省白酒产品监督抽检合格率为 98.4%。

效益方面同样可喜可贺。主营收入、利

税增幅均高于上年，实现主营业务收入 405
亿元，同比增长 8.4%；实现利税 56.8 亿元；

同比增长 3.5%。

在鲁酒的未来发展规划中明确提出，重

点培植国井、景芝 2 家企业主营收入过百亿

元的全国白酒领袖品牌；培植泰山、兰陵、花

冠、古贝春、琅琊台 5 家企业主营收入过 30
亿元全国白酒知名品牌；培植趵突泉、百脉

泉、云门、天地缘、红太阳、景阳冈、欣马等 20
家企业主营收入过 5 亿元全国白酒区域品

牌。

作为全国白酒阵营的重要一支，鲁酒的

发展备受瞩目。2017 年，山东省白酒行业发

展出现了很多亮点和特点。

示范带动能力增强

山东省白酒主营收入前十五位企业主

营收入总额占全省 34%。国井、景芝、花冠、

古贝春、泰山等骨干企业粮食原酒生产能力

均达到 5 万千升以上。其中，国井粮食酒发

酵车间窖池数量更是被列入吉尼斯世界大

全记录。

近几年，全省骨干企业加快发展速度，

通过实施企业兼并重组及收购等方式，实现

了产能、效益、市场迅速扩张。如花冠酿酒收

购了原菏泽辖区山东御思香酒厂、郓城水浒

酒厂、曹州老客酒厂三家酒厂，2016 年收购

了江苏大风歌酒业有限公司；景芝酒业先后

收购了山东坊子酒业和山东齐民思酒业两

家。

野鲁酒冶品牌影响力提升

当下，鲁酒阵营中，国井、景芝、花冠、古

贝春、泰山等企业居全国白酒行业第二梯

队，属于地区性强势品牌，泰山酒业省外市

场比重达到 40%，国井（扳倒井）、景芝、花

冠、古贝春等骨干企业省外市场比重达到

10%以上，且互联网销售呈现良好发展势头，

在品牌知名度和市场布局上基本具备做大

做强争创全国知名品牌的条件。

从全行业看，鲁酒拥有中国驰名商标 12
件，山东省著名商标 82 件，山东名牌 32 个，

中华老字号 7 个，山东老字号 30 个，整体上

支持骨干企业加快发展、做大做强的基础条

件较好。

人才队伍不断壮大

山东省加快推进质量品牌专业人才队

伍建设。

到 2016 年，全省白酒行业被工业和信

息化部认定的全国《品牌经理》资质 7 人，中

国食协命名的中国白酒大师 5 人、中国白酒

工艺大师 8 人、中国白酒评酒大师 2 人，中

国食协聘任的白酒国家级评委 48 人（包含

特邀评委 2 人），省食协聘任的白酒省级评

委 133 人，国家白酒大师（工艺大师、品酒大

师）及白酒国家评委数量仅次于四川省。

创新能力全面提高

鲁酒质量逐年提高，低度浓香白酒在品

质和产能上在全国有竞争优势，高端芝麻香

白酒经过多年精心打造已成为山东最具代

表性的特有酒种，适应市场需求的个性化、

独特风格的产品越来越多。

全省有 5 家企业参与《浓香型白酒》国

家标准修订，拥有国家级企业技术中心 1
家，省级企业技术中心 14 家，景芝酒业建立

了中国芝麻香型白酒研究院和山东省芝麻

香白酒发酵工程技术研究中心及博士后工

作站，景芝、国井、花冠古贝春、兰陵等骨干

企业建立了中国白酒大师 (技能大师) 工作

室。

而技术创新平台对骨干企业的创新发

展提供了技术支撑。

国井集团与茅台、五粮液等 7 家全国知

名白酒企业共同承担了“十三五”国家重点

研发项目（传统酿造）。

国井（扳倒井）实施品牌再造助力品牌

升级经验、景芝酒业获得全国质量奖和山东

省省长质量奖，景芝酒业应用“两化融合”在

白酒生产中实践经验被工信部认定为国家

级质量标杆。

营销模式不断创新

骨干企业积极探索实践并创新营销理

念，互联网营销、自媒体营销、社区微信平台

产品个性化设计等新业态、新模式不断涌

现，取得了积极成效，实现了由传统营销向

现代营销的转变，由产品宣传播向品牌传

播、文化传播转变。

如景芝积极推进“五十百”经销商工程

和电商平台建设；国井在品牌宣传推广方

面不断创新，在做深传统媒体的基础上，

积极利用互联网+及自煤体等新业态，通

过微博、微信营销，实现了与消费者实时互

动，形成了“大”商+“微”商+互联网营销的

模式。

酒旅融合发展不断进步

鲁酒文化历史悠久深厚，为酒旅融合发

展提供了坚实基础，景芝、花冠、兰陵、景阳

冈、百脉泉、云门、孔府家等鲁酒企业在挖掘

鲁酒文化、讲好“鲁酒匠造醇香厚道”品牌故

事、倡导与人民日益提高的美好生活相适应

的“看的是绿色、品的是文化、喝的是健康”

的饮酒文化等方面成效显著，为塑造鲁酒文

化品牌，加快酒旅融合发展发挥了积极引领

作用。

中医药传承创新高峰
论坛在劲牌举行
姻 殷均虎 赵玉婷

2018 年是伟大的医药学家李时珍诞辰 500
周年。3 月 31 日，“纪念李时珍诞辰 500 周年·

中医药传承创新高峰论坛”在劲牌公司研发大

楼召开。董事长吴少勋代表劲牌公司对各位领

导、专家的到来表示热烈欢迎。

会上，原卫生部副部长殷大奎及相关政府部

门领导，表达了对本次论坛的重视及对中医药行

业发展的支持。同时，对劲牌生物医药在湖北省内

乃至全国范围内的实力和规模予以肯定，并祝愿

劲牌生物医药公司更快、更健康的发展。

中国工程院院士张伯礼就我国健康事业和

健康产业发展作了系统阐述，表示新型大中药产

业“举一事，惠百业，造福百姓”，要抓住目前中医

药“天时、地利、人和”的机遇，做好中药技术升级

和现代化研究，开拓新的研究领域，引领世界生命

科学的发展。同时，陈士林所长、陈珞珈会长、陈如

泉教授、王平副校长、涂远超院长、梅国强大师就

中医药传承与发展作了精彩演讲。

其中，劲牌生物医药董事长、劲牌研究院院长

刘源才对劲牌配方颗粒品质和疗效的关键技术从

中药产地评价、标准化种植加工、炮制工艺研究、

数字化提取、临床等效性及标准煎液研究及智能

化药房配置等研究进展作详细汇报，希望通过中

药配方颗粒的创新和应用，为中医药产业现代化

和湖北打造中医药强省提供有效助力。

本次高峰论坛，以李时珍诞辰 500 周年为

依托而举办，凝聚了中国工程院、国家中医药管

理局、中国中医科学院、湖北中医药大学、湖北

省中医院等数十位中医药界的权威专家、学者

以及相关政府领导的力量，共同探索和促进湖

北中医药事业、大健康产业的发展，更好地推进

“健康中国战略”。 渊劲宣冤

白酒、啤酒、葡萄酒、黄酒

中国人
一年能喝多少酒？
姻 张瑜宸

罗曼罗兰曾说，生活中只有一种英雄主义，

那就是认清生活的真相之后依然热爱生活。

约上三五好友，无论对酒当歌，还是举杯邀月，

酒作为一种载体，不仅可以调节气氛，更是人们

对生活的情感寄托。

那么，2017年，全国共生产了多少酒呢？

据国家统计局数据显示，2017 年 1-12 月，

全国酿酒行业规模以上企业完成酿酒总产量

7077.41 万千升，同比增长 3.31%。饮料酒产量

6050.13 万千升，同比增长 0.97%；发酵酒精产

量 1027.29 万千升，同比增长 19.63%。其中，啤

酒产量最高，达到了 4401.49 万千升，却同比下

降 0.66%。白酒总产量为 1198.06 万千升，同比

增长 6.86%；酒精生产企业完成总产量增幅最

大———19.63%，达到 1027.29 万千升。葡萄酒企

业产量同比下滑 5.25%至 100.11 万千升。

此外，在过去的一年里，主要经济效益汇总

的全国酿酒行业规模以上企业总计 2781 家，酿

酒行业规模以上企业累计完成产品销售收入

9239.57 亿元，与上年同期相比增长 10.45%；累

计实现利润总额 1314.03 亿元，与上年同期相

比增长 27.24%。

从数据中不难看出，白酒效益依然最好，

1593 家规模以上的白酒企业共完成销售收入

5654.42 亿元，与上年同期相比增长 14.42%；累

计实现利润总额 1028.48 亿元，与上年同期相

比增长 35.79%。接下来是啤酒，447 家企业累计

完成销售收入 1766.45 亿元，与上年同期相比

增长 2.30%；累计实现利润总额 129.15 亿元，与

上年同期相比却下降 9.83%。

而 131 家酒精企业累计完成销售收入

801.16 亿元，与上年同期增长 14.98%；累计实

现利润总额 46.94 亿元，与上年同期相比增长

83.30%；亏损企业累计亏损额 9.38 亿元，比上

年同期下降 40.28%。可以说是过去一年，产业

发展最是向好。与之相反的却是葡萄酒产业，销

售收入和利润总额出现双下降。244 家葡萄酒

企业累计完成销售收入 421.37 亿元，与上年同

期相比下降 9.00%；累计实现利润总额 42.28 亿

元，与上年同期相比下降 11.55%。

随着黄酒市场的不断扩大和消费升级，121
家企业在 2017 年也取得了不错的收益。累计完

成销售收入 195.85 亿元，与上年同期相比增长

3.13%；累计实现利润总额 20.74 亿元，与上年

同期相比增长 13.04%。

从海关总署的数据来看，2017 年，进口量

最多的当属舶来品的葡萄酒和啤酒，分别是

73.27 万千升和 71.62 万千升。而发酵酒精进口

量从 86.01 万千升下滑至 2.50 万千升，骤降

97.10%。白酒的进口量增幅却最大，到达

27.63%。出口量上，共有 36.10 万千升的啤酒走

出国门，而发酵酒精出口量增幅惊人，达到

297.61%。黄酒和白酒累计出口量也分别达到

1.53 万千升和 1.66 万千升。葡萄酒出口量同比

下降 7.31%只 0.92 万千升。

进出口总额上，葡萄酒依然独占鳌头，达到

31.49 亿美元，其中进口额有 27.14 亿美元。同

样，啤酒的进口额也高于出口额，达到 7.5 亿美

元。而白酒的出口额远高于进口额 4 个亿。与此

同时，黄酒的出口额也同比增长，达到 0.25 亿

美元。

无论是绵柔醇厚的白酒，果香浓郁的葡萄

酒，还是丰富细腻的啤酒，醇和鲜爽的黄酒，

2017 年，爱酒的你又对酿酒行业贡献了多少？

姻 魏琳

“一年一个样，三年大变样”，是日新月

异的中国最真实的写照。

从 1978 年至 2018 年，改革开放走过了

40 个年头。40 年来，我国各行各业在生产、

流通、消费等众多环节都发生了天翻地覆的

变化。

以酒类产业为例，1978 年我国白酒、啤

酒和葡萄酒产量分别为 143.74 万千升、41
万千升和 6.4 万千升，而 2017 年我国规模以

上白酒企业总产量已达到 1198 万千升、啤

酒总产量 4401.5 万千升、葡萄酒总产量

100.1 万千升。数字膨胀的背后，是酒类产业

链条上每一个环节的不断革新与壮大。

作为连接生产和消费的重要一环，中国

酒类流通行业在过去 40 年间发生了深刻的

巨变。

从计划经济时代的老供销、老糖酒，到

时下的云商云店、无人零售，随着新思维、新

模式的不断涌现，酒类流通企业从野蛮生长

流通变革到规范发展，从粗放管理到精细运

作，从区域崛起到全国扩张，以敢为天下先

的自我革新意识，不断在酒类商业变迁中注

入时代精神。

从 1978 年到上世纪 90 年代之初，是我

国计划经济向市场经济转轨的摸索时期，也

是酒类流通变革的起步阶段。

从整体流通环境来看，这一阶段，国有

商业一统天下的局面逐渐被打破，多种流通

渠道、多种经济成分、多种经营形式并存的

流通格局逐步形成。

具体到酒类流通行业，层级较多且相对

封闭的各级国有糖酒公司仍然是酒类产品

的主流分销渠道，但在这一时期，市场的活

水已经暗流涌动，这为日后不断快进的酒类

流通变革埋下了伏笔。

短缺经济时代的统购统销模式

上世纪 50 年代末，国务院在关于商品

分级管理办法通知中明确规定：要在商业体

制方面贯彻全国一盘棋的原则，全国商品应

分为三类，食糖和烤烟作为关系国计民生的

重要商品而被列为第一类，卷烟、八大名酒、

奶粉、肉蛋制食品为第二类，除此之外的商

品为第三类。第一类由国务院集中安排管

理，第二类由国务院确定商品政策、统一平

衡安排，第三类则实行随行就市的管理办

法。

第三类商品是直接关系到人民生活的

商品，由于品种繁多，生产企业规模较小，原

材料来源广泛，不适宜实行计划管理，诸如

八大名酒之外的酒、奶粉之外的奶制品、罐

头、糖果、糕点等便成为商业部门进行调剂

和补充市场供应的重要商品。

在建国后相当长的一段时间，包括改革

开放之初，由于我国经济总体上仍处于短缺

经济，计划订货、统购包销的计划经济体制

成为保证供求平衡，满足人民生活基本需求

的重要手段。在计划经济体制下，商品自上

而下进行分配，国营商业是商品流通的主要

渠道，呈阶梯状态的各级国有糖酒公司成为

这一阶段酒类产品的主流分销渠道。

在这种渠道模式下，酒类流通首先由一

级批发站（省级糖酒公司）将产品计划调拨

或授权给二级批发站（地市级糖酒公司），再

逐级向下调拨给三级（县级糖酒公司）、四级

批发站（乡镇级糖酒公司），再由三、四级批

发站将产品批发给零售商。每级批发价之间

以及批发价到零售价之间都有明确规定的

价差，并且产品只能在规定的渠道内流通，

渠道相对封闭，且缺乏自主权。

直到 1982 年，为了向市场经济转型，当

时的国家物价局、轻工业部、商业部发布了

《关于逐步放开小商品价格，实行市场调节

的报告》。《报告》规定，三类工业产品中的小

百货、小文化用品、小日用杂品、小农具、小

食品等 9 类小商品中的 6 类 160 种小商品

的价格根据国家经济状况逐步放开，价格不

由国家统一规定，实行市场调节。定价方面

规定，商业选购的小商品，由工商企业协商

定价；工业自销为主的小商品，由工业定价。

小商品价格放开为企业经营提供了部分自

主权，成为市场经济的开端，为酒类市场放

开提供了基础。

1983 年国家就扩大企业经营自主权征

求北京市意见，北京市酒类生产企业和销售

企业之间针对酒类销售自主权曾展开激烈

的辩论。会议最终决定实行统购统销与自销

两种销售模式，酒类生产企业由此获得了部

分自主经营权，企业自销部分由企业自主定

价并申报物价部门审批。

为了进一步调动企业的积极性，把经济

搞活，1984 年 5 月 10 日，国务院发布了《关

于进一步扩大国营工业企业自主权的暂行

规定》。根据《规定》，企业在确保完成国家计

划和国家供货合同的前提下，可以自行安排

增产国家建设和市场需要的产品。在产品销

售方面，除国家特殊规定不准自销的产品

外，包括企业分成的产品、国家计划外超产

的产品、试制的新产品、购销部门不收购的

产品和库存积压的产品都可以进行自销。

由于该《规定》并未将酒类产品列为不

准自销的产品，从而结束了已实行多年的酒

类统购统销模式，放开了酒类企业的生产经

营权。之后，国务院又先后发布了一系列相

关配套规定，保证了酒类企业自主经营的合

法性。

到 1985 年，我国第一批从计划经济管

理转为市场调节的产品包括酒精、黄酒、果

露酒和葡萄酒，基本打破了统购统销的计划

经济销售模式，实现了自产自销的市场化转

型，对酒类生产企业和流通行业的发展都产

生了积极的影响。

名酒价格放开加速酒类商业进程

在现代酒类商业变迁中，1988 年名酒价

格的放开无疑是一个具有里程碑意义的重

要事件。

而对于当年的情况，中国酒类流通协会

专职副会长刘员记忆犹新。

刘员介绍说，在改革开放初期，由于粮

食供应紧张，国家会专门调拨一部分粮食用

于酒类生产，生产出来的酒由国营糖酒公司

统一分配。那时，每个酒厂都有住厂员，负责

记录每天酒的生产、流出和整体分配情况。

针对国家名酒，商业部会将其列入计划分配

到各省市，在定价上由商业部和国家物价局

统一定价。

比如，在上世纪 80 年代初期，茅台酒的

标杆价格是 8 元，80 年代中期为 11.8元。这

是当时北京市场的价格，根据地区的不同、

运费差异等还存在地区差价。

随着改革开放的不断深入，酒类市场化

程度越来越高，酒厂逐渐可以独立销售一部

分酒，但是总体上酒类供应仍然紧张。商业

部将名酒分配到各省市，主要是满足政府、

部队以及特殊需要，市场上很难买到名酒产

品，北京也只有在国庆等大型节日期间才有

少量名酒投放市场。

由于名酒产品在市场上十分稀缺，进而

市场价格上涨，于是出现了计划内、计划外

两种价格。由国家统一分配的实行计划内价

格，企业自销的部分则实行计划外价格，两

种价格差别较大，导致市场上倒买倒卖等乱

象横生。

在这种形势下，商业部、国家物价局、糖

烟酒局和轻工部多次召开会议反复研究，最

终在 1988 年 7 月 28 日，经国务院批准，名

酒价格全面放开，实行市场调节。

名酒价格的放开，对整个酒类行业产生

了很大的影响，产品的价格和销售完全取决

于市场变化，这对企业的发展、品牌的壮大

都起到了重要的推动作用，中国酒类商业进

程也由此进入一段快速发展期。

作为酒类行业的“晴雨表”，全国糖酒会

见证和记录了这一转型阶段的酒类商业变

迁。

在计划经济阶段，由于资源稀少、供应

相对紧张，商业部按照“保证特需，照顾重

点，兼顾一般”的原则，通过早期的糖酒会来

实现计划内商品之外日用消费食品的调剂

和分配。在这一阶段，糖酒会的性质仍是计

划会和供应会。

直到 1984 年之前，糖酒会的参与者还

主要是国有商业三级批发及部分国有工业

企业（主要是商办工业），其他经济成分的企

业很少。

“那时糖酒会还叫‘三类商品（物资）交

流会’，一般企业都属于会外代表，是没有资

格参加交流会的。”刘员回忆说，从 1984 年

开始，“三类商品交流会”更名为“全国糖酒

三类商品交流会”，并改变一年一度的历史，

每年于春、秋两季举办两次，同时确定了不

按经济成分，不分企业大小，不按地区划分，

面向社会开放办会的原则。

在 1984 年秋交会的总结中有这样的评

价：“交流会不仅有国有商业，也有工业企

业，集体、乡镇企业，成交价格不做死规定，

由双方协商议价。”“通过交流会使买卖双方

直接见面，既减少了流通环节，又使企业了

解了消费结构的变化，以便生产对路的产

品。”

1988 年为了进一步做好糖酒会的组织

工作，商业部副食品局在郑州召开了第一次

糖酒会研讨会，会议肯定了开放式的办会方

法，并确定了参会商品的展示由分散向集中

过渡的原则。

1990年春天，在河北石家庄召开的糖酒

交流会则正式实施了集中布展、集中交易的

规范化发展。

从封闭到开放，从松散到规范，从单一

经济成分到多种经济成分，从计划会、供应

会到买卖双方直接交流协商议价，在全国糖

酒会的见证下，中国酒类商业进程和流通格

局逐渐迎来市场化新局面。尽管这一时期的

流通变革仍处于起步阶段，但市场的活力已

经显现，酒类流通行业的春天正在到来。

从计划经济到市场经济

酒类流通行业改革开放 40 年间的深刻巨变


